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ZELJKO RUTOVIC:
Lazne vijesti - evolucija manipulacije ili posledica digitalizacije?

UDK: 316.774

LAZNE VIJESTI - EVOLUCIJA MANIPULACIJE ILI POSLEDICA
DIGITALIZACIJE?

FAKE NEWS - EVOLUTION OF MANIPULATION OR CONSEQUENCES
OF DIGITALIZATION?

mr ZELJKO RUTOVIC
direktor Direktorata za medije, Ministarstvo kulture Crne Gore

Apstrakt: Prostor digitalne demokratije otvorio je neogranicenu koli-
¢inu govora i izraZavanja. Posledicno, time su se otvorili problemi
krize istine, eskalacije laznih vijesti i nacina borbe sa ovim fenomeni-
ma, koji su doveli do slabljenja tradicionalne medijske uloge. Rad refe-
rira na kriticko preispitivanje uloge novomedijske industrije kao plat-
forme promocije ,hijerarhije istina” manipulacija i laZnih vijesti.
Takode, lazne vijesti se problematizuju iz ugla postmoderne relativi-
zacije vrednosnog koncepta istine kojom se komercijalizuje zarad poli-
ticko-ekonomskog profita. Uticaj laznih vijesti na politicke izbore
otvorio je pitanje globalne (ne)mogucnosti regulacije sadrZaja na
drustvenim mrezama, jer sve postaju politika EU kojom se suzbijaju
lazne vijesti na mreZi kada sadrzaj nije po sebi nezakonit. Konacno,
lazne vijesti Stete drustou time sto ometaju demokratsku debatu.
Kljucne rijeci: Lazne vijesti, manipulacija, digitalizacija, novi mediji,
(samo)regulacija, izbori, internet, demokratija

Abstract: The space of digital democracy has opened an unlimited
amount of speech and expression. As a result, the problems of the cri-
sis of truth, the escalation of fake news and the ways of struggle with
these phenomena were opened up, which led to the weakening of the
traditional media role. The paper refers to a critical review of the role
of the new media industry as a platform for the promotion of the
"hierarchy of truth” of manipulation and fake news. Also, fake news
is problematized from the point of postmodern relativization of the
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value concept of truth which is commercialized for the sake of political
and economic profit. The influence of fake news on political elections
opened the issue of global (in)ability to regulate content on social
networks because they all become an EU policy that counteracts false
online news when content is inherently unlawful. Finally, fake news
damages society by hindering a democratic debate.

Key words: Fake News, Manipulation, Digitization, New Media,
(Self) Regulation, Elections, Internet, Democracy

1. Uvod

Paznja, a ne informacija. To je ona sitnica koju treba zadobiti
- Joseph S. Nye -

Fabrikovanje laznih vijesti u vidu propagande i drugih oblika manipu-
lacije nezavisno od platforme sa koje se distribuiraju imaju dugu istoriju
tokom koje se njen pojavni oblik transformisao i upodobljavo civilizacijskom
razvoju. Po Merijan Vebsteru termin “lazne vijesti” — u upotrebi je jos od pos-
ljednje decenije XIX vijeka. No, laZne vijesti su u vremenima iza nas bile skoro
neprimjetne i zastupljene u malom broju medija, dok danas postistine, poluis-
tine, alternativne istine, laZzne vijesti i hibridni rat, ¢ine sumarni postmedijski
univerzum kojim se covjek tesko snalazi u citanju medija kao proizvodaca
javnog znanja. Diseminacija laznih vijesti je ve¢a nego ikada, a brzina hiper-
produkcije informacija svaku ispravku ¢ini suviSnom. Savremena postmoder-
na civilizacija je period kada lazne vijesti, tako redi, vladaju medijskim prosto-
rom. Po ispitivanju javnog mnjenja Fondacije ,,Vodafon”(oktobar 2017.) mladi
su najmanje jedanput nedjeljno suoceni sa laznim vijestima i govorom mrzZnje.
Kolinsov rjecnik je za 2017. izraz laZne vijesti proglasio za rije¢ godine uz opa-
sku da je od 2016. godine upotreba tog termina porasla za 365%.

Pojava "laznih vijesti" koje se Sire sve dublje i brze od istinitih informa-
cija snaZzno je generisana napretkom tehnologije, odnosno njihovom industrij-
skom proizvodnjom. Kako je to savremeni problem sa kojim se treba suociti
na javnoj sceni, zagovaraju se predlozi i nacini, kojim ce se (samo)regulisati
ova oblast. Najvece posledice ovog fenomena odrazavaju se na politicku sce-
nu, gdje se preko onlajn medija kao suplementa tradicionalnih kampanja
moze uticati na politicko trziste svih zemalja. Lazne vijesti su posebno aktuel-
ne i uspjesne u izbornim kampanjama ¢emu doprinosi kratak vremenski peri-
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od trajanja kampanje, a posebno su efikasne lazne vijesti koje su “pustene”
nekoliko dana pred izbore. U , ratu Cetvrte generacije” posredovanom digital-
nim progresom, dezinformacije — laZne vijesti predstavljaju stratesku osovinu
koja je po svom sadrZaju globalnog karaktera. Kako su "laZne vijesti" posljedi-
ca razvoja informacionog drustva, tako rjeSenja za ovaj problem nemaju ni
najrazvijenije zemlje EU. Drustvene medijske kompanije u strahu od kritike
zbog cenzure cine sve da izbjegnu regulaciju. Dodatno, ovaj problem tesko je
rijeSiti zato Sto bi potencijalna regulacija pretpostavila kompromise izmedu
viekovnih prihvacenih vrijednosti slobode govora kao temeljnog ljudskog
prava. Problem u potencijalnoj regulaciji predstavlja i definisanje laznih vijesti,
tj. kako prepoznati lazne vijesti.

Lazne vijesti po svom karakteru mogu biti namjenjene sakupljanju pri-
hoda od oglasavanja ,,Clickbait” putem tre¢ih strana, one jesu i manipulativno-
izmiSljeni sadrzaj o pitanjima javnog znacaja koja kao takva uticu na Zivot gra-
dana, zatim tu su i dezinformacije usmjerene ka destabilizovanju rada demo-
kratskih institucija kao i propagande finansirane od strane drugih drZzava koje
imaju za cilj uticaj na politicke izbore.

2. Fenomenoloski kontekst

Istorija propagande, manipulacija, dezinformacija i srodnih pojmova iz
arsenala medijske industrije stara je koliko i sama profesija. Kazali bi i prije
nastanka industrijske, serijske proizvodnje, ljudska komunikacija posredovana
primitivnim oblicima prenosa nije bila imuna na razne oblike lazi. Socio — isto-
rijski, demokratski i ekonomski konteksti drustva situirali su i problemske
socio-posledi¢ne aspekte fenomena kojeg danas globalno definiSemo laznim
vijestima. Ovim hocemo redi, opet nista novo, da je laznih vijesti uvijek bilo i
da ¢e ih uvijek biti. No, koliko je njihova vidljivost i posledi¢nost bila alarman-
tna, opet e referirati na pitanja moci, prevage interesa i posebno koga te lazne
vijesti ,,pogadaju”. I opet zakonito bili bi na terenu nemoci. FenomenolSki
kontekst prevashodno upucuje na kulturu istorije koju u problemskom duhu
trebamo posmatrati kontinualnom, modifikovanom, ciljano upotrebljivom i u
modi distribucije posledi¢cnom. U tom duhu filozof Bernar — Anri Levy kazace
da , dekonstruktivizam” postniceanaca, istorizacija ,volje za istinom”(Misel
Fuko) stavljanje istine ,u navodnike”(Zak Derida) odvajanje znaka od znace-
nja(Luj Alister), utapanje ociglednog u mijazme grafikona i tabela (Klod Levi —
Stros) ili njegovo vezivanje u konopce Boremea (Zak Lakan), je ,,dovelo do toga
da smo izgubili kontakt sa jednostavnim tordim i neupitnim aspektima istine”.
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Razvodnjavanje, preoblikovanje, izmjeStanje, dezavuisanje istine i
otpor objektivnosti iskustva kao datosti argumenta, u dobu postmoderne rela-
tivizacije, nuzno je fabrikovanje informacija odvelo u ,,viSeznacnost” istina. Po
principu dokazivosti iz sfere interesne, saznajne, ¢ulne, manipulativne dopad-
ljivosti inauguriSe se javnost ,istinitosti” sa ekstremnim primjerima laZnih
vijesti. Uvodenje u etar, javni dijalog, i u konacnom problem eskalacije politic-
kog diskursa laznih vijesti, samo potvrduje prostor koji se preformulisao u
nebitnosti istinitosti.

Dodatno, lazne vijesti nijesu samonikli javni proizvod, naprotiv, one su
,prirodni” informacioni poredak kulturoloskog konteksta u kome se sazna-
tost, ¢injenicna datost zasnivana na iskustvu razuma ponistava i transfigurise
u laksSe prijemcive zone sveopste neupitanosti. Postulati empirijskog Kantovog
misljenja po kojima ,,0no sto se slaze sa formalnim uslovima iskustva(prema opaZa-
nju i prema pojmovima) jeste moguce, odnosno da ono sto stoji u vezi sa materijalnim
uslovima iskustva jeste stvarno” disolucirani su, odnosno filozofski nekoegzis-
tentni sa kvazirealitetima u kojima , istinitost” ne trazi kriticko videnje objek-
tivnog — provjerenog saznanja. Lazne vijesti poniStavaju realno i formiraju
nerealno saznanje — iskustvo.

U inicijativi ,,Pakt o informisanju i demokratiji” od strane dvadeset pet
javnih li¢nosti, medu kojima je vise dobitnika Nobelove nagrade, upucene
Sefovima viSe od 60 drzava i vlada, sa centralnom porukom ,demokratskih
garancija za informisanje i slobodu misljenja” u kontekstu globalizacije, digitaliza-
cije i narusavanja javnog prostora, izmedu ostalog se ukazuje na ,,masovno
dezinformisanje na internetu”. Ovim hoc¢emo kazati da se demokratske zemlje u
raznim izazovima kolokvija ,kriza demokratije” nesumnjivo suocavaju sa
fenomenima tehnoloskih izazova u kojima vidno mjesto zauzima Sirenje dez-
informacija. O¢ito je da multinacionalne tehnoloSke kompanije podsti¢u pos-
redstvom (ne)skrivenih oblika dezinformisanja i hibridnih oblika ratovanja
razne oblike politicke i drustvene polarizovanosti. Na bazi jasnih iskustava i
dubine problema ovog fenomena ljudima je sve teZe donositi racionalne odlu-
ke. Priznanje Fejsbuka da je 126 miliona amerikanaca tokom izborne kampanje
2016. moglo da vidi lazne informacije, bjelodano govori o vrsti i karakteru
problema. Svakako da je fundament ljudskih prava-slobodna volja, nagriZzena,
bolje rec¢i ugroZena pod dejstvom kako laZnih informacija tako i dejstvom no-
votehnoloskih algoritama, gdje , tehnologije zamagljuju komotnu razliku izmedu
otvorenih i zatvorenih drustava”, kaza¢e Mark Leonard, (2017) direktor Evrop-
skog savjeta za spoljne odnose.

10
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Lazne vijesti (fake news) definiSu se kao oblik propagande i Zute Stampe, nastale
koristenjem namjernih dezinformacija plasiranih u javnost putem novina ili
drustvenih mreza. NajceSce se objavljuju u svrhu dezinformisanja i zastrasi-
vanja javnosti ili jednostavnog privlacenja paznje tj. senzacionalizma, a praksa
pokazuje da vijesti koje sadrZe laZne skandale privlace vise korisnika nego
istinite informacije. Novitet u ovom podrudju predstavljaju pojedinci koji laz-
ne vijesti namjerno Sire, ali ne iz politickih uvjerenja ve¢ iskljucivo radi zarade.
U kontekstu ovog panela treba kazati da lazne vijesti ne mogu biti neciji
komentari, iznoSenje vrijednosnih stavova — lazna vijest je kada neko svjesno i
namjerno, znajucdi Sta je istina, objavi laZan podatak kako bi manipulisao jav-
noscu. Takode, lazne vijesti ne uklju¢uju manju novinarsku gresku ili djelimi-
¢no izostavljanje Cinjenica. Istorija ovog fenomena govori da je Harper’s Ma-
gazine 1925. godine objavio clanak o opasnosti od ,laZznih vijesti”. KaZimo i to
da su npr. za proteklih par decenija, gotovo svi ratovi od zalivskih, preko ra-
tova na prostoru bivSse SFR], Iraka, Libije, bili popriste proliferacije lazi i
manipulisanja informacijama.

Lazne vijesti su podijeljene na nekoliko “nivoa”:

— lazna vijest moze biti obicna dezinformacija koja, sama po sebi, nije
istinita ali nije ni Stetna;

— postoje lazne vijesti koje manipuliSu i ¢ine ciljanu Stetu;

— 1 one koje nijesu lazne ali ¢ine Stetu, jer se radi o privatnim materijali-
ma koji su “pusteni” u javnost bez dopustenja aktera.

U dobu postistine, postmedija, alternativnih cCinjenica, blijede i krhke
samoregulacije, gradanskog novinarstva, , laZne vijesti” su se nasle na svom
terenu na kojem zele kapitalizovati mo¢ manipulacije. Sinergetski faktori koji
izmjestaju osovinu medija iz njenog prirodnog tradicionalnog leZista, zakonito
su i u vertikali i horizontali razodjenuli manipulativnu zonu velike mo¢i koja
se u krajnjoj instanci titulira laZnom vijeScu.

Digitalna povezanost predstavlja glavni razlog zbog kojeg su laZzne
vijesti postale veliki problem. Prema podacima jednog istrazivanja laz na Tvi-
teru imala je 70% viSe Sansi da bude pregledana nego informacija koja je istina.
Sloboda govora je zagarantovana svima, a razvoj interneta je donio nove Siri-
ne. Mogucnost komentarisanja i analize ima svako bez obzira na nivo medij-
ske pismenosti. Tako su drustvene mreze predstavljane kao ,, motor demokra-
tije” pokazale svoje nalicje jer su postale prostor za Sirenje govora mrZnje i
laznih vijesti, a posle americkih izbora (2016.) i platforme za podrivanje de-

11
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mokratije. Tako se njemacka ekstremna desnica hvali da je pomocu Fejsbuka
konaéno usla u parlament na poslednjim izborima. Studija o demonstracijama
u Njemackoj (2018) otkrila je da je YouTubeov algoritam sistemati¢no usmjera-
vao korisnike prema ekstremisti¢kom sadrZaju, jer se na taj nacin dobijalo naj-
viSe klikova te sljedstveno tome i dobiti.

Lazne vijesti su posebno dospjele u centar paznje tokom poslednje
predsjednicke kampanje u SAD-u (2016), kada je grupa Makedonaca iskoristi-
la lazne vijesti za zaradu. Naime, iz grada Velesa pokrenuto je vise od 140 saj-
tova koji se bave ameri¢kom politikom. Nazivi portala imali su americki priz-
vuk npr. “WorldPoliticus.com", “TrumpVision365.com", "DonaldTrum
news.com", "USADailyPolitics.com" i sli¢ni. Svakodnevno su proizvodili agre-
sivan protrampovski i sadrzaj sa naslovom koji privlaci paznju (istinitost nije
uslov) i objavljivali ih na drustvenim mrezama. Sto je naslov primamljiviji,
tekst je primjeceniji, viSe se dijeli, veca je interakcija sadrzaja s korisnicima,
ima viSe komentara, a samim tim na njihove racune sliva se viSe novca. Ovi
sajtovi, zahvaljujudi (dez)informacijama, otvaraju ogromnu priliku za zaradu.
Njihov interes da Sire dezinformacije je prvenstveno ekonomski, jer im nepos-
tovanje pravila profesije omogucava da svojoj publici nude ‘zapaljive’ naslove
i obecavaju informacije koje ‘niko drugi nema’ - a nema ih jer su ili potpuno
izmiSljene, ili do te mjere neprovjerene da ih nijedan kredibilan medij ne bi
objavio.

U susret predsjednickim izborima u SAD 2016. Agencija za internet
istraZivanja iz Sankt Peterburga — Rusija, potrosila je vise od godinu dana na
otvaranju desetina naloga na drustvenim mreZama prerusavajuci ih u lokalne
americke novinske agencije. Izvjestaji su nekada favorizovali odredenog kan-
didata ali su cesto stvarali utiske haosa i odbojnosti prema demokratiji na
nacin kako bi smanjili izlaznost biraca. Odasiljane su poruke koje produbljuju
najosjetljivije podjele americkog drustva. Podsticani su LGBT aktivisti, rasisti,
ali i progresivci razlicitih orijentacija. U cilju podsticanja sukoba placani su
oglasi za obje strane. Tako je tim povodom ,,u zajednickom izvjestaju CIA, FBl-ja
i NSA stajalo da je ruska vojna obavestajna sluzba GRU kreirala Fejsbuk nalog Gucci-
fer 2.0 navodno nezavisnog hakera iz Rumunije i stranicu DCLeaks na kojima su
objavljeni hakovani dokumenti demokrata” (Triko$.D.2017/62). U ovom kontekstu
osnivac Fejsbuka Mark Zukerberg ¢e za SI-EN-EN kazati da su Rusi vjerovat-
no uspjeli da naprave pometnju na mrezi plasiranjem laznih vijesti tokom
izbora u SAD 2016. Takode, on ¢e priznati da 2016. godine Fejsbuk ,,nije bio
spreman za koordinisane informacione operacije s kojima se redovno susrecemo”. Na
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osnovu tog iskustva tokom izbora u Francuskoj nekoliko mjeseci kasnije Fejs-
buk je aktivirao nove alate i sofisticirane sisteme zasnovane na vjestackoj inte-
ligenciji u namjeri da se pronadu laZzne vijesti, odnosno sprije¢i mijeSanje nis-
kokvalitetnih sajtova u izbore putem njihovog servisa. , Rusi su napravili po-
metnju... Natjerali su ljude da zauzmu stranu, a taktika je bila da se zajednica podije-
li... imali smo grupu ljudi koja je bila protiv migranata i drugu koja je bila za. Te
grupe su se onda nasle na udaru laznih vijesti i botova”, rekao je Zukerberg.

,,Za ruske zvanicnike glavni cilj je nepovjerenje javnosti prema njihovoj poli-
tickoj eliti i medijima kako bi zaustavili donoenje odluka” kaze Zilijen Noseti, istra-
ziva¢ na Francuskom institutu za medunarodne odnose. (The New York
Times / internacional report 2018 (Nedeljnik BG, str.6)

Sljededi podaci, a u predmetnom referatu laznih vijesti, potvrduju koliko digi-
talna povezanost mijenja Zivote ljudi, nacin informisanja i kulturu komunika-
cije Sirom svijeta:

— Vise od polovine ljudi na svijetu (50,5%) koristi internet;

— Skoro dvije trec¢ine ljudi na svijetu (66%) koristi mobilni telefon;

— Od ukupnog broja ljudi na svijetu koji koriste mobilni telefon, vise od
polovine (55%) koristi ,, pametni” telefon;

— Polovina ukupnog saobracaja na webu (50%) dolazi sa mobilnih tele-
fona;

— ViSe od polovine svih mobilnih veza na svijetu su ,Sirokopojasne”
(broadband);

— VisSe od trecine ljudi na svijetu (37%) koristi druStvene medije;

— ViSe od trecine ljudi na svijetu (34%) koristi druStvene medije na
mobilnom telefonu;

— 80% vremena provedenog na drustvenim medijima je preko mobilnog
telefona;

— Svaki peti stanovnik Zemlje (22%) kupuje nesto preko interneta.

U cilju edukacije, medijske pismenosti i preveniranja posljedica laznih
vijesti njemacki strucnjak za lazne vijesti Aleksander Zengerlaub porucuje: , Kad
koristite medije otvorite Cetvore oci! Da li informacije stizu iz ozbiljnog izvora? Mogu
li da vjerujem tom mediju?” Veliki podaci i vjeStacka inteligencija omogucavaju
ciljanu informaciju na mikro nivou, tako da se informacija koju ¢e ljudi dobiti
ogranicava , filter balonom sli¢nih korisnika”, kazace Joseph S.Nye (Project
Syndicate,2018). Kao primjer (s)uocavanja sa posledicama laZznih vijesti na
americkom univerzitetu Kolumbija 2018. otvoren je zanimljiv novinski Stand
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na kojem se mogu kupiti novine koje sadrZe samo i iskljucivo lazne vijesti.
Novine sadrze lazne vijesti koje su zaista i bile objavljivane kao prave. Cilj
ovog ¢ina odnosi se na upozorenje javnosti na veliki broj pokusaja plasiranja
takvih vijesti, kao i da pokaze ljudima kako da ih prepoznaju. Tako neke od
naslovnih strana donose price o bivsoj drZzavnoj sekretarki SAD Hilari Klinton,
koja je navodno naredila FBI da dostavi uran Rusima, kao i pricu o dje¢jem
vrti¢u u kojem su organizovane borbe djece. Takve ,,vijesti” bile su medu naj-
citanijim u svijetu.

Kao jedan od primjera laZznog novinarstva govori i slu¢aj njemackog
novinara Klasa Relocijusa, ¢ija npr. reportaza iz Sarajeva iz aprila 2012. pod
naslovom ,,Rat u glavi” sadrZi fiktivne djelove, po kojima je ovaj novinar pos-
jetio sastanak traumatizovanih ratnih veterana koji su se u Sarajevu nasli 20
godina poslije rata. U svom izmisljenom tekstu Relocijus citira hrvatskog vete-
ran DuSana Novakovica koji je navodno kazao da su vojnici na Kosovu igrali
fudbal sa razbijenim lobanjama. , Nekima nedostaje ruka, drugima stopalo ili
cijela noga” opisuje Relocijus Sta su pric¢ali navodni ucesnici konferencije.

Razmisljaju¢i o modelima strateskih ideja borbe protiv laznih vijesti
Bernar-Anri Levy, izmedu ostalog predlozice stvaranje , dvorane srama” u ko-
joj bi se u partnerstvu sa 50, 100 ili 200 najvecih listova svijeta u realnom vre-
menu pratio spisak najopasnijih laznih vijesti... ,, Posjetioci veba mogli bi da
predloze dokument, video ili drugi materijal cija snaga istine ili satire omogu-
¢ava neutrallizovanje najstetnije laZzne vijesti”, kazace Levi i o ideji konkursa
po modelu onih koje su organizovale akademije u Francuskoj u 18.vijeku, po
kojem bi pobjednik dobio finansije za realizaciju predloZenog radu.

3. Lazne vijesti protiv medija?

Pogledajmo fenomen laznih vijesti i sa druge strane, Sto bi bilo prirod-
no i normalno posmatrati stvari u opozitu. Da li se fenomen i izraz ,,laZne vije-
sti”
alat za napad na medijske kriticare. Da li se npr. u zemljama u kojima je slo-

i legitimnost najsSirih rasprava mozda sada koristi, namjerno i vise, kao

boda Stampe ogranicena ili ugroZena, lazne vijesti koriste kao opravdanje za
napad na medije. Da li sumarno takav izgovor za napad podriva demokratske
institucije jacanjem populizma i autoritarizma.

Pitajmo se da li se takode npr. proizvodnjom ,,pozitivnih” laznih vijesti
inspiriSe patriotizam za domacu upotrebu. Tako je ova tema stigla i do samih
centara moéi EU. Predsjednik Evropske komisije Zan-Klon Junker nakon
samita, decembra 2018., Sefova drzava i Vlada zemalja EU, kazace: ,Ja sam u
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Evropskom savjetu jasno stavio do znanja da su pojedini premijeri, koji u njemu sjede,
i sami izvor laznih vijesti”. Kazace on ,,Kada gospodin Orban kaZe da sam ja odgovo-
ran za bregzit, i kriv, onda je to lazna vijest. Kada kaZe da su migranti odgovorni za
bregzit, onda je i to lazna vijest” (Braj, Tomas. Deutsche Welle, decembar 2018).

Kazali bi ne bez razloga da se fenomen laznih vijesti kod dijela politi¢-
ke elite (i ne samo) umjesto smjera pravca rjesenja, dodatno usmjerava, u pra-
vcu problema. S jedne strane politicko — medijske klijentelisticke formacije
(ne)skrivano ¢e indukovati proizvodnju laznih vijesti kao napadacko — od-
brambenog mehanizma tekuce stvarnosti, tekuce politike. Opet, od smjera
gledanja, ovaj fenomen ¢e se nekriticki, kontraargumentu povlaciti po potrebi
u konfliktu visokog napona, politika — drustvo — mediji. Ova disproporcija, ja-
vnog, politickog i korporativnog interesa od posebnog upozorenja i dodatnog
problema je vidljiva u karakterologiji tranzicionih drustava mladih demokrati-
ja, u kojima su institucionalni mehanizmi, kriticki percepti, odgovornost pre-
ma javnosti pod latentnim udarom populizma, iracionalizma crno — bijelih
tehnika pretpolitickog areala.

I prije ekspanzije globalnog , dozivljaja” laznih vijesti, vodile su se sa
nesmanjenom Zestinom debate o ulozi i odnosu politike i medija. Dodatno, sa
novim obolom, novim hukom i novim promatranjem zakonske regulacije
paradigma napetosti izdiZe se na novi, problemati¢niji nivo.

Negdje realna osnova, a negdje postapalica, tek sintagma lazne vijesti
kao moneta iznjedrena iz novotehnoloskog svijeta postaje okvir u kom je
moguce smjestiti razli¢ite nivoe, potrebe, sumnje, (ne)opravdane namjere
promatranja djelatnog smjera rjeSenja ovog pitanja — problema. No, ima li zais-
ta realnog i svrsi djelotvornog rjeSenja? Kazasmo u tekstu da istorija ovog
pitanja nije nova — nove su samo tehnike, pomagala, alati... Sustastvo, pa ma
Sta god, i pod bilo Sta se podvodilo, ostaje isto. Tu istost i nije potrebno detalj-
nije elaborirati.

4. Regulacija laznih vijesti? (izazovi i komparacije)

4.1 Izvori regulacije na temu lazZnih vijesti

Rezolucija Evropskog parlamenta 15 jun 2017. Internetske platforme i
jedinstveno digitalno trziste(2016/2276(INI)) poziva Komisiju da detaljno ana-
lizira trenutnu situaciju i zakonski okvir i da utvrdi mogucnost zakonodavne
intervencije da ogranic¢i diseminaciju i Sirenje laznih vijesti. Izvodi iz Re-
zolucije:
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33. podstice internetske platforme da postroZe mjere za borbu protiv
nezakonitog i Stetnog sadrZaja; pozdravlja stalan rad na Direktivi o audiovi-
zualnim medijskim uslugama te namjeru Komisije da predlozi mjere kako bi
se zastitili maloljetnici i uklonio sadrzaj povezan s govorom mrznje na plat-
formama za razmjenu videosadrZaja; napominje da ne postoje reference za
sadrZaj povezan s poticanjem terorizma; poziva da se posebna pozornost po-
sveti borbi protiv vrsnjackog nasilja i nasilja nad ranjivim osobama;

34. smatra da bi pravila o odgovornosti internetskih platformi trebala
dopustati svrsishodno rjeSavanje problema povezanih s nezakonitim sadrza-
jem i robom tako Sto ¢e na primjer provoditi dubinsku analizu, no istovreme-
no zadrzati uravnoteZen pristup kojim se potic¢u inovacije; potice Komisiju da
definiSe i dodatno pojasni postupke prijavljivanja i uklanjanja sadrzaja i da
pruzi vodstvo o dobrovoljnim mjerama usmjerenima na uklanjanje takvog
sadrzaja;

35. naglasava da je vazno poduzeti mjere protiv Sirenja laznih vijesti;
poziva internetske platforme da korisnicima pruze alate za prokazivanje
laznih vijesti i to na taj nacin da drugi korisnici mogu biti obavijeSteni o
sadrzaju sporne vjerodostojnosti; istodobno istice da je sloboda razmjene
misljenja od temeljne vaznosti za demokraciju i da se pravo na privatnost
odnosi i na sferu drustvenih medija; istice vaznost slobode medija u pogle-
du pruzanja provjerenih informacija gradanima;

36. poziva Komisiju da temeljito analizira trenutacno stanje i pravni
okvir u pogledu laznih vijesti te da ispita moguénost zakonodavne inter-
vencije u cilju ogranicavanja distribucije i Sirenja laznog sadrzaja;

37. istice da se internetske platforme trebaju regulatornim mjerama na-
dopunjenima uéinkovitim mjerama samoregulacije (kao $to su jasni uvjeti kori-
Stenja i odgovaraju¢i mehanizmi za identificiranje recidivista ili donoSenje
posebnih pravila za upravljanje sadrzajem i pracenje opasnih proizvoda) boriti
protiv ilegalne robe i nepostenih praksi (kao Sto je preprodaja koncertnih kara-
ta po pretjerano visokim cijenama);”

4.2 Evropska komisija

Za dio globalne politicke elite regulacija laznih vijesti postaje pitanje i
hitnosti i vaznosti. S druge strane treba podvudi da u ovom trenutku ni jedna
medunarodna organizacija — institucija koja se bavi slobodom izraZavanja ne-
ma odgovor na ovo pitanje. Idemo korak dalje, kako to izgleda u praksi — u
slucaju da je lazna vijest objavljena na drustvenim mrezama (npr. Facebook)
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nacionalna drZava ne moze napraviti prakticno nista kako bi sprijecila Sirenje
dezinformisanja, govora mrznje ili diskreditacije pojedinaca i grupa. No, treba
kazati da previSe tvrde ili nedosljedne svrsi u demokratskom drustvu, posle-
dice regulacije po slobodu izraZavanja bice negativne i kontraproduktivne.
Donosenje zakona i potencijalna regulacija laznih vijesti, po ocjenama analitica-
ra, sa sobom povlaci i niz drugih pitanja i problema kao npr. ko ¢e odlucivati
koje vijesti su lazne, srazmjeru Stete i odgovornosti, ali i pitanje da li je regula-
cija prostor za snazenje ili slabljenje slobode izrazavanje? Prilikom regulacije
laznih vijesti, mora se voditi racuna o potrebi da se zastiti sloboda govora i
povjerenje ljudi. Veliku ulogu na ovom polju ima i medijska pismenost i kvali-
tetno novinarstvo kao alati za rjeSavanje Sirenja laznih vijesti na mreZi.

Evropska komisija koja u Rusiji vidi glavni izvor dezinformacija zbog
zabrinutosti da bi lazne informacije mogle uticati na izbore u ¢lanicama Unije
formirala je radnu grupu East Stratcom sa ciljem da identifikuje, analizira, izlo-
zi i predloZi nacin za rjeSavanje ovog problema. Tim od 39 strucnjaka treba da
ustanovi koliki je problem, ko treba da se bori protiv laZnih vijesti i na koji
nacin.

Komisija podrzava proces koji obuhvata vise strana: platforme, medije,
istrazivacke organizacije i organizacije civilnog drustva — kako bi pronasli
odgovarajuca rjeSenja u skladu sa osnovnim nacelima, koja bi se koherentno
primjenjivala Sirom EU. Komisija je pocetkom decembra 2018. godine predlo-
zila Akcioni plan za medije (dezinformacije) i mehanizme za samoregulaciju
kako bi se rijesilo Sirenje i smanjio uticaj dezinformacija u Evropi, ali i kako bi
se osigurala zastita evropskih vrijednosti i demokratskog sistema. Komisija
razmatra izazove koje stvaraju online platforme na planu demokratije i to u
pogledu Sirenja laznih informacija, uz razmisljanja o tome $ta bi bilo potrebno
na nivou EU kako bi se zastitili gradani. Na djelu je ,,pravi izazov za nase demo-
kratske sisteme” upozorice Sefovi drzava i vlada zemalja EU na poslednjem
samitu 2018. u Briselu.

Izmedu ostalog, u Akcionom planu se navodi, da nakon hemijskog
napada u Salzburiju i zakljucaka Evropskog Savjeta na tu temu (zakljucci od
22. marta 2018. g. kojima su Komisija i Visoka predstavnica za spoljnu politiku
zaduZeni za rad na Strategiji kojom ce se jacati otpornost u odnosu na hibridne
prijetnje) u decembru 2018. godine prezentovani su konkretni predlozi za
koordinisani odgovor na izazove koji se odnose na medije. Kampanje koje
podrazumijevaju dezinformisanje, narocito sprovodene od strane trec¢ih zema-
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lja, cesto predstavljaju dio hibridnog rata, te ukljucuju mjere poput sajber
napada i napada na internet mreze u razli¢itim zemljama.

Obzirom na ¢injenicu da su u prethodnom periodu dezinformacije
(produkovane i Sirene od strane Ruske federacije ili finansirane njenim sreds-
tvima) primije¢ene u kontekstu viSe izbornih kampanji i referenduma u EU,
Evropska Komisija je u susret ovogodisnjim izborima za Evropski parlament i
izborima koji ¢e biti odrzani na tlu EU tokom 2019 i 2020. godine (viSe od 50
izbornih procesa ¢e biti odrzano tokom ove dvije godine u zemljama EU)
donijela zakljucke kojima su usvojene preporuke koje izmedu ostalog podra-
zumijevaju uvodenje sankcija, za npr. slucajeve nelegalne upotrebe li¢nih
podataka sa ciljem uticaja na ishod izbora.

Akcioni plan EU odgovara na poziv Evropskog Savjeta da se usposta-
ve mjere kojima bi se zastitio demokratski sistem Unije, odnosno borilo protiv
dezinformacija, narocito u svjetlu izbora za Evropski parlament(2019), takode
njime su objedinjeni inputi dobijeni od strane zemalja ¢lanica EU, kako kroz
diskusije na Savjetima EU, komitetima stalnih predstavnika, sastancima rele-
vantnih radnih grupa odnosno nivou politickih direktora Ministarstava vanj-
skih poslova zemalja Clanica.

Predlozeni Akcioni plan EU koji se odnosi na borbu protiv dezinfor-
macija ima tri osnovna pravca:

1. Promociju Evropske politike prema isto¢nom susjedstvu,

2. Jacdanje medijskog okruzenja u istoécnom okruZenju ali i svim zemljama
¢lanicama, i podrazumijevace podrsku za medijske slobode i jacanje
nezavisnosti medija,

3. Jacanje kapaciteta Unije da predvidi, adresira i odgovori na aktivnosti
iz domena dezinformacija. U tom cilju, u okviru EEAS(Evropska sluz-
ba za spoljne poslove) ustanovljena je strateSka komunikaciona gru-
pa(Strategic Communication Task Force), sastavljena od eksperata sa
relevantnim jezickim i drugim sposobnostima da odgovore na postav-
liene izazove. Obzirom na djelovanje trecih strana i Sirenje dezinforma-
cija na teritoriji van EU, u okviru Komunikacione grupe naknadno su
formirane dvije dodatne grupe — za Zapadni Balkan i grupa , Jug” za-
duzena za zemlje Bliskog Istoka, Sjeverne Afrike odnosno Golfskog
zaliva.

Akcioni plan EU podrazumijeva kako kratkorocno tako i dugorocno
djelovanje. Kratkorocno, u susret evropskim izborima, ocekuje dupliranje
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budZeta za ove potrebe kao i povecanje broja zaposlenih, dok se srednjoro¢no
gledano ocekuje Sirenje i jacanje pozicija kako u EU Hybrid Fusion Cell (koja u
zadatku ima prikupljanje informacija i obavjestajnih podataka iz drzava clani-
ca) tako i u okruzenju.

Plan EU u ovom kontekstu podrazumijeva cetiri stuba, a u okviru sva-
kog od njih predvidene su specificne aktivnosti sa ciljem ispunjenja zadataka:

4.2.1. Jacanje administrationih kapaciteta Unije
— u susret izborima 2019.godine administrativno jacanje strateske komu-
nikacione grupe, osobljem osposobljenim da primijeti, analizira i rasclani dez-
informaciju.
— analiziranje mandata strateSke komunikacione grupe za Zapadni Bla-
kan i Jug, sa ciljem da se osposobe za djelovanje protiv dezinformacija u ovim
regionima.

4.2.2 Zajednicki odgovor na dezinformacije

— od posebnog znacaja je uspostavljanje Sistema za rano upozorenje
(Rapid Alert System) koji ¢e biti usko vezan za postojece 24/7 EU sposobnosti
kao Sto su Koordinacioni centar za hitne intervencije (Emergency Response
Coordination Centre) (radi se o mehanizmu za civilnu zastitu i koordinirano
pruzanje pomoc¢i zemljama pogodenim katastrofama, kroz slanje pomodi,
ekspertize, timove za civilnu zastitu i specijalizovanu opremu. Centar osigu-
rava brzo rasporedivanje hitne pomodi i djeluje kao povezujuca tacka drzava
¢lanica, zemlje u potrebi i humanitarnih stru¢njaka. Centar radi 24/7 i moze
pruziti pomo¢ bilo kojoj zemlji u ili van Evropske Unije, na zahtjev nacional-
nih vlasti ili tijela UN-a) i Situaciona soba EEAS (Situaciona soba EEAS-a je
prva kontakt tacka EU do koje stizu informacije o moguc¢im kriznim situacija-
ma. Radi se o stalnom tijelu koje prikuplja i pravi izvjeStaje na osnovu infor-
macija dobijenih od strane EU delegacije, drZava ¢lanica EU, operacija i Misija
EU, timova EUSR, te medunarodnih organizacija) obzirom da su prvi sati po
,otpustanju” dezinformacije klju¢ni za odgovor na istu.

4.2.3 Mobilizacija privatnog sektora u cilju borbe pritiv dezinformacija, kroz
implementaciju aktivnosti i procedura prepoznatih u Kodeksu ponasanja (koji
je potpisan 16. oktobra 2018. godine i kojim se zemlje potpisnice obavezuju da
¢e se pridrZavati najboljih praksi vezanih za dezinformisanje. Potpisnici uklju-
¢uju online platforme (Facebook, Google, Youtube, Twitter), pruzaoce softvera
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(Mozilla), oglasivace, kao i veliki broj privrednih subjekata koji predstavljaju
online platforme. Kodeks prakse ima za cilj da se stvori transparentniji, pouz-
daniji i odgovorniji online “ekosistem”, zastite korisnika od dezinformacija.
Konkretno, ocekuje se da velike online platforme budu u mogucnosti da pre-
poznaju i osiguraju nadzor reklama politickog karaktera, na osnovu identiteta
sponzora reklama, kao i da blokiraju djelovanje laznih naloga na svojim serve-
rima, odnosno identifikuju internet botove i oznace ih u skladu sa tim.

4.2.4 Podizanje svijesti i jacanje drustvene otpornosti na dezinformacije od
kljuénog je znacaja za jacanje otpornosti drustva na dezinformacije. Aktivnosti
u tom smislu predvidene su predlogom Horizon Evropa programa. Akcionim
planom predvidene su kampanje za javnost, te treninzi za medije i kreatore
javnog mnjenja u EU i susjedstvu, sa ciljem da se podigne svijest o znacaju i
negativnim konsekvencama dezinformacija, te podsticanje prekograni¢ne
saradnje medija.

4.3 Njemacka

U Njemackoj se od pocetka 2018. godine primjenjuje Zakonu o jacanju
sprovodenja zakona o drustvenim mrezama (The Network Enforcement Act — Netz
DG) koji internetske kompanije obavezuje da brze i sistematicnije brisu poruke
mrznje i laZne vijesti sa interneta. Ovim zakonom se se utvrduje ve¢ postojeca
obaveza brisanja poruka mrznje i laznih vijesti sa internet. Sporazum nalaze
drustvenim medijima da brzo reaguju na nacin sto ¢e sadrZaj biti uklonjen u
roku od 24 sata, a u “sloZenim slucajevima” u roku od nedjelju dana a u proti-
vnom slijede kazne u visini do 50 miliona eura. Visoke kazne opravdane su
¢injenicom da internetske kompanije dosad nijesu same bile aktivne u brisanju
spornih sadrzaja. Zakon je takode definisao da su korisnici drustvenih mreza
odgovorni u slucaju zloupotrebe svojih stranica kada je u pitanju zlocin iz
mrznje ili kaZnjive lazne vijesti. Ove kompanije se moraju organizovati sa
posebnim naglaskom na sistem prigovora, kako bi isti omogucili brzo ukla-
njanje ocigledno kaznenog sadrZaja. Njemacko ministarstvo pravde objavilo je
na svojoj internet stranici formulare putem kojih gradani mogu prijaviti sadr-
zaj koji nije dopusten zakonom ili koji nije uklonjen na vrijeme. Facebook je u
Njemackoj zaposlio viSe stotina ljudi koji obraduju izvjestaje o sadrzaju koji
nije u skladu sa zakonom i koji ¢e pratiti objave korisnika. Ovaj zakon je izaz-
vao brojne komentare jer neki smatraju da bi mogao dovesti do nenamjerne
cenzure i ogranicavanja slobode govora. Ovo je, ujedno, i najekstremniji prim-
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jer nastojanja vlada i regulatora da “obuzdaju” drustvene medije u pogledu
govora mrznje. (izvor: N1, vecernji.hr).

4.4 Francuska

Francuska nastoji da razvije pravni sistem kako bi zastitila demokrat-
ski zivot od laZznih vijesti na internetu. Naime, na zahtjev predsjednika Ema-
nuela Makrona njegova skupstinska vec¢ina usvojila je paket zakona protiv
ciljanog Sirenja laznih informacija tokom predizbornog perioda. Upitan za
miSljenje u povodu regulacije ove materije posredstvom Zakona o dezinformi-
sanju DrZavni savjet 19. aprila 2018. godine ¢e kazati da ,,francusko zakonodavs-
tvo ve¢ sadrzi nekoliko odredaba u biti namijenjenih borbi protiv Sirenja lazZnih infor-
macija”. Naime rijec je ponajprije o zakonu kojim je 29. jula 1881. godine ure-
dena sloboda stampe a koji dopusta suzbijanje Sirenja laznih vijesti, klevetanja
i vrijedanja. Skupstinski predlog po kojem ¢e sudija u roku od 48 sati traziti da
se ,,zaustavi vjeStacko masovno Sirenje podataka koji predstavljaju laznu informaci-
ju”, Drzavni savjet smatra da ih je ,,tesko zakonski kvalifikovati, posebno imajucéi u
vidu da sudija mora da reaguje u veoma kratkom roku”. Makronova uredba propi-
suje — ucvrscuje nuznost ,,duzne saradnje” sa tijelima koja ureduju internet ser-
vis provajdere, veb — hostove, bududi da na sve , lazne informacije” primjenjuje
ogranicenje koje bi u startu trebalo da sprijeci ,,apologiju zlo¢ina protiv covjecnos-
ti, podsticanje mrznje i Sirenja pornografije”. U ovom kontekstu Makron istice da
¢e ,platforme imati obavezu vece transparentnosti svih placenih sadrzaja,
kako bi se otkrio identitet narucitelja i onih koji ih kontroliSu”. Francuski Senat
razmatra uvodenje internet ombudsmana cija aktivnost ne bila iskljucivo
ogranicena na pitanje laznih vijesti.

Novinari i opozicija Zestoko su protestvovali protiv ovih zakona, stra-
hujudi da se radi o ,cenzuri” i ,zabrani slobode misljenja”. Najavljeno je i
povedanje ovlascenja regulatornih tijela kako bi se borili protiv pokusaja da
televizije pod kontrolom ili uticajem stranih drzava pokrenu destabilizaciju.
Na primjer, hiljade internih dokumenata iz Makronove kampanje objavljeno je
na drusStvenim mrezama, Sto je nazvano pokusajem destabilizovanja demokra-
tije kao Sto se dogodilo u Sjedinjenim Drzavama tokom posljednje predsjedni-
¢ke kampanje. (izvor: slobodnaevropa.org).

4.5 Velika Britanija
Velika Britanija donijela je odluku da ¢e uspostaviti jedinicu kojom ¢e
pojacati borbu protiv “laznih vijesti” i tako pokusati da sprijeci dezinformati-
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vne kampanje drugih drzava. Vlada ¢e odgovoriti jacom i boljom upotrebom
komunikacija nacionalne sigurnosti kako bi se borila protiv tih medupoveza-
nih kompleksnih izazova I u tom cilju pojacac¢e postoje¢u komunikacionu
jedinicu nacionalne sigurnosti. Zadatak jedinice u borbi protiv dezinformacija
bice sistematicnije zaustavljanje neprijatelja i pomo¢ u ispunjavanju prioritetne
drzavne sigurnosti (izvor: Al Jazeera Balkan).

4.6 Ceska

Ceska je otvorila centar za borbu protiv laznih vijesti i dezinformacija
na internetu CTHH. Ovaj centar zaposljava oko 30 lica ¢iji je posao da indenti-
fikuju lazne vijesti i da se bore protiv propagande stranih vlada. Tokom prob-
nog rada, centar je identifikovao i oznacio laznim tadasnje izvjestaje o teroris-
tickom napadu u Pragu, a koji su dosli nakon napada kamionom na bozi¢ni
sajam u Berlinu u decembru 2017. godine (izvor: N1, slobodnaevropa.org).

4.7 Brazil

Brazilski zvanicnici su odlucni da sprijece svaki organizovani pokusaj
namjernog zavodenja biraca, isti¢udi da pravo na slobodu ne moZze da se spro-
vodi po cijenu nelegalnog ishoda izbora. Ponekad se pretjerana briga o slobodi
izrazavanja zavrsi sa ugrozavanjem vaZznijeg principa — demokratskog prinic-
pa. NaloZeno je da se formira jedinica koja ¢e se boriti protiv laZnih vijesti.

Pravosudni zvanicnici su objasnili da bi ova jedinica trebala da konsul-
tuje i pregovara sa americkim tehnoloskim kompanijama, kao Sto su Gugl],
Tviter, Fejsbuk i Vocap u nadi da ¢e im postati partneri u borbi protiv laznih
vijesti.

Ipak, javili su se problemi sa pravnim, tehnoloskim i etickim pitanjima,
a kljucni je zakon iz 2014. koji korisnicima interneta u Brazilu garantuje priva-
tnost i slobodu izraZzavanja.

4.8 Hrvatska

Hrvatska zagovara zakonsko rjesenje koje bi regulisalo govor mrznje,
podsticanje na nasilje i Sirenje laznih vijesti na internetu. Na zakonskom rjese-
nju radice Radna grupa SrediSnjeg drzavnog ureda za razvoj digitalnog drus-
tva u kojoj su drzavni sekretar i predstavnici Ministarstva unutrasnjih poslo-
va, Agencije za elektronske medije, Ministarstva nauke i obrazovanja, Minis-
tarstva za demografiju, porodicu, mlade i socijalnu politiku, CARNeta, Pucke
pravobraniteljice te HAKOM-a. U radu e ucestvovati i profesori sa Pravnog

22



ZELJKO RUTOVIC:
Lazne vijesti - evolucija manipulacije ili posledica digitalizacije?

fakulteta te predstavnici GONG-a, Kancelarije za ljudska prava, Hrvatskog
novinarskog drustva i izdavaca.

Zakonsko rjeSenje Ce slijediti smjernice vezane za suzbijanje nezakoni-
tog sadrzaja na internetu, koje je u septembru prosle godine objavila Evropska
komisija. Intencija je viSe na preventivi, ali vjerovatno se moze ocekivati i
zakonsko rjeSenje koje ¢e propisivati i kazne za ilegalni sadrzaj koji na vrijeme
ne uklone globalne kompanije poput Fejsbuka, Gugla i Tvitera.

4.9 Facebook

Kada je Edgar Medison iz Sjeverne Karoline upotrijebio vatreno oruzje
u vasingtonskoj piceriji Comet Ping-Pong, navodno vjerujudi laznoj vijesti da
se tu odvija djedja prostitucija u organizaciji Hilari Klinton, Zakerberg je lazne
vijesti, doveo u kontekst sa finansijskim institucijama. No, to nije i jedini i pre-
tezni interes koji se laznim vijestima plasirao preko Fejsbuka.

Kada je Buzz Feed objavio nalaze da je u tri mjeseca kampanje top 20
laznih vijesti podijeljeno viSe puta nego top 20 pouzdanih vijesti, Fejsbuk je
morao da odgovori sistemskim rjeSenjem. Zakerberg je u tom cilju organizaci-
jama Politfaet, FactCheck.org, Snopes.com, Asociated press i ABC News povjerio
provjeru tacnosti prijavljenih medijskih sadrzaja na News Feedu, dok bi Fejsbuk
algoritam uz svaku vijest ¢iju tacnost ospore makar dva provjerivaca automat-
ski nalijepio upozorenje , Osporeno”(Disputed) i link ka obrazloZenju. No
nekima je to bio i znak da tako obiljezenu laznu vijest masovno dijele. Koris-
nik je i dalje imao izbor da podijeli dati sadrzaj, ali uz informaciju o njegovoj
pouzdanosti; Fejsbuk je na taj nacin izbjegao cenzuru, jer za Zakerberga (i ina-
¢e) laZzne vijesti su test balansa izmedu cenzure i slobode izraZavanja. No, da
stvari nijesu jednoznacne i linearno predvidive govore, psiholozi Dejvid Rand
i Gordan Penikuk ustvrdivsi da zbog nemogucnosti da korisnici prijave, a
provijerivaci obrade sve problemati¢ne naslove, medu obradenim grupacijama
dolazi do kontraintuitivnog efekta: postojanje oznaka ,,0sporeno” na nekim,
ali ne i svim laZznim vestima proizvodi ,impliciranje istine” za sve neoznacene
lazne naslove”(Trikos. 2017; str. 63).

U oktobru 2017. godine najavljeno je da ¢e kompanija Facebook ispitiva-
ti aplikaciju na koju se moze “kliknuti” i lako do¢i do dodatnih informacija,
koje ¢e biti biti od pomoci korisniku da “ocjeni da li objave dolaze od urednika
kojima mogu vjerovati i da li je sama vijest vjerodostojna”.

Sofisticirani sistemi ove kompanije u cilju sprije¢avanja laZnih vijesti i
vidljivosti niskokvalitetnih sajtova ukljucuju automatske programe za pronala-
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Zenje i uklanjanje laznih naloga; provjeru drzavljanstva onih koji postavljaju
politicke reklame; zaposljavanje 10.000 dodatnih ljudi za rad u sferi bezbjedno-
sti i poboljSanja koordinacije sa sudskim organima i drugim kompanijama radi
uklanjanja sumnjivog djelovanja.

U borbi protiv proglasa islamske drzave inZenjeri ove kompanije razvi-
li su softver koji prepoznaje video-objave sa crnom zastavom ISIS-a.

4.10 Google i You Tube

U saradnji sa stranicama koje se bave provjerom podataka Google se
odlucio da ubaci link koji vodi na stranice na kojima se nalaze provjerene
¢injenice, ali sa ograni¢enim opsegom i dosegom, dostupnim u Sjedinjenim
Drzavama i Ujedinjenom Kraljevstvu.

Ipak, Google je odlucio da prosiri ovaj alat na nacin da ¢e provjera
podataka biti dostupna u rezultatima pretrazivanja u Guglovoj pretrazi. U
agregatoru vijesti News, oni ¢lanci koji su prosli provjeru dobice oznaku fact
check.

You Tube je najavio da ¢e uz video zapise poceti da prikazuje tekstove
sa Wikipedije i drugih web stranica i da ¢e na taj nacin pokusSati da suzbije
lazne vijesti i teorije zavjere. Prikazan je model sa “informacionim znakovi-
ma”, kojima ce se predstaviti alternativna gledista.

4.11 Mond i BBC

Medu mnogim medijskim organizacijama koje pokusavaju da citaoci-
ma predstave i verifikuju cinjenice je “Mond” koji je 2017. godine pokrenuo
program Decodex na svom sajtu, kao i BBC koji je, takode, pokrenuo program
koji uéenicims treba da pomogne da identifikuju prave vijesti.

5. Perspektive?

Stavovi da je neophodno naci balans koji bi na pravi nacin regulisao
ovaj problem, te da je potrebno da profesionalizam i novinara i vlasnika medi-
ja bude na visokom nivou, odnosno da je neophodno kredibilno samoregula-
torno tijelo i visok stepen medijske pismenosti kazaéemo da djeluju prili¢no
romanticarskoutopisticki, nerealno i naivno. ,,Bitka sa laznim vijestima Ce, naj-
vjerovatnije, ostati igra macke i misa izmedu onih koji ih postavljaju i kompanija Cije
platforme koriste. To Ce biti deo pozadinske buke na izborima u cijelom svijetu. Nepre-
stana budnost bice cijena nasih demokratija”. (J.S.Nye)
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Po Branku Milanovi¢u, u ovom kontekstu ,, moguca su dva ishoda.
Jedan je da americka javnost shvati da sa globalizacijom ¢ak ni najvece zemlje,
kao $to je SAD nisu zasti¢ene od uticaja drugih; ¢ak i SAD je u odnosu na osta-
tak sveta ,mala zemlja”. Druga mogucnost je da histerija dovede do fragmen-
tacije prostora interneta, Sto Kina, Saudijska Arabija i drugi ve¢ ¢ine. Onda
¢emo umjesto globalne platforme otvorene za razli¢ita misljenja dobiti situaci-
ju, koja je prethodila 1945.godini, svet nacionalnih ,radio stanica”, lokalnih
interneta, zabranu stranih jezika(moZzda i stranaca) na nacionalnim mrezama —
¢ime ce se globalizacija slobodnog misljenja okoncati i zavrSicemo u pravov-
remenom nacionalizmu”(Global inequality — Peséanik net).

Guy Verhofstadt, bivsi premijer Belgije, u kontekstu ovog pitanja kazace
da ,,Bas kao Sto samoregulacija banaka nije uspjela sprijeciti finansijsku krizu iz
2008.godine, tako ni samoregulacija u tehnolosSkom sektoru nije uspjela nazvati Face-
book odgovornim akterom... Potrebne su nam nove regulative, da osiguramo odgovor-
nost i transparentnost u algoritamskom procesuiranju informacija od bilo kojeg aktera
privatnog ili javnog”.(Projekt Syndicate; balkans.aljazeera.net)

Uprkos strategijama, mjerama (samo)regulacije, priru¢nim mehaniz-
mima odvracanja od destrukcije dezinformacije - koncept, figurativni i sustin-
ski fenomen laznih vijesti Zilavo ¢e opstajati u razli¢itim pojavnim modalite-
tima. Na relacijama prevage javnog i privatnog — korporativnog interesa koji
konvergira sa politickom, mo¢ medija ne preza da u ,,odlucuju¢im” trenucima,
vremenima, odstupi od naivnih Skolskih uvjerenja o ulozi medija koji objekti-
vno informisu, edukuju i zabavljaju.

Pogledajmo iz ugla ovog rama, da li su mjere i strategije EU dovoljno
operativan i iole siguran mehanizam borbe protiv laznih vijesti. Nije li rije¢ u
znatnom dijelu, viSe o nacelu, proklamaciji, deklaraciji i birokratizaciji? Kon-
kretnih, provjerenih, odrzivih i egzaktnih mjera-koraka, ipak nema.

6. Zakljucna razmatranja

Pristup pouzdanim informacijama osnov je djelotvorne demokratije,
no mnogim ljudima u dobu neimenovanih izvora, anonimnih ,novinara” i
komentatora botova danas je tesko razlikovati ¢injeni¢ne informacije i dobro
novinarstvo od propagande. Sve viSe neta¢nih informacija dijeli se na drus-
tvenim mrezama koje kao takve i ponavlja sve vedi broj medija, Sto je prepoz-
nato opstim globalnim fenomenom laZnih vijesti.

Cinjenica je da nam odavno nije dozvoljen luksuz da razmigljamo, dje-
lujemo i zakljucujemo lokalno. U medijskoj sferi posebno. Multiplatformski
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servisi i na njima rastuci sadrZzaji uz interaktivnost sa publikom pomjerilo je ne
samo linearno informisanje, nego shodno tome i linearno promisljanje medij-
skih fenomena i problema. U tom kontekstu moramo, htjeli to ili ne, izadi iz
svojih ,, medijskih soba” ako hodemo istu, bolje da vidimo i ¢ujemo. Svijest o
analizi i (zlo)upotrebi velike koli¢ine podataka i njihove interesno globalne
difuzije, pomodi ¢e nam da se iz tog okvira, lakse vratimo svojoj , medijskoj
sobi”. Ovim hoc¢emo kazati da informacije o pretplatnicima i podaci povuceni
iz viSe izvora ukljucujudi ,,Social TV” nijesu daleko od fenomenologije laznih
vijesti. Naprotiv. Na svjetskom ekonomskom forumu 2011.godine o li¢nim
podacima se pocelo govoriti kao o novoj klasi aktive! Digitalna ekonomija i
politicki Zivot nijesu se ni¢im distancirali od ove ,,active”. Suprotno od otklo-
na, proizvodni lanac digitalne informacije sa ciljanim sadrzajem upucenim
korisnicoma sve viSe se fuzioniSe sa ,novom aktivom”. Platforma upravljanja
podacima prepoznala je to kao svoj kapitalni resurs. Distribucija individuali-
zovanog sadrZaja, ciljani sadrZaji, diskutabilni sadrZaji, traze mnogo vecu
angazovanost u tumacenju medijske ponude u odnosu na onu iz prastarih
jednodimenzionalnih kanala komunikacije. Sve receno je i svijet laznih vijesti!
Sa opste perspektive ova pojava otvara Sira pitanja vezana za komercijalizaciju
i privatnu kontrolu javne sfere od strane drustvenih medija.

Civilizacija u kojoj zivimo proizvodi najSire fenomene mnogo brze
nego Sto ih ¢ovjek moZe pravovremeno razumjeti. Rasirenos¢u interneta kao
izuzetno popularnog sredstva politicke komunikacije kreirao- se i odgovaraju-
¢i diskurs na drustvenim mrezama sa distribucijom i prijemom informacija u
realnom vremenu. Za razliku od ,tradicionalnih medija” koji su podvrgnuti
striktnoj regulaciji, platforme za koje vaZe samo pravila telekomunikacijske
regulacije nemaju nikakvih odredbi koje se odnose na slobodu izrazavanja i
slobodu medjija.

U kontekstu laznih vijesti u pitanje su dovedeni temelji demokratije,
odnosno slobode izrazavanja. Otvaraju se problemi na globalnom nivou, koji
se dominantno ogledaju kako u definisanju laZnih vijesti, tako i u institucio-
nalnoj arbitrirazi koja odlucuje Sta je istina, te kolika je Steta laznim vijestima
ucinjena. Takode, ne postoje opste prihva¢eni mehanizmi niti jasne preporuke
kojima se drzave mogu voditi prilikom regulacije kojom se ne bi ugrozila i
narusila demokratija tj. sloboda izraZavanja. LaZne vijesti sve ucesnike ove
oblasti stavljaju na test balansiranja izmedu cenzure i slobode izrazavanja.
Zakonska rjeSenja ni na koji nacin ne treba da narusavaju dosegnute evropske
standarde, demokratiju i slobodu izrazavanja.
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U svakom slucaju borba protiv dezinformacija podrazumijeva aktivno-
sti na svim nivoima (izmedu ostalih, nivoima zaduzenim za borbu protiv saj-
ber kriminala, obavjestajne sluzbe, sluzbe zaduZene za zastitu li¢nih podataka,
medije, samoregulatorna tijela, kao i one zaduzene za izbore), za Sta je potreb-
no obezbijediti dodatno, specijalizovano osoblje, kao Sto su eksperti za prikup-
ljanje i analizu relevantnih podataka. Izuzetno vaZno pitanje u ovoj oblasti
odnosi se i na oblik koregulacije sa tijelima koji ureduju internet servis provaj-
dere i web hostove.
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Apstrakt: U radu je predstavljena analiza koja treba da detektuje
odredene drustvene devijacije i ponudi odgovor na pitanje kakvo javno
mnjenje mediji formiraju kada je re¢ o temi od kljucne vaznosti za bu-
ducnost zemlje — pitanju Kosova. Takode, analiza ce pokusati da odgo-
vori na pitanje u kojoj meri takvo pozicioniranje medija ometa izvorne
ciljeve unutrasnjeg dijaloga i samim tim resavanje kosovskog pitanja.
Kljucne reci: Srbija, mediji, Kosovo, unutradnji dijalog

Abstract: The paper presents analysis which should detect certain so-
cial deviations and offer the answers to the question of what public
opinion media forming when it comes to the topic of crucial importan-
ce for the future of the country — Kosovo issue. Also, the analysis will
try to answer the question how much that media positioning interfe-
res with the original objectives of the internal dialogue and therefore
the resolution of the Kosovo issue.

Key words: Serbia, the Media, Kosovo, Internal Dialogue

! Analiza je zavrSena 16. decembra 2018. godine
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1. Uvod - opsti deo

Ukoliko postavimo pitanje, da li postoji tema u srpskoj politici toliko
relevantna i determinantna da od nje direktno ili indirektno mogu da zavise
sve druge, tzv. pitanje svih pitanja, onda je to, bez sumnje, poslednjih gotovo
dve decenije problem Kosova i Metohije. lako na prvi pogled izgleda spolja
nametnuto, pre svega iz razloga Sto podrazumeva odredenu nelagodnost,
pitanje odnosa prema Kosovu i Metohiji ujedno treba da odredi i definiciju
drzavnosti republike Srbije ili njenu konac¢nu institucionalizaciju i univerzali-
zaciju kao drZave sa jasnim granicama, kako bi kao pojam mogla biti precizno
shvacena bilo od onih koji je posmatraju van ili unutar domace javnosti, a ne
jednostrano i na razliéite nacine u zavisnosti od ugla gledanja, kako je do sada
bio slucaj. Sintagma koja se u nasoj javnosti etablirala i koristi da bi najbolje
oznacila ovako definisan cilj glasi — trajno resenje.

Ono, medutim, ne podrazumeva odluku u vidu svrsetka nakon kojeg
bi svi procesi koji podrazumevaju takvo resenje bili instantno okoncani, ve¢
pre postavljanje okvira ¢ijim su ustanovljavanjem procesi usmereni, dakle,
trasirani ka tome da se u buducnosti do nekog vida svrSetka (u javnosti oka-
rakterisanog kao reSenje kojim nijedna od strana nije zadovoljna ili zarad
kojeg obe strane moraju nesto da izgube, itd.) uopste moze doci. Ovakav kon-
cept najzad bi garantovao da ce se zacarani krug neresavanja problema (tzv.
zamrznuti konflikt), u kojem Srbija najdirektnije perpetuira od okoncanja rata
na Kosovu 1999. godine, jednom moci prekinuti kao direktna posledica uspos-
tavljanja ovog okvira, tj. da buduce generacije konacno nece morati da se bave
istim pitanjima, ili pre istim modalitetima pitanja, kojima se mi bavimo danas.

Na ovaj nacin bi se, minimalizovano, mogla naznaciti logika inicijative
reSavanja kosovskog problema, koju je aktuelni predsednik Srbije Aleksandar
Vuci¢ zajedno sa Vladom Srbije, na éelu sa premijerkom Anom Brnabi¢, u
uzem smislu konkretizovao i pokrenuo sredinom 2017. godine. U Sirem smis-
lu, pak, moze se red¢i da ona, ili makar njeni primordijalni oblici, traju jos od
dolaska Srpske napredne stranke na vlast sredinom 2012. godine, preko potpi-
sivanja Briselskog sporazuma 2013. i nastavka dijaloga Beograda i Pristine u
okviru Berlinskog procesa, odnosno evrointegracija. Kljucna i najdelikatnija
komponenta, medutim, bez koje nijedna od navedenih radnji ne bi mogla da
dobije realno politicko uporiste niti primenu u stvarnosti, tie se dimenzije
kojom se ono Sto se nastoji uciniti predocava i objasnjava gradanima Srbije
radi pokusaja uspostavljanja opsteg znacenja i konsenzusa u vezi sa javnim
znacajem onog Sto se radi i pokusSava uciniti zarad tih istih gradana.
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Zbog toga napori Celnika vlasti, a pre svega predsednika Republike, da
se domaca javnost takoredi ekscituje i osvesti da mora da participira u izboru
sopstvene buducnosti i kvaliteta Zivota za generacije koje dolaze, da je neop-
hodno sada i ovde podici odgovornost koja ¢e, za razliku od ranijih momenata
u istoriji, pocivati na realnim ocekivanjima i racionalnim osnovama — deluju
abnormalno, jer u Srbiji nikada do sada nisu bili realizovani sa narocitim
uspehom. Taj okvir stalnog interpretiranja i neumornog reinterpretiranja, koji
u stopu mora da prati prethodno opisani okvir reSavanja kosovskog pitanja i
biti njegov deo kao svojevrsni postupak deSifrovanja ili dekodiranja problema
bez kojeg nema ni njegovog resavanja, nazvan je, pak — unutrasnji dijalog.

Unutrasnji dijalog moZemo, dakle, definisati kao kapacitet, tj. kao real-
nu meru ostvarivosti uspeha u resavanju kosovskog pitanja ili kao neku vrstu
meraca verovatnoce za postizanje trajnog reSenja izmedu Beograda i PriStine.
Bez podrske u domacem drustvu, koja nije niSta drugo nego forma razumeva-
nja onog Sto po tom pitanju ¢ini vlast, i u tom smislu identifikacije sa njenim
naporima, uspeh na medunarodnom planu, tj. na planu iznalazenja reSenja sa
kojim bi se sloZili klju¢ni medunarodni subjekti, postaje nemoguc. Ovo znaci
da je kako za Beograd tako i za Pristinu nemogucde usvajanje ma kakvog okvi-
ra koji ne bi mogao adekvatno da se objasni stanovnistvu.

Za primer u skorasnjoj istoriji, Vlada Srbije od 2001. do 2003. godine, a
posebice nakon proglasenja drZzavne zajednice Srbija i Crna Gora, bila je iden-
tiéno orijentisana prema iznalaZenju trajnog reSenja kosovskog problema, ali
je, pokrenuvsi takvu inicijativu, bez klju¢ne komponente razumevanja u jav-
nosti zavrsila tragicnim politickim porazom. Iz straha da se takav ishod ne
ponovi, nekoliko iduc¢ih garnitura vlasti nije se ni usudivalo da pokusa da
reSava pitanje svih pitanja, gurajudi ga pod tepih ili jos preciznije, predstavljaju-
¢i gradanstvu da takvo pitanje uopste i ne postoji. Tek od sredine 2012. godi-
ne, sa rastu¢om natpoloviécnom podrskom u birackom telu, po prvi put se,
makar kada je o Beogradu re¢, sticu uslovi za realizaciju oba okvira: politicka
volja Celnika vlasti za trajnim reSenjem i rad na tome da ta volja svoju refleksi-
ju, odnosno svoje pokrice dobije i u Zelji javnosti.

Od sredine 2017. godine, kada je neformalno iniciran u javnom diskur-
su, unutrasnji dijalog kao neizostavni pojavni oblik reSavanja kosovskog pita-
nja ciljano izaziva koheziju javnog mnjenja prema kojoj se sva politicka pitanja
na javnoj sceni Srbije svode, u krajnjem, na jedno jedino, Sto je prvi i osnovni
uslov za ekscitaciju javnosti da tom problemu posveti alarmantnu paznju. Na
taj proces kohezije, ¢ije konture namecu drZavnici-inicijatori, srpski mediji
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odgovorili su razli¢itim pozicioniranjem koje u ovoj analizi shvatamo iskljuci-
vo simptomaticno. Pozicioniranje, u tom Sirokom smislu, znaci nemogucnost
medija da se na ovu sveopstu inicijativu ne odgovori na odredeni nacin ili ne
zauzme odredeni stav, odnosno nemogucnost da se ona ignorise, sto je uslov
koji nam je potreban da bismo nacin tog pozicioniranja shvatili kao svojevrs-
tan odgovor vlastima koji na ovu inicijativu Zele da upute mediji i time formi-
raju javno mnjenje.

Tu se, dakle, najjasnije uvida distinkcija izmedu poruke koju vlast Zeli
direktno da posalje gradanima, sa jedne, i medijske obrade kojom se, uz inte-
resna tumacenja, neminovno manipuliSe porukama vlasti i u toj formi konac-
no ispostavlja konzumentima, sa druge strane. U tom kontekstu, na primer,
treba razumeti nepoverenje prema medijima i kategoricna nastojanja predsed-
nika Srbije da se gradanima, u vezi sa ovim, najceS¢e obrati putem konferenci-
ja za Stampu koje se prenose uzivo, a zatim i integralno repriziraju na Sto
vecem broju televizija, upravo kako bi se izbegle devijacije koje su posledica
namerne ili nenamerne medijske obrade. Prvi zadatak ove analize je, zbog
toga, da, na patosu ovako postavljene distinkcije, detektuje ona glavna iskriv-
ljenja i, s obzirom na nacin na koji su se pozicionirali, determinise kakvo javno
mnjenje mediji formiraju kada je re¢ o temi od klju¢ne vaznosti za budu¢nost
zemlje. Drugi zadatak bi¢e da pokusamo da odgovorimo na pitanje u kojoj
meri takvo pozicioniranje medija ometa izvorne ciljeve unutrasnjeg dijaloga i
samim tim reSavanje kosovskog pitanja.

2. Medijski deo

Analiza je zasnovana na izdvajanju svih priloga koji u sebi sadrZe ova-
ko definisanu devijaciju, a koji u kona¢nom rezultuju negativnim odnosom
prema inicijativi Predsednika i samim tim emituju negativnu poruku, te izazi-
vaju ili potpomazu da se izazove negativno raspoloZenje u javnosti prema
modalitetima koji su predlozeni za reSavanje kosovskog pitanja, kao i prema
samom okviru unutrasnjeg dijaloga. Period koji pokriva analiza obuhvata po-
cetak juna 2017. godine, kada drZavni zvanicnici u javnosti prvi put naglasa-
vaju potrebu za kohezijom politicke scene oko ovog pitanja kao najrelevantni-
jeg, zaklju¢no sa krajem oktobra 2018. godine, tj. reakcijama na ocenu Predse-
dnika o tome kako je na njegovu inicijativu u proteklom periodu reagovala
domaca javnost, sto ¢ini raspon od ukupno 17 meseci.

U metodologiji uzorkovanja poslo se od pretpostavke da su prilozi koji
su od najvece vaznosti za ovu temu objavljivani najcesce u pisanoj formi, te da
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osnovni motivi za propagandu protiv Predsednikove inicijative dolaze iz
Stampanih i internet medija koje zatim, tako ste¢enim povodom, Sire elektron-
ski mediji, odnosno televizije u svojim programima, tj. emisijama. Kada je rec¢
o Stampanim novinama, razmatrani su slede¢i medjiji: Afera, Alo!, Blic, Danas,
Ekspres, Informer, Kurir, Nedeljnik, NIN, Novi magazin, Pecat, Politika, Tabloid,
Vecernje novosti i Vreme. Sto se tice, pak, uzorka onih medija ¢iju delatnost po-
najbolje ili iskljucivo reflektuju portali u njihovom vlasnistvu, analizom su
obuhvaceni: Autonomija, Deutsche Welle, N1, Nova srpska politicka misao, Pescanik
i Radio Slobodna Evropa. Ukupan broj izdvojenih priloga za naznaceni period iz
21 medija prelazi cifru od 1.450.

Kriterijumom po kojem su izdvajani tekstovi sve vreme se u vidu ima
pojmovna razlika izmedu kritickih i negativnih priloga, odnosno novinarstva
uopste, po kojoj kriticki podrazumevaju one priloge koji u sebi sadrze crtu
konstruktivizma, pisane dobronamernim i neostras¢enim tonom kakav od
sebe pokusava da odbije svaku propagandu i politicko svrstavanje, odnosno
sve ono Sto upravo definiSe negativne priloge. U grupu negativnih spadaju,
medutim, i oni koji nisu nuzno subjektivnog tona (stavovi), vec¢ i koji, formal-
no gledano, samo prenose informaciju koja ne ide u korist reSavanja kosov-
skog pitanja kako ga je predeterminisala vlast (npr. prilozi o izjavama najvisih
crkvenih velikodostojnika). Ovako Sirok, ali strogo postavljen kriterijum oda-
bira priloga zahtevao je poseban napor tokom analiziranja naro¢ito onih prilo-
ga iz Cijeg se preloma, opreme, naslova ili lida na prvi pogled ne moZe usta-
noviti u koju od ove dve grupe spadaju.

Bududi da analiza ima za cilj da izdvoji negativne tekstove u najsirem
smislu reci, ali ne i kriticke, ako govorimo o autorskim kolumnama ili komen-
tarima, ponekad se deSava da isti autori u zavisnosti od konkretnog priloga
ispoljavaju negativan, a nekad kriticki stav prema Predsednikovoj inicijativi ili
pojedinim njenim segmentima (Bosko Jaksi¢, Veselin Simonovié, Mijat Lakice-
vi¢, Cedomir Antié, Jelka Jovanovic...), pa su neki njihovi tekstovi usli u selek-
ciju, dok drugi nisu, iako veliku veéinu u odnosu na taj ipak predstavlja profil
autora koji se o ovoj temi neprestano izjasnjava ili iskljucivo negativno ili
isklju¢ivo pozitivno.

Na osnovu ovakve raspodele sadrzaja i gotovo zanemarljive koli¢ine
borderline situacija, imajudi u vidu da je tema Kosova i Metohije najproduktiv-
nija politicka determinanta (okosnica masovnog drustvenog opredeljivanja),
analiza usput pokazuje i da Siroko upotrebljavana, i uvek autoupucujuca, sin-
tagma , mediji koji se kriticki odnose prema vlasti”, a koja se najceSce koristi
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kako bi se domacoj i stranoj javnosti ocrtale konture represivnog rezima, pred-
stavlja najces¢e samo eufemizam za negativno delovanje prema vlasti, a istov-
remeno i prema sopstvenoj novinarskoj profesiji, jer podrazumeva neobjektiv-
nost, politicku opredeljenost, ostras¢enost, tendencioznu manipulaciju, a sve
¢eSce i neskrivene oblike omalovaZavanja, vredanja, sadizma, bezobrazluka,
pakosti i mrznje. To znaci da svaki onaj ko u ovom kontekstu upotrebljava
termin , kriticki”, Zeli u najvec¢em broju slucajeva sebe i svoje delovanje da
zamaskira, a zapravo da abolira, standardizuje i postavi za prihvatljivu normu
sve ono Sto inace spada u domen negativnog i necivilizovanog javnog opho-
denja. Mogli bismo, dakle, u tom smislu reéi da realan broj onih aktivnih novi-
nara za koje se danas javno ne zna kako su se tacno odredili prema vlasti ima
limes u apsolutnoj nuli.

Da li ¢e neki prilog biti izdvojen kao negativan, ne zavisi, medutim,
samo od njegovog tekstualnog sadrzaja, u striknom smislu reci, jer postoje
prilozi koji postaju negativni tek posto se, takoreci, medijski upakuju, najcesce
tako da se iz njih izdvoji detalj podlozan relativizaciji, dok ponekad cak i na
nacin Sto se naslovom, opremom ili drugim novinarskim elementima (sused-
nim prilogom uz koji je prelomljen u Stampi) potpuno dodaje nesto Sto tek-
stom decidno nije ni receno, ili se interesno i parcijano iz njega zakljucuje ili
¢ak ni to. Moguce je, dakle, da autor-kolumnista ili pak intervjuisana licnost,
lice koje je dalo izjavu i time ucestvuje u prilogu uopste nema nameru niti ko-
respondira sa tim kako prilog izgleda po njegovom objavljivanju. Zbog toga
ova analiza izvodi Kklasifikaciju negativnog priloga samo na osnovu krajnje
posledice, ne osvréudi se na eventualne namere ili slucajnosti kontributora,
novinara ili ¢ak urednika odgovornih za to kako prilog finalno izgleda, ve¢
isklju¢ivo uzima u obzir kakva se poruka Salje konzumentima i kakve konsek-
vence iz toga proizilaze po javno mnjenje.

Sve to objedinjeno, pitanja koji mediji i novinari koriste koja lica za
proizvodenje sebi i svom ¢italastvu shodnih manipulacija i obmana, te zasto je
jednim medijima nahodnija jedna, a drugima druga vrsta obrade, gde se one
uzajamno preklapaju, a gde variraju i zbog cega, dovode nas do definicije
pozicioniranja u uzem smislu reci. Kako je tema reSavanja kosovskog pitanja i
unutrasnjeg dijaloga usled napora predsednika Republike Aleksandra Vucica
i Vlade Srbije premijerke Ane Brnabi¢ ostavila traga na sve medije, to znaci da
njihovo pozicioniranje po ovom pitanju za nas predstavlja ujedno i najbolje
mapiranje uloge odredenog medija u kreiranju javnog mnjenja, mozaik aktu-
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elne situacije u novinarskoj profesiji i njenog odnosa prema drzavi i drustvu i
po svakom drugom pitanju.

3. Rezultati

Analiza , Negativno pozicioniranje medija prema inicijativi predsedni-
ka Republike o resavanju kosovskog pitanja i unutrasnjem dijalogu (jun 2017 -
oktobar 2018)” izvodi zakljucke na osnovu dve vrste rezultata: kvantitativnih i
kvalitativnih. Svi rezultati koji poreklo vode od brojeva izdvojenih negativnih
priloga i njihove dalje obrade kroz poredenja i klasifikaciju medija formiraju
numericki tip pozicioniranja i ticu se kvantitativne analize. Ono Sto, pak, ona
nije u stanju da nam pokaze jesu osobine medija ponaosob, Sta je ono Sto u,
uslovno receno, metodoloskom i interesnom smislu definiSe njihovo delova-
nje, formiranje takvih priloga, i kako se po tim kriterijumima razlikuju jedan
od drugog, po ¢emu su slicni, a po ¢emu razli¢iti. To objasnjavamo u odeljku
kvalitativne analize.

3.1 Kvantitativna analiza

Bududi da je analizom obuhvacen period u trajanju od 17 meseci, taj in-
terval izdeljen je na cetiri kvartala, od kojih svaki obuhvata cetiri meseca, osim
poslednjeg u koji je morao biti ubac¢en dodatni mesec, dakle, pet meseci, i to:
prvi kvartal (jun — septembar 2017), drugi kvartal (oktobar 2017 — januar 2018),
tredi kvartal (februar — maj 2018) i ¢etvrti kvartal (jun — oktobar 2018). Periodi-
¢no rasclanjivanje broja priloga omogucava nam da ustanovimo da li postoji
nekakva logicka relacija u produkciji negativnih priloga na temu Kosova i
Metohije u zavisnosti od perioda koji je u pitanju, odnosno da li je uocljiv
odredeni trend ponasSanja na osnovu konkretnih prilika i dogadaja unutar
jednog kvartala, te da li takav trend slede i drugi mediji. Drugi fokus koji ana-
liza pruza jeste ukupna, tj. sabrana produkcija negativnih priloga za ceo peri-
od, gde posmatramo onu sirovu efikasnost u Sirenju negativne percepcije o
Predsednikovoj inicijativi i pokretanju unutrasnjeg dijaloga, te u tom smislu
ucinak svakog medija ponaosob.

Svaki od fokusa propusten je kroz tri kategorije, odnosno grupe: Stam-
pani mediji, internet mediji i svi mediji, dok su Stampani podeljeni na dnevne i
nedeljne prilikom prikaza medusobnog udela negativnih priloga u svakoj od
ovih potkategorija. Prilog kao jedinica izdvajanja u analizi ne podrazumeva
uvek ekvivalenciju 1 prilog = 1 tekst; prilozi u nedeljnicima cesto su duZi i pro-
tezu se i do osam stranica, pa se u tim slucajevima uzima jedinica koju zapra-
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vo definise pogled citaoca, odnosno maksimalan prostor koji oko konzumenta
zahvata kao vizualnu celinu, te se tako svaka dupler-strana tretira kao jedan
prilog. Nekada tekst po sebi ne mora biti uvrsten u prilog, ali moZe stranica na
kojoj se on nalazi u kombinaciji sa susednim tekstom, kao sto je vec receno, tj.
koji usled neslucajnog preloma moZe emitovati negativnu poruku. Svaka
karikatura ili zasebna boks-celina, naslovna stranica ili njen deo, takode se
ubrajaju u priloge. Vecina stampanih medija ima i svoje portale, te je neretka
pojava da odredeni prilozi budu objavljeni samo na portalima, dakle, bez
objavljivanja u Stampanom izdanju. Takvi prilozi nisu obuhvaceni analizom.

Tabela 1.

STAMPANI MEDIJI KVARTAL1 | KVARTAL2 | KVARTAL3 | KVARTAL4 | UKUPNO
Danas 44 40 50 130 264
Pecat 20 22 41 60 143
Vreme 17 21 34 45 117
Blic 14 19 18 54 105
NIN 18 15 25 39 97
Tabloid 16 15 18 22 71
Politika 12 15 15 23 65
Nedeljnik 2 12 9 8 31
Kurir 23 0 2 2 27
Afera 4 9 0 8 21
Vecdernje novosti 5 3 8 4 20
Novi magazin 1 5 2 4 12
Alo! 2 0 3 3 8
Informer 0 0 3 1 4
Ekspres 1 0 1 1 3

ZBIR 179 176 229 404 988

U tabeli 1 prikazana je raspodela analiziranih Stampanih medija po
kvartalima, njihov zbir po svakom mediju, a zatim i njihove ukupne sume po
kvartalima. Znacajne dogadajne tacke koje ovde treba imati u vidu su: u
prvom kvartalu — ulazak predstavnika Srpske liste u najvisi izvréni organ vlas-
ti u Pristini, prvi talas kohezije medijskog polja na temu reSavanja kosovskog
pitanja i inicijalno otvaranje unutrasnjeg dijaloga; za drugi kvartal — formali-
zacija procesa unutrasnjeg dijaloga (razmena misljenja, okrugli stolovi...) i
ubistvo Olivera Ivanovica; u tre¢em kvartalu — probna reaktualizacija ideje o
podeli Kosova od strane ministra spoljnih poslova Ivice Dacic¢a, prve reakcije
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medunarodne zajednice, hapSenje Marka Duri¢a u Kosovskoj Mitrovici; za
Cetvrti kvartal — afirmacija koncepta razgranicenja koji je predlozio predsednik
Vuci¢, uz modalitete koji naginju teritorijalnoj podeli ili razmeni teritorija,
paralelna podrska nekih od klju¢nih zemalja medunarodne zajednice za kom-
promisno resenje koje bi bilo rezultat dogovora Beograda i Pristine.

Mediji u tabeli stratifikovani su prema poslednjoj koloni, odnosno pre-
ma ukupnom broju priloga; najvedi broj negativnih priloga ima dnevni list
Danas, gotovo dvostruko vise od prvog narednog, nedeljnika Pecat. Ako se u
obzir uzmu sve kolone prvog i drugog medija na ovoj listi, uvida se da Danas
prednjaci u svakom od kvartala, a proporcionalno najvise u ¢etvrtom kvartalu,
gde produkcija naglo raste i postaje skoro dva i po puta vec¢a u odnosu na pre-
thodni kvartal, dok kod Pecata postoji ravnomeran rast za po 20 priloga od
drugog do cetvrtog kvartala. Nesrazmeran skok produkcije u poslednjem kvar-
talu, ako se sad pogleda citava tabela, karakteristican je samo za Danas, §to
govori 0 njegovom nesumnjivo tendencioznom karakteru, tj. o finansiranju
tematske antikampanje od Predsednikovog predloga o razgranicenju. Slican
procentualni skok izmedu treceg i Cetvrtog kvartala ima i list Blic, ali koli¢inski
sa skoro tri puta manje priloga od Danasa. Ako se, pak, pogleda sveukupni
ucinak u zbirnom redu, jasno se vidi da je, kada je o Stampanim medijima rec,
ukupna produkcija u prvom i drugom kvartalu ujednacena, da rast pocinje od
treceg kvartala (kada se prvi put pojavljuju predlozi resenja), dok u cetvrtom
raste oko 80 odsto u odnosu na treéi. Grafikoni ukupne i kvartalne raspodele
negativnih priloga iz tabele 1 prikazani su na grafiku 1 i grafiku 2, respektivno.

Grafik 1.

Ukupan broj negativnih priloga u stampanim medijima
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Grafik 2.
Broj negativnih priloga u stampanim medijima (po
kvartalima)
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Kada se iz tabele 1 posebno grupisu dnevni listovi, a posebno nedeljni-
ci, dolazi se do sledecih interesantnih podataka. List Danas ima natpolovicni
udeo u ukupnoj proizvodnji negativnih priloga u vezi sa inicijativom resava-
nja kosovskog problema od 54 odsto, naredni je Blic sa vise od dva puta
manjim (21%), dok je na tre¢em mestu Politika sa udelom od 13 odsto. Situacija
sa nedeljnicima u udelu negativnih priloga je takva da tri nedeljnika okupiraju
zajedno cak 84 odsto, na prvo mesto izbio je Pecat sa 34 odsto, dok Vreme i NIN
drZe ukupno polovinu udela (27% i 23%, respektivno). Grafikoni udela nega-
tivnih priloga u dnevnim listovima i nedeljnicima na osnovu tabele 1 prikaza-
ni su na grafiku 3 i grafiku 4, respektivno.

Grafik 3.

Udeo negativnih priloga u dnevnim listovima
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Grafik 4.

Udeo negativnih priloga u nedeljnicima
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U tabeli 2, po istom principu stratifikacije, prikazani su mediji cije se
delovanje ostvaruje iskljucivo ili pak dominantno putem internet prezentacija.
Najvedi broj negativnih priloga u ovom domenu medija ubedljivo produkuje
portal televizije N1, ukupno 207, sto je gotovo tri puta vise od sledece rangira-
ne Nove srpske politicke misli, koja je objavila 69 takvih priloga u periodu od 17
meseci. Odmah iza ovog medija sledi portal Radija Slobodna Evropa sa 64, dok
sajt srpske redakcije nemackog medija Deutsche Welle ima 53 negativna prilo-
ga. Ukupan broj proizvedenih priloga sa negativnom konotacijom prema inici-
jativi reSavanja kosovskog pitanja iznosi 465.

Tabela 2.

INTERNET MEDI]JI KVARTAL1 | KVARTAL2 | KVARTAL3 | KVARTAL 4 | UKUPNO
N1 28 33 28 118 207
Nova srpska
politicka misao 16 7 9 37 69
Radio Slobodna
Evropa 7 9 7 41 64
Deutsche Welle 8 6 6 33 53
Pesc¢anik 9 5 8 19 41
Autonomija 3 4 8 16 31

ZBIR 71 64 66 264 465
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Grafik 5.
Ukupan broj negativnih priloga u internet medijima
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Grafik 6.
Broj negativnih priloga u internet medijima (po kvartalima)
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Kvartalno gledano, stvar je u domenu internet medija jos drasti¢nija
nego kada je re¢ o Stampanim, Sto se tek donekle moze objasniti nepostoja-
njem uslova ograni¢enog prostora od kojeg Stampani mediji zavise, i time
nizim troskovima objavljivanja. Ovde ba$ svi mediji imaju izrazitu produkciju
priloga u poslednjem kvartalu, Sto ponovo odgovara periodu u kojem je Pred-
sednik izneo ideju razgranicenja u smislu okvira u kojem treba resavati kosov-
ski problem. Premda u prva tri kvartala ima ujednacen broj negativnih prilo-
ga, sajt N1 u cetvrtom kvartalu ima cak preko cetiristo odsto ve¢u produkciju
negativno intoniranog sadrzaja u odnosu na treci, sto nije zabelezeno ni u slu-
¢aju lista Danas medu Stampanim medijima, iako taj list ukupno ima broj¢ano
vecu produkciju priloga zbog gotovo dvostruko vece produkcije u svakom od
prethodnih kvartala. Nova srpska politicka misao produkuje takode cetiri puta
viSe priloga u poslednjem u odnosu na prethodni kvartal, ali je njihov broj tri
puta manji nego na sajtu NI1. Sledece rangiran, Radio Slobodna Evropa ima
gotovo Sest puta, dok Deutsche Welle pet i po puta viSe negativnih priloga u ce-
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tvrtom nego u tre¢em kvartalu. Grafikoni ukupne i kvartalne raspodele nega-
tivnih priloga iz tabele 2 prikazani su na grafiku 5 i grafiku 6, respektivno.

Sto se raspodele udela u internet medijima tice, sajt televizije N1 zau-
zima 44 odsto, Nova srpska politicka misao 15 odsto, sajt Radija Slobodna Evropa
procenat manje, dok Deutsche Welle 11 odsto. Premda od svih medija ima naj-
vedi prirastaj u Cetvrtom kvartalu, N1 nema natpolovi¢ni udeo u ukupnom
udelu proizvodnje negativnih priloga medu internet medijima, kao Sto ga ima
Danas u dnevnim listovima, zbog toga §to je razlika u produkciji izmedu
prvog narednog i poslednje rangiranog u tabeli internet medija znacajno
manje izraZena nego ona u Stampanim. Grafikon udela negativnih priloga u
internet medijima na osnovu tabele 2 prikazan je na grafiku 7.

Grafik 7.

Udeo negativnih priloga u internet medijima
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Najzad, tabelom 3, spojeni su rezultati iz prethodne dve tabele da bi se
izvrsilo finalno rangiranje medija po produktivnosti negativnih priloga, bilo
da oni dolaze iz sfere Stampanih ili internet medija. List Danas i u ovom prese-
ku, dakle, ubedljivo prednjaci u odnosi na drugoplasirani sajt N1, sa preko 60
priloga razlike, upravo onoliko za koliko se N1 razlikuje od treceplasiranog
Pecata. Svi daljerangirani mediji, za razliku od prva tri, opadaju gradijalno,
dakle, sa znatno manje izraZenijom razlikom, kao $to je to slikovito prikazano
na grafikonu 8. ukupne raspodele negativnih priloga.

Medutim, ukupna, ne mala razlika izmedu Danasa i N1 od oko 60 pri-
loga prakticno viSe nije klju¢na ako se pogledaju vrednosti u koloni za cetvrti
kvartal, gde razlika iznosi svega 12 priloga, sto se najbolje vidi na grafikonu 9
kvartalne raspodele negativnih priloga. Sa druge strane, razlika u produktiv-
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nosti u ovom kvartalu izmedu N1 i prvog narednog Pecata iznosi gotovo 60
priloga i drasti¢na je u odnosu na sve ostale razlike daljerangiranih u tom
kvartalu. Bududi da je ve¢ u prvom delu kvantitativne analize generalni trend
najvece produkcije negativnih priloga u vezi sa reSavanjem kosovskog pitanja
registrovan u cetvrtom kvartalu, grafikon 9 jasno pokazuje da taj trend prati
gotovo dve trecine analiziranih medija, odnosno ¢ak 13 od ukupno 21, Sto cini
62 odsto od svih medija, pa tako hiperprodukcija tekstova u tom periodu, izu-
zev Nedeljnika i donekle Tabloida, prakticno diktira i raspored prvih 14 rangi-
ranih medija kako na grafikonu 8, tako i na grafikonu 9. Ako se u tabeli 3 pak
pogleda red ukupne produkcije u ¢etvrtom kvartalu, dolazi se do zakljucka da
ona cini cak 46 odsto od ukupnog broja izdvojenih tekstova za analizirani
period od 17 meseci i u proseku je 250 odsto veca od produkcije u svakom od
prethodnih kvartala.

Tabela 3.

SVI MEDIJI KVARTAL1 | KVARTAL2 | KVARTAL3 | KVARTAL4 | UKUPNO
Danas 44 40 50 130 264
N1 28 33 28 118 207
Pecat 20 22 41 60 143
Vreme 17 21 34 45 117
Blic 14 19 18 54 105
NIN 18 15 25 39 97
Tabloid 16 15 18 22 71
Nova srpska
politicka misao 16 7 9 37 69
Politika 12 15 15 23 65
Radio Slobodna Evropa 7 9 7 41 64
Deutsche Welle 8 6 6 33 53
Pesc¢anik 9 5 8 19 41
Nedeljnik 2 12 9 8 31
Autonomija 3 4 8 16 31
Kurir 23 0 2 2 27
Afera 4 9 0 8 21
Vecernje novosti 5 3 8 4 20
Novi magazin 1 5 2 4 12
Alo! 2 0 3 3 8
Informer 0 0 3 1 4
Ekspres 1 0 1 1 3

ZBIR 250 240 295 668 1453
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Grafik 8.

Ukupan broj negativnih priloga u svim medijima
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Grafik 9.
Broj negativnih priloga u svim medijima (po kvartalima)
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Ovako ekstremni rezultati veéine medija u poslednjem kvartalu, a
posebno za prva dva rangirana koji produkuju skoro trec¢inu (32,4%) od uku-
pnih negativnih priloga svih medija, opet upucuje na ponasanje direktno
povezano sa klju¢nim dogadajem u tom periodu. Ono uzima maha tek posto
klju¢no lice, predsednik Srbije Aleksandar Vuci¢, iznosi prvu konkretizaciju
okvira za reSenje, pa se stice utisak da je vec¢ina medija pripremljeno i horski
¢ekala na momenat kada ¢e ekstremizovati svoju antikampanju. Ona kao da je
tu viSe da bi kontrirala Predsedniku, na $ta ukazuje prili¢no iznenadna i nera-
vnomerna, dakle, neprirodna distribucija rezultata, nego Sto odrazava nekak-
vo sustinski argumentovano, a kamoli odgovorno ponasanje prema temi od
kljuéne vaznosti za buducnost srpskog drustva i drzave.

3.2 Kvalitativna analiza

U ovom delu govorimo o onom aspektu analize bez kojeg je proces od-
abiranja priloga nezamisliv, o onome Sto sadrZajno ¢ini njegovo negativno
odredenje, kao i 0 mehanizmima i motivima koji doprinose tome da se takvi
kakvi jesu nadu u odredenom mediju. Dakle, o onim rezultatima koji nemaju
nikakve nuzne veze sa brojkama. Kvalitativna analiza dopunjuje kvantitativhu
jer joj pridodaje ono Sto ova ne moze da ispostavi — profil, odnosno karakter
antikampanje koja mobiliSe njene izvrSioce radova, te uti¢e na konzumente.
Bez odredenja karaktera antikampanje, determinacija koordinata medijske
scene po pitanju pokrenute inicijative za reSavanje kosovskog pitanja, ali i
uopste, nema nikakvog smisla. Slede u glavnim crtama prikazi nekih od, u
tom smislu, najkarakteristicnijih medija.

3.2.1 Afera i Pecat

List Afera spada u red desnicarsko-nacionalistickih medija sa vezama u
vojnim i drZzavnim bezbednosnim sluzbama i kriminogenim strukturama, a
kadrovski gledano, uglavnom medu ljudima u ranijim reZimima iz vremena
Slobodana MiloSevic¢a i Vojislava Kostunice. Njegov glavni urednik Gradisa
Kati¢ svojom biografijom predstavlja oli¢enje ovakvog opisa, bududi da je bio
blizak pripadnicima nekadasnje Jedinice za specijalne operacije, kao i ,ze-
munskom klanu”, te urednik lista Identitet koji je zabranjen tokom vanrednog
stanja 2003. godine. Kati¢eva uredivacka politika u Aferi, petnaest godina kas-
nije, premda obiluje gorenavedenim motivima i izvorima, konspirativhom
tematikom i antizapadnjackim diskursom, medutim, dozirana je i modelirana
tako da uglavnom ne ide na ustrb i ne konfrontira se sadrzajno pre svega sa
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licnosti Aleksandra Vucica, bilo kada je bio na mestu premijera ili kada je ak-
tuelni predsednik Srbije, te desnicarsko-orijentisanim ¢lanovima Vlade Srbije
ili politicarima tog tipa, bilo da su u vlasti ili opoziciji. Ovaj list posvecuje sve-
ga desetak strana aktuelnoj politici, jos nekoliko istoriji, a ostalih tridesetak
strana popularnoj kulturi, estradi, zabavi, crnoj hronici, sportu, sto odgovara
klasicnoj tabloidnoj strukturi, sa jacim, senzacionalistickim naslovima i prelo-
mom karakteristicnim za Zutu Stampu. Afera je, dakle, nedeljnik jeftinog sadr-
Zaja i cene namenjen ¢vrsto nacionalistickim birac¢ima, dobrovoljcima u rato-
vima i ljubiteljima teorija zavere, prokazanim pojedincima koji su podrzavali
rezime navedenih proslih lidera, i koji se, Citajuci ga, mogu osecati familijarno,
ali bez raspirivanja negativnog raspoloZenja prema vodec¢em coveku vladaju-
¢eg rezima i njegovoj nacionalnoj i regionalnoj politici, $to ga po dejstvu cini
umereno proreZimskim sa blago pacifistickim dejstvom u ultradesnicarskom
spektru populacije.

Zbog toga je u periodu od 17 meseci izdvojeno 20 negativnih priloga u
vezi sa temom reSavanja kosovskog pitanja i jedna naslovna strana, Sto je rela-
tivno mali broj, ali ipak veci od onog iz Informera ili lista Alo! Uprkos tome $to
se li¢nost predsednika Vucic¢a ni u jednom tekstu direktno ne napada, a njego-
va politika ne poredi sa ,izdajom”, stavovi u njima nisu u saglasnosti sa mo-
dalitetima koje podrazumeva trajno resenje, a kamoli sa razgranicenjem prema
kojem granice drZave koju je priznala veéina zapadnih zemalja ne mogu u
potpunosti biti one koje bi ¢inile juznu granicu drzave Srbije. Najveci prostor
u tom smislu dobijaju predstavnici politickih organizacija kao $to su Zavetnici
(Milica Purdevic), Narodni slobodarski pokret (Miroslav Parovic), Srpska liga,
ali i parlamentarne opozicione grupe Dveri (Bosko Obradovi¢). Svima njima
zajednicka je neupitna vera i odbrana politickih stavova Crkve, kao i nastoja-
nje da se javnost uveri kako je jednog dana moguca reintegracija celokupne
teritorije Kosova i Metohije u okvir drzave Srbije, po svemu sudedi izvedena
oruzanom akcijom; neke od navedenih li¢nosti reinterpretiraju Vuci¢evo nas-
tojanje samo kao prvi korak u tom pravcu, dok mu se drugi potpuno suprot-
stavljaju konceptom ,,zamrznutog konflikta”.

Sve ono na Sta Afera stidljivo implicira ili Sto bi, takoredi, drage volje
pojacala, medutim, nikakav problem nema da priblizi Pecat, nedeljnik dopao u
ruke grupe novinara iz, prema rec¢ima Ljiljane Smajlovi¢, ,,zlatnog doba” nede-
ljnika NIN, nekadasnje postave koja je ¢inila medijsko jezgro uticaja Demo-
kratske stranke Srbije iz vremena vlasti Vojislava Kostunice i novog talasa
narastajuceg nacionalizma nakon tragic¢ne pogibije premijera Zorana Dindica —
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Nikole Vrzica, Slobodana Ikonica, Igora Mekine, Slobodana Relji¢a i drugih.
Kada poziciju glavnog urednika ovog lista u jesen 2017. bude napustio Milo-
rad Vuceli¢, da bi je od Ratka Dmitrovica preuzeo u Vecernjim novostima, u
Pecatu glavnu re¢ prakticno pocinje da vodi Vrzi¢, dotadasnji Vucelicev zame-
nik, u vreme nakon atentata posebno blizak tadasnjem direktoru Bezbednosne
informativne agencije Radetu Bulatovicu, kada je zajedno sa Ikoni¢em, Alek-
sandrom Tijani¢em, BoZom Prelevi¢em (Pokret slobodnih gradana) i Milanom
Veruovi¢em (Narodna stranka) najdirektnije osporavao optuznicu za ubistvo
premijera i radio na relativizaciji sudskog procesa, zagovaraju¢i postojanje
dodatne grupe atentatora ciji su narucioci sa druge strane Atlantskog okeana.
Ovo lice danas stoji iza najveceg broja tekstova suprotstavljenih inicijativi
predsednika Srbije za reSavanje kosovskog problema i unutrasnjem dijalogu,
dok uredivacka politika nedeljnika sasvim transparentno ukazuje na onu gru-
pu resantimanom proslosti povezanih opskurnih figura ¢iji su ne samo interes,
vec i ideologija mracnjastva, te svi razlozi postojanja ovom inicijativom najoz-
biljnije ugrozeni.

Ovu ugroZenost i neku vrstu nametnute, nemile ambivalencije u kojoj
se aktuelnom politikom rezima naslo sve ono Sto ovaj list reprezentuje mozda
najbolje ilustruje citat iz Vrzi¢evog teksta od 11. maja 2018. pod indikativnim
nazivom ,Dva Vuciéa”: ,Jedan Vuci¢, ocevidno, iskljucuje drugog. Jednoga se
pribojavamo jer nema nikoga da ga spreci ako je odlucio da se preda, drugo-
me se nadamo, jer u danasnjoj Srbiji, zato Sto je tako glasala, nemamo kome
drugom da se nadamo.” Bududi da pitanje pokrenute inicijative dozivljava
kao egzistencijalnu opasnost, za redakciju Pecata najces¢i metod manipulacije
je sugestija koja stalno, a vrlo Cesto i istovremeno ide u dva smera: prva prema
Predsedniku kojem se Zeli ukazati da treba da se vrati na pravi, nacionalisticki
put i da ne sme ,izdati nacionalne interese”, dok je druga upucena ¢itaocima
kojima se pokusSava sve jasnije staviti do znanja da Vuci¢, s obzirom na ono $to
radi i za Sta se zalaZe po pitanju Kosova i Metohije, ne bi trebalo viSe da bude
njihov izbor, Sto je indirektno ponovo poruka, tj. sugestija prvom primaocu.
Stalna bojazan u formi dileme koja se postavlja u podtekstu najveceg broja
priloga mogla bi se izraziti re¢ima: da li ¢e Vuci¢ biti vise kao Kostunica ili,
pak, kao Boris Tadi¢ koji je dozvolio da bude , marioneta u rukama Zapada”,
kao Sto se to najdirektnije apostrofira u ¢lanku ,Malo sutra?” od 1. decembra
2017. godine.

Zbog toga je ovaj list vrlo cesto u stanju da vrsi falsifikaciju u tumace-
nju Vucicevih izjava i trudi se da dopuni sva mesta na kojima je Predsednik
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ostao nedorecen u vezi sa konkretnim modalitetima reSenja ili se izrazio
nedovoljno precizno. Eklatantan primer falsifikacije kroz sugestiju viden je u
jubilarnom, petstotom broju Pecata od 15. decembra 2017. gde je Predsednikov
autorski tekst pod nazivom ,San o slobodi” prelomljen dvostrano zajedno sa
izjavom patrijarha Irineja , Kosovo je nas Jerusalim” pri desnoj margini, ¢ime
se u ukupnom efektu postize nivelizacija Vuci¢eve poruke i usmerava, tj.
prema nastojanjima redakcije sugeriSe Citaocima kako je treba razumeti,
premda njegova inicijativa nema niSta zajednicko sa politickim stavovima
Crkve. Za Pecat, sledstveno tome, pisu ili intervju daju ortodoksni akademici i
konzervativni intelektualci, gde objavljuju i svoj Apel za odbranu Kosova i
Metohije, kao vrhovno moralno nacelo istice se tzv. kosovski zavet, Putinova
Ruska Federacija dozivljava se kao neka vrsta srpske identifikacione prapos-
tojbine, a svaki nepravican gest zapadnih zemalja prema Srbiji prikazuje se
kao samo jos jedan od razloga za odustajanje od evrointegracija. Ovaj list,
dakle, daleko je od funkcije pacifikovanja birackog tela i pre bi se reklo da tezi
potpuno obrnutim radnjama, o ¢emu svedoci i broj od 143 izdvojenih negativ-
nih priloga, Sto je, kao Sto je vec receno, vise i od Vremena i NIN-a. Interesantna
je ¢injenica da je potreba za urednickom sugestijom kao ekvivalentom opasno-
sti toliko ekscesivna da se umece cak i u lidove clanaka, boldiranjem ta¢no
odabranih delova recenica, preko kojih se odmah otkljucava formula na osno-
vu koje urednistvo Zeli da kompletan prilog bude shvacen, sto je postupak na
koji ova analiza nije naisla ni u jednom drugom mediju.

3.2.2 Alo! i Informer

Nesto komercijalniji od nedeljnika Afera, dnevni list Alo! takode spada
u red tabloida koji koketira s nacionalistickim motivima, ali sa manje izraze-
nim uplivom bezbednosnih sluzbi i pod kontrolom je Zeljka Mitrovic¢a, vlas-
nika TV Pink. Ove novine preuzimaju trendove politickih ¢lanaka koji imaju i
Informer i Srpski telegraf, a koji se ra¢va u dva segmenta: tekstovi o srpskoj opo-
ziciji i tekstovi o susednim drzavama i njihovim rukovodstvima, od kojih su
prvi intonirani tako da idu u korist vlasti, dok druga grupa, premda neretko
obiluje momentima izazivanja netrpeljivosti prema drugim narodima (naj-
¢eSc¢e Albancima, Hrvatima i Crnogorcima), u kontekstu ovog istrazivanja ide
delimi¢no naruku inicijativi reSavanja kosovskog pitanja jer podstice zelju da
se ne Zeli ziveti, a zatim i realnost da se ne moZe Ziveti u istoj drzavi sa kosov-
skim Albancima i njihovim rukovodstvom.
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Alo! proizvodi oko tredinu strana politickog sadrzaja, dok ostatak ot-
pada na crnu hroniku i estradu. U okviru analize izdvojeno je svega sedam
priloga i jedna naslovna strana, sa sadrzajem, koji, kada je rec¢ o kolumnistima,
najvise podseca na Aferu: tu su apeli da se ne sme ,izdati” Kosovo i manipula-
cije kosovskim sentimentom Ivane Bori¢ iz Srpske desnice, ¢ija kolumna nosi
naziv ,Snajperom u metu”, kao i Zavetnica Milica Durdevi¢. Medu clancima
se izdvajaju intervju nekadasnje savetnice predsednika Tomislava Nikolica,
Stanislave Pak, pod naslovom , Toma bi dijalog vodio bolje od Vudica!” od 2.
avgusta 2017, zatim favorizovanje i konfrontiranje Crkve potpredsednici Vla-
de Zorani Mihajlovi¢ iako stav Crkve ne podrzava ideju razgranicenja, kao i
tekstovi koji se najpre pozitivho odnose prema izjavi prvog potpredsednika
Vlade Ivice Dacica da treba povudi potpis sa Briselskog sporazuma, a zatim
isto lice stavljaju u negativan kontekst spram Crkve koja ne prihvata njegovu
inicijalnu ideju o podeli Kosova, od 3. maja 2018. godine. I za ovaj tabloid,
dakle, Crkva cesto ima neprikosnoveni autoritet i nikakva kriticka intonacija
prema njoj nije dozvoljena — sve do momenta direktnih disonanci sa Aleksan-
drom Vucicem.

I kad je u pitanju najtirazniji dnevni list u Srbiji, Informer, situacija se ne
razlikuje mnogo; za 17 meseci izdvojena su samo cetiri negativna clanka, sto
govori u prilog tome koliko je uredivacka politika ovog tabloida na celu sa
Draganom J. Vucicevi¢em sinhronizovana ili makar podilazi potrebama drza-
vnih nosilaca inicijative. Ovaj list odlikuje leprsav i prenapumpan nacin plasi-
ranja priloga, sa najve¢im akcentom na tzv. visoku politiku (Istok—Zapad),
koja je i ovde, kad god je to moguce, prelomljena u korist Ruske Federacije i
njenog lidera Vladimira Putina. Kategorija istinitosti ne igra presudnu ulogu u
formiranju priloga, vec se stice utisak da je list koncipiran, takoredi, za ljubite-
lje odredenih tema — radi navijanja za tradicionalne prijatelje i omalovazavanja
isto tako tradicionalnih neprijatelja. Otuda pojacan, adrenalinski naglasak na
militaristickim motivima, opasnostima po ratove, razne pretnje svetskim kata-
klizmama, rad tajnih sluzbi, sto u hiperprodukciji ovog lista za Citaoce popri-
ma dimenziju zabavnog, poput, uzmimo, gledanja akcionih filmova. Drugim
re¢ima, oni ,istrazivac¢i medija” koji iz sebi interesnih razloga , otkrivaju toplu
vodu” saznanjem da tabloid poput Informera obmanjuje javnost neistinitim
informacijama i na taj nacin pokusavaju da ga kodifikuju u normative, potpu-
no promasuju sustinu; koncept o kojem je ovde rec¢ nikada nije ni bio osmisljen
da funkcionise u okvirima dihotomije istina-laz. Mogli bismo rec¢i da kao da
sam list i njegovi urednici svojim nategnutim preterivanjima izmedu redova
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upozoravaju da je shvatiti veéinu priloga previse ozbiljno — jedna, za zdrav
razum, sasvim neozbiljna stvar.

Informer, jos vise nego Alo!, napadno gasira tekstove koji govore o opo-
ziciji i kosovskim Albancima, Hrvatima i BoSnjacima, ve¢inom u direktnu i
indirektnu korist aktuelnog politickog reZima, bas kao Sto to ¢ini i Srpski tele-
graf, koji je po svojoj uredivackoj politici najblizi Informeru. Medu cetiri izdvo-
jena negativna priloga spadaju ¢lanak o izjavi ,ruskog eksperta” Viktora Kol-
banskog pod naslovom ,,Srbi, ako Zelite mir, spremajte se za rat” od 30. marta
2018, a zatim i prilog ,, Aleksandar Cepurin: Kosovo srpski Krim” koji je ukra-
Sen nadnaslovom ,Jasna poruka ruskog ambasadora u Beogradu” od 12. sep-
tembra iste godine, koji su rezultat ocajni¢kog vaganja i balansiranja kako se
ne bi razljutili proruski citaoci. Tu je i svecano prelomljena uskrsnja poslanica
patrijarha Irineja sa latentnim i nedovoljno odredenim porukama namenjenim
drzavnom vrhu i njegovoj politici prema Kosovu i Metohiji. Zbog toga ovaj list
od svih ostalih okupira najizrazitiju funkciju pacifikacije kojom, po svemu
sudedi, uspesno prevodi ekstremno desnicarsko i desnicarsko biracko telo
(SRS, DSS i derivati), i predstavlja opciju Srpske napredne stranke, ili makar
njenog lidera, kao prihvatljiviju i razumniju.

3.2.3 Vecernje novosti i Politika

Dva najdugovecnija mejnstrim dnevna lista, Politika i Vecernje novosti,
sasvim verno odraZavaju drZavotvornu nacionalnu politiku po pitanju resa-
vanja kosovskog problema i prednost daju formi objektivnog, neutralnog
izvestavanja i klasi¢nih informativnih vesti, koje su gradanima u principu naj-
korisnije i najpotrebnije, a kojih sve manje ima u drugim medijima. Oba lista,
u tom smislu, takode uvazavaju i prenose stavove Crkve i njenih velikodos-
tojnika, s tim Sto Novosti to ipak ¢ine izraZenije, pak im ceS¢e ustupaju prostor
za intervjue u kojima se izrazavaju nazori koji su u suprotnosti sa Predsedni-
kovom inicijativom, te na taj na¢in uticu na javno mnjenje.

Iz ovog lista je zbog toga izdvojeno 20 priloga i naslovnih strana, a
primeri naklonjenosti uredivacke politike prema Crkvi i verskom sentimentu
mogu se videti u tekstovima ,,Mislimo svojom glavom i ne¢emo ¢utati o Kos-
ovu” od 19. septembra 2017, koji predstavlja reakciju episkopa backog Irineja
na izjavu potpredsednice Vlade Zorane Mihajlovi¢ da Crkva treba da postuje
Ustav Srbije i da se ne meSa u drzavnu politiku, potom u intervjuu istog sves-
tenog lica ,’Stara Srbija’ je nasa tapija za Kosovo” od 24. decembra 2017, u
slicnoj formi i sa mati Atanasijom iz igumanije manastira Devic¢ ,Ima nade da
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Kosovo ostane nase” od 28. januara 2018, uskrsnja poslanica patrijarha Irineja
naslovljena sa ,Ne smemo dati teritoriju za ulaz u Evropu”, te izvestaj sa
Sabora SPC od 11. maja 2018, sazet u re¢ima ,Crkva protiv podele Kosova”
koju prati fotografija ¢itavog sastava Sabora preko cele Sirine novina. Izdvojeni
su i intervjui sa nekim od potpisnika Apela za odbranu Kosova i Metohije
poput Svetomira Arsi¢ Basare i LjubiSe Risti¢a. Dolaskom Milorada Vuceli¢a
na celo lista ocekivao se vedi akcenat na nacionalistickom motivu u odnosu na
prethodni period, ali ova analiza u tom smislu ne uocava nikakvu oéiglednu
promenu.

Sliénu vrstu naklonjenosti prema Crkvi pokazuje i Politika, gde clanci
takode uvek sadrze klju¢nu poruku u vezi sa Kosovom i Metohijom, pa tako
izvestaj sa okruglog stola na tu temu u Matici srpskoj od 18. novembra 2017.
nosi naslov , Dogodine u Prizrenu”, intervju sa patrijarhom Irinejem od 7.
aprila 2018. naslovljen je ,Niko ne sme da se saglasi sa otudenjem Kosova“, od
21. avgusta iste godine , Kosovo ne smemo dati, ako hoce neka ga okupiraju”,
dok je vest da je Sabor SPC ,protiv podele Kosova i Metohije” od 11. maja
identicno kao u Novostima prelomljena grupnom fotografijom svih clanova
Sabora, koja je iz Crkve i stigla. Najvedi broj negativnih priloga u Politici, me-
dutim, stize iz rubrike Pogledi u kojoj je otvorena javna debata o inicijativi
Predsednika, narocito od jeseni 2017. kada je prvi put javno izrazena potreba
za unutrasnjim dijalogom kao neizostavnim aspektom reSavanja kosovskog
pitanja u trajnom smislu reci.

Premda tekstovi u ovoj rubrici nesumnjivo daju veliki doprinos raz-
meni ideja, i u njima se, nazalost, najces¢e primecuje odsustvo konstruktiviz-
ma, pa tako najveci broj autora izrazava ili apriori pozitivan ili negativan stav
prema modalitetima inicijative najvis§ih drzavnika, i to na nacin Sto tacno
odredene grupe autora repliciraju jedna drugoj u potrebi da Sto vise puta po-
nove vec ranije izraZene stavove o istom pitanju, umesto da prostor za pisanje
mozda bude ustupljen novim autorima i originalnijim reSenjima. Tako se jav-
na debata na stranicama Politike mestimicno pretvara u uzajamni rat dobropo-
znatih autora, Sto ih dalje neminovno vise Cini politickim agitatorima i netrpe-
ljivim politikantima, nego istinskim ucesnicima u intelektualnoj debati koja je
otvorena radi opsteg dobra i poboljSanja politicke situacije u zemlji. Negativni
prilozi u ovoj rubrici poti¢u od slede¢ih autora: Radomana Jovica, Slobodana
SamardZic¢a, Dragana Marsi¢anina, Porda Vukadinovic¢a, Milosa Kovica, Bos-
ka Jaksi¢a, Mise Purkovica, Cedomira Anti¢a, Nikole Jovanovic¢a, Alekse
Nikolic¢a, Slobodana Orlovica, Lazara Babi¢a, Miodraga Kreculja, Ratka Mar-
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koviéa, Zivadina Jovanovica, Dragomira Andelkovic¢a, Nikole Stojanovica,
Zorana Vucini¢a, Zorana Ivosevic¢a, Branka Pavloviéa, Muharema Bazdulja,
DragiSe Bojovica, Vladimira Prvulovic¢a i Novaka Bijelica.

Izvestan broj ovih autora, kao deo porazenog resantimana Vojislava
Kostunice, oglasava se na istu temu i u nedeljniku Pecat, ali i u drugim medi-
jima; Politika je, takode, jedini list, pored Pecata, koji je na Badnji dan, 6. janua-
ra 2018. godine, objavio Apel za odbranu Kosova i Metohije sa listom njegovih
potpisnika. Od otkaza koji je nakon svoje ostavke sa mesta glavnog urednika
ovog lista sredinom 2016. dobila Ljiljana Smajlovi¢, primecena je neSto manje
agresivna snishodljivost prema Rusiji; istovremeno, urednik politicke rubrike
u Politici, Bojan Bilbija, takode je i redovan autor Pecata. Ukupan broj izdvoje-
nih negativnih priloga dostize 65, a od njih je samo Sest van rubrike Pogledji;
poznati disklejmer , prilozi objavljeni u rubrici "Pogledi’ odraZzavaju stavove
autora, ne uvek i uredivacku politiku lista” u prelomu stoji, slucajno ili ne,
najcesce ispod nekog od negativno intoniranih tekstova.

3.2.4 Vreme, NIN i Nedeljnik

Kada govorimo makar o nedeljnicima Vreme i NIN, vazno je znati da
time ujedno stupamo na teren koji u strogom smislu reci vise nema inicijalnih
veza sa novinarstvom kao informativnom i izvestavalackom delatnoscu. Jedi-
na rudimentarna stvar koja je preostala, a i ona je tu samo da bi ispunila for-
mu, jeste intervju, koji je u ovim medijima po pravilu predefinisan na nacin sto
se uvek vodi sa istomisljenicima, tj. sa licima koja sa novinarem koji ih inter-
vjuiSe poseduju najmanji zajednicki sadrzalac kada je re¢ o domacoj politici —
negativan (a ne kriticki) odnos prema aktuelnoj vlasti, koji je takode po pravi-
lu uvek u krajnjem izveden samo iz odnosa prema politickoj licnosti Aleksan-
dra Vucic¢a. Odlika ovih medija je, dakle, to Sto su bukvalno izgradeni na
negativnim prilozima; sve $to postoji, osim intervjua, jesu novinarske kolum-
ne, dok reportaze pre lice na autorske tekstove od kojih je napravljen poligon
za forsiranje sopstvenih stavova.

Visedecenijsko iskustvo u novinarskim manipulacijama ovde je presu-
dnije od formalnog obrazovanja; dobar deo novinara ne samo $to nema zavr-
Sen odgovarajuci fakultet, nego krije da radi sa srednjom stru¢nom spremom.
Istovremeno, ovaj ambijent popriste je nikada vecde arogancije i intelektulistic-
ke umisljenosti, gde se novinari, osim toga Sto i sami nisu edukovani za posao
kojim se bave, ali veruju da je bas ono Sto cine nekakva viSa forma novinars-
tva, ponasaju i kao vedi znalci drugih javnih profesija od onih koji su ih stekli
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stru¢nim obrazovanjem i usavrsavanjem. Tako se stice utisak da misle da se
bolje razumeju u politiku od samih politi¢ara, u ekonomiju od ekonomista, u
istoriju od istoricara, itd, Sto posebno vazi za ton kojim odiSe Nedeljnik Veljka
Lali¢a. Mediji o kojima u ovom delu govorimo indiferentni su na svako ideo-
loSko ocajavanje, ne poznaju problem u kakvom se, uslovno receno, nalazi
Pecat, jer su, po pravilu, pod direktnim uticajem krupnog kapitala iz privatnih
tokova (pre svega Miroslava Migkovi¢a, Dragana Dilasa i Dragana Solaka), $to
znadi da su prisiljeni da provlace interese svojih finansijera u sopstvenim tek-
stovima, a tude stavove da prekodifikuju u svoje. Sve ovo je uslov da jedan
medij pocne da funkcioniSe po principu ,,sve ide” i da nevazno postane ko je
iz koje sfere i kojih su politickih boja kontributori, dok god je sve koncentrisa-
no na zajednicku metu. Novinarstvo izveStavanja ovde je sasvim zamenjeno
novinarstvom lansiranja, a novinarstvo informisanja novinarstvom efekata;
norma uspeha u novinarstvu postaje mera odjeka i uticaja, umesto mera istini-
tosti, ¢ast smenjuje prljavstina i bezobrazluk, dok se listovi takmice ko ¢e pod
plastom ,istrazivackog novinarstva” da otvori vise afera — sve to jer se navod-
no vise nema vremena za gubljenje u uzajamnim razmiricama, bududi da je na
kocki neciji ve¢ uloZen novac. Sve ostalo samo su nijanse u razlikama.

Tako su u Vremenu dominantne dve vrste ukombinovanog delovanja:
relativizacija i kafanski cinizam: potonje je samo aroma da bi se izvrsila simu-
lacija inteligencije i ozbiljnosti, dok se relativizacija najces¢e vrsi zamenama
teza i obrtanjem fokusa. Time je postepeno, visegodisnjim kontinualnim pisa-
njem takve vrste o jednom reZimu, formirana paralelna stvarnost, koja se
zatim etablira kao patos da bi sve drugo, tj. realni potezi celnika vlasti redov-
nim citaocima delovali kao neprestana i nesnosna laz. Tema Kosova i Metohije
ovde je, dakle, najées¢e samo jedna od mnogih pozornica za izvodenje ovak-
vog manipulativnhog delovanja, sto znaci da konkretan odnos na taj naéin zas-
novanog medija prema ovoj temi (ili nekoj drugoj) kao takav ni ne postoji.
Pravi primer za to su kolumne glavnog urednika Dragoljuba Zarkovica, &iji
domen podrazumeva posprdan osvrt na nedeljni izbor scena i nista vise od
toga. U takvim okolnostima svaka nova tema ili dogadaj postaju samo povod
koji se uvek moze navudéi na svoju vodenicu, te jedino u kontekstu tih i takvih
izopacenja npr. prilog o hapsenju Marka Purica od 29. marta 2018. moze dobi-
ti naslov , Kosovsko prolece Aleksandra Vuci¢a”, a smrt Olivera Ivanovica,
dva dana posto se desila, biti opisana kao ,Politika najavljenog ubistva”. Iz
ovog nedeljnika, u kojem je, dakle, postupak relativizovanja vrlo cesto samo
korak do jo$ milije kriminalizacije, izdvojeno je ukupno 117 priloga.
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Jednostranost kao odlika svakog od ovih listova podrazumeva mnogo
viSe od toga da se afirmativan prostor ustupi samo opozicionim liderima ili
njima bliskim pojedincima. Ona ukljucuje uslov da i sami novinari poklanjaju
nepodeljenu licnu naklonost upravo njima i da za osnovu istinitosti i relevant-
nosti u svojim prilozima bezrezervno uzimaju upravo ili iskljucivo ono sto od
istih tih predstavnika opozicije dolazi. To znaci da ne postoji intervju u kojem
se precutno c¢ak i nesto neugodnija pitanja ne fingiraju kao samo usputna i
prisutna jedino radi privida objektivnosti. Oni pak tekstovi koji ne spadaju u
intervjue, u NIN-u su, na primer, prinudeni da budu prepuni ironije jer za
svoje polaziSte uzimaju upravo gore opisano. Da tome nema granica, te da
zapravo niega nema Sto ne bi bilo podloZno odbrani, samo ako to moZe ne-
kako da se okrene protiv rezima, svedoci tekst Sandre Petrusi¢ od 18. januara
2018. pod nazivom , Crkva moZe sve samo da ne dira vlast”, gde se optuZba
Amfilohija Radovica da je Vuci¢ na putu da podcini veleizdaju, kada je rec o
Kosovu i Metohiji, izvrée i precutno opravdava posledicama, tj. napadom na
odgovore koji su usledili od drzavnih zvani¢nika i medija bliskih vlasti zbog
izjave Radovica.

Na taj nacin se tema teksta manipulacijom Siftuje i viSe nije rec o novi-
narkinoj nameri da eventualno ispita utemeljenost i motive izjave mitropolita
crnogorsko-primorskog, nego o silovanju konteksta da se u centar stavi ,, me-
dijska masinerija” koja se zbog izjave Radovica (ili Save Janji¢a) pokrenula ra-
di odbrane Predsednikove inicijative. Prilog je opremljen nimalo slucajno foto-
grafijom koja prikazuje Radovica kao mucenika sa zatvorenim ocima, sklop-
ljenim rukama i pognutom glavom, koja u ukupnom ucinku treba da pokaze
kako prolazi Crkva pod ¢izmom jedne autoritarne vlasti. Sta tek, medutim,
re¢i za opremu megaintervjua od ¢itavih osam strana koji je isti ,mucenik”
dobio u Nedeljniku 19. aprila iste godine, listu koji, uzgred budi receno, ima tri
puta manje izdvojenih negativnih priloga od NIN-a (97:31)? Na nestvarnoj fo-
tografiji objavljenoj preko cele stranice, Amfilohije u crnoj mantiji i sa Stapom
u ruci okruzen je sa tridesetak dece na poljani (motiv na brojnim ilustracijama
o Isusovoj propovedi), odevenom u belo koja stoje i klece oko njega u straho-
postovanju, dok mu jedno od njih ljubi ruku. Naslov intervjua glasi ,,Nemoj
nikad da ratuje$ sa crkvom” (poruka komplementarna onoj koju je citirajuci
Svetog Pavla uputio na opelu tokom sahrane premijera Pindi¢a 15. marta
2003. godine: ,, Ko se maca lati, od maca ce i poginuti...”). Dakle, dva razlic¢ita
nedeljnika, dve razlicite novinarske forme — u sustini, jedna te ista poruka.
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U prilog principu ,sve ide”, zapanjuje lakoc¢a kojom se do tada potpu-
no nepoznata osoba, Bogoljub Milosevi¢, nastavnik iz Kosovske Kamenice,
mogla naci na naslovnoj strani NIN-2 od 13. septembra 2018, u krupnom pla-
nu, samo zbog toga Sto nije Zeleo da ide na miting Aleksandra Vucic¢a u
Kosovskoj Mitrovici, &ije su pismo mediji Danas i N1 pre toga objavili. Cinjeni-
ca da je ova osoba, identi¢no kao i Anfilohije Radovi¢, razloge odbijanja videla
u nameri Predsednika da ,proda” Kosovo i Sto je svoje prisustvo na mitingu
dozivljavala kao sauéesnistvo u ,izdaji”, Sto su par excellence ortodoksni i naci-
onalisticki razlozi, urednistvu NIN-a nije ni najmanje zasmetala da u fokus
priloga stavi navodnu prisilu koju vladajudi rezim sprovodi nad gradanima
kako bi se pojavili na Vucicevom mitingu. Analizom smo se odlucili da apos-
trofiramo upravo ovu vrstu motiva (crkvenih, nacionalistickih) kako bi citalac
ta¢no mogao da uoci razliku u njihovoj upotrebi u odnosu na primere sa istim
motivima iz ranije navedenih medija. Dakle, identifikacija novinara sa bilo
kakvim ideologemima, pa makar i delimic¢na, u ovim nedeljnicima, ali i u osta-
lim medijima c¢iji pregled sledi, ne igra viSe apsolutno nikakvu ulogu.

3.2.5 Blic i Kurir

Za ova dva tabloida, pored uglavnom bezlicne uredivacke politike koja
u nekim periodima funkcioniSe samo na bazi pretpostavke, vazi pravilo da su
otvoreni za upliv spoljnjeg kapitala, sa koje god strane on dolazio, koji naj-
¢eSce iznuduju ucenjivanjem ne samo politi¢ara, vec¢ i javnih li¢nosti sa estra-
de. Zbog toga se stice utisak da u ovim medijima postoji odredena konstanta —
tiksacija na tacno odredenu grupu ljudi iz sfere politike i estradne licnosti koji
su uvek na loSem glasu (Bratislav Gasi¢, Aleksandar Vulin, Jelena Karleusa...),
te nikada ne mogu dobiti pozitivan ili makar delimic¢no pozitivan prilog. Osim
te kategorije, postoje i one li¢nosti koje su na meti samo periodi¢no, u vezi ko-
jih se najpre piSe negativno, a potom uopste ne pise ili se pak to ¢ini rede pozi-
tivno. Ovo najbolje ocrtava novéanu determinantu i ¢injenicu da ovi mediji
umeju da budu toliko fleksibilni i savitljivi (beski¢meni) da u svakom trenutku
mogu da se prilogode i izadu u susret najve¢em broju ,,sponzora”, makar oni
bili i liéni, politicki ili poslovni rivali, te na taj nacin profitiraju, odnosno eks-
traprofitiraju. To nas dovodi do zakljucka da striktne, tj. konzistentne urediva-
¢ke politike u ovim listovima ni nema jer, uslovno govoredi, njihovu ,urediva-
¢ku politiku” u najvecoj meri ¢ini zapravo samo zbir sa raznih strana interesno
sklepanih i na jednom mestu objavljenih priloga, bilo da su oni naruceni i
pretplaceni, ili tek treba u svojstvu upozorenja da ostvare dobitak iznudom
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(koju tako ne zovu). U poredenju sa npr. listom Danas i televizijom N1, koji su
pod apsolutnom, ¢ak i vlasni¢kom kontrolom krupnog kapitala, i ¢ije urediva-
cke politike najdirektnije zavise od jednog ili nekoliko medusobno povezanih
biznismena, pa se u tom smislu moze reci da su jasnije orijentisane i koherent-
nije, Blic i Kurir izgledaju kao prodavnice-svastare, tzv. salate. Znati praviti
novine (porodic¢no geslo Radisava Rodic¢a) u ovom slucaju, dakle, znaci, znati
kako maksimalno isplatiti, odnosno unov¢iti svaki objavljeni prilog.

Ovakav konceptualni okvir novina preliva se u Blicu ¢ak i na temu od
opste vaznosti, kakva je inicijativa za reSavanje kosovskog pitanja. Zavidan
broj izdvojenih negativnih priloga dolazi od izjava ili intervjua opozicionih
lidera, ¢iji se naslovi i nadnaslovi, po pravilu, gotovo nikada ne izvrcu i ne re-
lativizuju u odnosu na poruku koje je to lice zelelo da posalje. Drugi korpus
predstavljaju kolumne, medu kojima su najceS¢e one Veselina Simonovica, vi-
Sedecenijskog uzurpatora Blica $to sa mesta glavnog urednika, Sto direktora,
Ranka Pivljanina, inace novinara ovog lista i Olje Beckovi¢. Posebnu bizarnost,
neobjasnjivu iz vizure novinarskog profesionalizma, ¢ine uratci pod pseudo-
nimom ,poslu$ni gradanin Srba” glumca Zarka Jokanovi¢a, upudeni u formi
pisma pretezno predsedniku Srbije, bez decidnog oslovljavanja i u drugom
licu jednine. Ovi naime satiricni clanci odrazavaju ubedljivo najvulgarniji i
najprostackiji sadrzaj u tabloidu. Rubrike kulture, zabave i sporta takode su
intervjuima poznatih glumaca, muzicara, rezisera, knjizevnika, intelektualaca,
pa i sportskih trenera, koji se samo formalno pozivaju profesionalnim povo-
dom, neretko ispolitizovane posredstvom naslova koji sadrZajno uopste ne
korespondiraju s profesijom tih lica, ve¢ su navodno tu da opiSu krajnje nega-
tivno ,,stanje u drustvu”.

Ipak, presudno za temu kojom se ova analiza bavi jeste mahom snobis-
ticka, , visinska” pozicija (slicno Nedeljniku) sa koje pisSu novinari ovog lista, a
koja upravo zbog toga zavrsava u neizbeznoj povrsnosti, poput naslova u Piv-
ljaninovom prilogu od 7. oktobra 2018. koji glasi ,, Vucic¢ Seta, Taci plovi, a na
Srbe pucaju”, ili pak onaj u tekstu Ivane Mastilovi¢ Jasni¢ o stavu kancelarke
Angele Merkel prema promenama granica na Balkanu: ,Pitamo se cije je Ko-
sovo, a za Zapad je to gotova stvar”. Ova forma, kao deo najobi¢nijeg novinar-
skog foliranja, da je Blic kao , glas razuma“” uvek na strani naroda koji ,,sve vi-
di” i kojem je ,sve jasno”, gde su politicari oni koji po pravilu ne vode racuna
o gradanima ve¢ o samima sebi, jeste ovde najces¢i stil manipulacije, posebno
degutantan i licemeran ako se uzme u obzir prethodno opisani odnos uredi-
vacke politike Blica prema uplivu novca. Sli¢an koncept snobizma, sa dodat-
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kom sprdnje i ismevanja koji mogu da dele samo politicki istomiSljenici, vid-
ljiv je i u stripovima Marka Somborca (kao uostalom i kod karikaturista Pred-
raga Koraksica i DuSana Petricic¢a), gde se predsedniku Vuci¢u neretko spoci-
tavaju motivi iz njegove politicke proslosti iskljuc¢ivo radi pokusaja relativiza-
cije aktuelne politike koju vodi i izazivanja prividnog paradoksa.

Problem sa ovako koncipiranim , konceptualnim” umetnicima, medu-
tim, pre svega lezi u tome $to u njihovim crteZima od humora (ili satire) vazni-
ja postaje najcesce hiperostras¢ena, uskojednodimenzionalna poruka kako
treba interpretirati neki politicki dogadaj, koja se Salje proSvercovana kroz tzv.
umetni¢ku formu. Ovaj tabloid, iz kojeg je izdvojeno 105 negativnih priloga,
objavljivao je tematski serijal pod nazivom ,Sta je buduénost Srbije na Kosovu
i Kosova u Srbiji”, u kojem su samo neki od naslova: ,,Za reSenje problema
Kosova nisu spremni ni vlast ni narod” od 9. jula 2017, , U dijalogu viSe nema
dobrog resenja za Srbe” od 11. jula 2017, ,Sve politike Srbije za Kosovo su
stranacke” od 21. jula 2017, ,Koliko se zakasnilo sa idejom o podeli Kosova”
od 5. avgusta 2017, ,Dijalog je potreban, ali kasni bar 10 godina” od 6. avgusta
2017. godine, itd. Blic je medij koji je prvi najavio Predsednikov govor u
Kosovskoj Mitrovici kao ,,Vuci¢ev Gazimestan” i time napravio direktnu alu-
ziju na Slobodana MiloSevica, koju su zatim preuzeli ostali.

Kurir pak, kao Sto je to jasno uocljivo u kvanititativnom delu analize,
pokazuje najrazlicitije ponasanje od svih medija, dovoljno vestacko da se moze
re¢i da je van svih periodi¢nih trendova, kada je re¢ o pojavljivanju negativnih
priloga, sto upucuje na postojanje kampanje koja ima za cilj iznudivanje, a u
ovom slucaju oprost krade novca, direktno od drzave. Od ukupno 27 izdvoje-
nih priloga, ¢ak 23, odnosno oko 85 odsto, dolazi iz prvog kvartala, u periodu
kada ovaj tabloid, pritisnut nalazima inspektora Poreske uprave Srbije da je
firma Aleksandra Rodi¢a Custom Group d.o.o., nekadasnja Kurir info d.o.o.,
nezakonitim prenosom nenovcanog kapitala pocetkom 2014. godine utajila
porez koji na dan 10. jul 2017. iznosi ta¢no 366.558.068 dinara, vodi kampanju
protiv vlasti zamenom teza da se reZim preko Poreske uprave obracunava sa
tim medijem zbog objavljivanja negativnih priloga, dovodedi tako javnost u
zabludu i krijuéi pravo ime firme zbog koje su blokirani i racuni povezanih
kompanija. U pitanju su prilozi u kojima se Predsednik i Srpska napredna
stranka optuzuju za ,veleizdaju” zbog poziva kosovskim Srbima da ucestvuju
u najvisem izvrSnom organu pristinskih vlasti, dok se Predsednikov poziv na
nacionalni dijalog u tekstu pod nazivom ,Vucic¢ traZi saucesnike za priznanje
Kosova!” od 13. jula 2017. karakteriSe kao ,alibi za odustajanje od Kosova i
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Metohije”. Samo dan kasnije, u prilogu , Ko pazari kukavidje jaje”, Citava inici-
jativa za trajnim reSenjem bice proglasena ,Supljom pricom” uz zakljucak,
slicno kao i u Blicu, da je Predsednik zakasnio za nacionalni dogovor. Sraz-
merno novéanim problemima, napadi ovog tabloida toliko su beskrupulozni
da se ¢ak i izjava predsednika Olimpijskog komiteta Srbije BoZidara Maljkovi-
¢a da srpski sportisti nec¢e bojkotovati himnu Kosova, tj. da nece meSati politi-
ku u sport, prilogom od 18. avgusta 2017. predstavlja u negativnom kontekstu.

Dok je c¢ekala na razreSenje situacije, odnosno , strateske partnere” koji
¢e preuzeti Kurirova dugovanja prema drzavi, redakcija ovog tabloida, kako je
vreme odmicalo, postepeno je u talasima, gotovo kalendarski precizno, obus-
tavljala, ili bolje ,otpustala” napade na strukture vlasti, i to na nacin poprilic-
no slican onom kako je i zapocela da ih napada juna 2017, te ranije oktobra
2015. godine. Aleksandar Rodi¢ razvio je sukcesivni model reketiranja koji se
moze protezati i u duzim vremenskim intervalima, a ¢ija glavna karakteristika
podseca na dugotrajno reptilsko varenje, tj. sve vece stezanje obruca kroz sve
jacu i sve centriraniju sugestiju onome koji je jedini u stanju da odobri iznudu
— predsedniku Srbije. Sistem koncentricnih pritisaka, nazovimo ih poeticno
~krugovima pakla”, funkcioniSe posredstvom kaskadnog doziranja koje se
postize pazljivim targetiranjem li¢nosti ili grupe koji pripadaju strukturama
vlasti. Oni manje lojalni i ne preterano bliski Aleksandru Vuci¢u na udaru su u
prvom naletu, zatim oni bliZi, pa stranka, i najzad sam Predsednik, nakon ce-
ga sledi obrnuti proces. Kao sto je ve¢ receno, ovaj kontraktivni ciklus stezanja
i otpusStanja vec je sa Vuci¢em dva puta, reklo bi se uspesno, ponovljen od
2015. naovamo; broj negativnih priloga u vezi sa inicijativom resavanja kosov-
skog problema u cetvrtom kvartalu, dakle, u vreme njihovog opsteg trenda
rasta, svega je dva.

3.2.6 Danas i N1

U profesionalnom smislu, list Danas je samo formalno medij; u politic-
kom, on je nista drugo do propagandno glasilo antivladine grupacije Savez za
Srbiju, koja je projekat Dragana Dilasa i Miroslava Miskovica — dakle, umivena
verzija nekadasnjeg Pressa. lako ne izveStava o estradi, ¢ime se obi¢no bave
tabloidi, ovaj list, a narocito od stupanja Dragoljuba Petrovi¢a — novinara proi-
zvedenog u Rodicevoj fabrici , novinarskih vestina” (tabloidima Glasu javnosti
i Kuriru) — na mesto glavnog urednika juna 2016, sustinski je ,,inoviran” prene-
tim know-how i primenjuje sve manire koji ¢ine tabloidno novinarstvo. Profesi-
ja novinara u Danasu ne poseduje nikakvu strukovnu maksimu ve¢ samo poli-
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ticki cilj, a to je smena rezima kojeg reprezentuje Aleksandar Vuci¢, na osnovu
¢ega proizilazi nezajazljivost u hiperprodukciji od ¢ak 264 negativna priloga u
analiziranom periodu samo na temu reSavanja kosovskog pitanja i unutras-
njeg dijaloga. Ovaj list nepovratno je izgubio nekadasnji epitet , gradanskog”
iz vremena borbe protiv Slobodana MiloSevic¢a i postao olicenje tajkunskog
pamfletizma, ili eufemizovano, potpada pod potpuni uticaj biznismena sa po-
litickim aspiracijama. Od septembra 2018. prostor za svoju nepotpisanu kolu-
mnu podrugljivog naziva ,Re¢ tajkuna” ima i sam Miroslav Miskovi¢, koju
koristi da napada vlast, provlacec¢i uzgred svoja videnja, najées¢e o razvoju
privrede, a pre svega poljoprivrede, razvoju sela, zadrugarstvu i sl. — sebe, za-
jedno sa svojim kolegama, pominjuci u trecem licu.

Objavljivanjem velikog broja laZi i poluistina, naslova i lidova koji ne
korespondiraju sa sadrZinom tekstova, skrivanjem imena autora iz prenetih
tekstova koji se plasiraju u inostranstvu a poti¢u iz Srbije, zbog tendencioznog
prepravljanja tudih redi i falsifikacija, pa ¢ak i otvorenog vredanja svojih meta
pod plastom formi satire i humora, Danas krsi kodekse novinarstva na dnev-
nom nivou i list je sa ubedljivo najveé¢im brojem demantija, odgovora i reago-
vanja u Srbiji. Istovremeno, ova istina se nimalo slucajno od javnosti skriva
potpuno oprecnom kampanjom, koja simptomaticno jaca sto je uticaj krupnog
kapitala iz privatnog biznisa vedi, o tome da su mediji poput Danasa, TV N1,
Vremena i drugih jedina preostala slobodna, nezavisna, profesionalna i objek-
tivna glasila. Za ovo je pak zaduZen Savet za Stampu kojeg od 2016. prakti¢no
kontroliSe politicki kartel pod nazivom Nezavisno udruZenje novinara Srbije
(NUNS), diji se predsednik Slavisa Leki¢, intimus Dragana Dilasa, prema uti-
caju koji ima na taj tabloid, moZe smatrati nezvani¢nim Petrovi¢evim koured-
nikom u Danasu. Vrhunac , profesionalizma” ovde npr. predstavljaju kvazian-
kete na koje se izjaSnjavaju pretezno istomisljenici, a u kojima je jedno od pos-
tavljenih pitanja i ovo: ,Sta mislite o tome $to predsednik Srbije Aleksandar
Vucic¢ svoje konferencije za Stampu zavrSava re¢ima "hajd” zdravo’?”

Vedina kolumnista ili autora tekstova ovog lista istovremeno su politi-
cki aktivisti i clanovi opozicionih partija, a neretko i sami njihovi lideri, ¢ijim
se prilozima nikada ne manipuliSe. Suprotstavljeno misljenje, tzv. druga stra-
na kao neizostavna za svaki iole balansiran izvestaj, odnosno misljenje pred-
stavnika vlasti, u ovom tabloidu uopSte ne postoji niti se smatra nuznim za
izradu priloga, kao ni sastavnim delom posla. U formuli Danasa rezultat ostaje
zagarantovano negativan sa ili bez njihovog participiranja, zbog ¢ega malo ko
iz vlasti uopste jos Zeli da ucestvuje u takvim prevarama, da daje izjave za taj
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list i na taj nacin bude uvucen u prljave i niske novinarske rabote. Za izradu
priloga koji treba da idu na Stetu vlasti, novinari Danasa su, dakle, u stanju da
pozovu i do pet sagovornika-istomisljenika odabranih uvek tako da se otprili-
ke zna kakvi se odgovori mogu od njih ocekivati, formirajuci onda finalni pro-
izvod koji im prividno omogucava da se sakriju iza misljenja sagovornika.
Jednostranost pomesSana sa prefriganoscu, koja brojem ucesnika u prilogu tre-
ba da simulira da postoji nekakav konsenzus o negativhom misljenju prema
vlasti u Sirem delu javnosti (,,Analiticari slozni:..”, , Eksperti se slazu:...”, i sl.),
manipulativna je karakteristika ovog lista i njegovih novinara jo$ iz vremena
kampanje koju je vodio protiv premijera Dindi¢a, medu kojima se isticala i Ja-
smina Lukac, aktuelna urednica politicke rubrike. Lukaceva u ovom tabloidu
danas pak ima zadatak da takoreci ,poravna neravnine”, tj. potencijalnim bi-
racima ucini prihvatljivim ideoloski nespojive pojedince okupljene u Savezu
za Srbiju.

Onako kako je Savez za Srbiju, tj. Dragan Dilas okupio pojedince nes-
pojivih ideoloskih uverenja, pokusavajuéi da kopira catch-all princip, upravo
tako je Danas postao njihov poligon za javno iskazivanje stavova i kada je
tema Kosova i Metohije u pitanju, gde na jednom mestu konacno mogu da
pisu pojedinci od Boska Obradovica iz Dveri pa sve do novinarke SneZane
Congradin, drugosrbijanskog dekadenta. Posebno opskurni slucaj sa ekstrem-
no desnog spektra predstavlja figura Marka Jaksic¢a, nekadasnjeg ¢lana DSS-a,
danas predstavnika Narodnog pokreta Srba ,Otadzbina”, koji umesto da se
oglasava u svom, reklo bi se, nativnom ambijentu, listovima kao Sto su Pecat,
Afera i slicni, funkcioniSe pak kao pivot-figura na navodenje, te zbog svojih
interesnih veza sa Dilasom, prostor dobija samo u onim medijima na koje Di-
las ima uticaj — u Danasu, N1, NIN-u, Novoj srpskoj politickoj misli i drugima —
uostalom, slicno kao i Rada Trajkovi¢, koja bi inace trebalo da bude lokalni
antipod upravo Jaksi¢u. Zato c¢e, onako kako su novine Pecat i Politika, zbog
delimi¢nog ideoloskog preklapanja njihove citalacke publike, u vreme bozic-
nih praznika 2018. objavile Apel za odbranu Kosova i Metohije, latini¢ni Danas
u sekciji oglasa 12. marta iste godine, na petnaestogodisnjicu ubistva premijera
Dindica, biti finansijski prinuden da u originalnom ¢irilicnom pismu objavi
nacionalisticki proglas u kojem se rezim takode optuZzuje za izdaju, tzv. naro-
1“, iza koje stoji upravo ,Otad-
zbina”, kao Sto objavljuje i druga saopstenja ove organizacije.

Pored propagandnih priloga Vuka Jeremica, Boska Obradovica, Borka
Stefanovica, Borisa Tadica — ali u poslednje vreme ne i SaSe Jankovica koji je u

dnu inicijativu pod nazivom , Ustani za Kosovo
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sukobu sa Draganom Dilasom - upakovanih u formu vesti agencija Beta i
FoNet, koje su to u stanju da naprave i od jednog obi¢nog tvita, ovaj tabloid,
bas kao i televizija NI, redovno prenosi sve izjave zapadnih, ali i priStinskih
zvanicnika i njima srodnih intelektualaca koje se suprotstavljaju Predsedniko-
voj inicijativi, a neke od njih i direktno intervjuiSe (Aljbin Kurti, Skeljzen Mali-
¢i, Mustafa Nano, Azem Vlasi...), na taj nacin pokusavajuci da dekodira alban-
sku propagandu i ucini je antivuci¢evski delatnom i u srpskom mnjenju. Usled
Siroke liste uzajamno neuporedivih sagovornika, od kojih je Dilas u meduv-
remenu napravio saveznike, mogu nastati medusobno potpuno oprecni nas-
lovi, od kojih svaki ipak podrazumeva kontekst protiv nastojanja vlasti, pa ta-
ko dve sukcesivne naslovne strane, od 29. juna i 30. juna 2018. glase ,Referen-
dum o Kosovu bolje reSenje od izbora” i , Referendum o Kosovu potpuno bes-
mislen”, dok se tredi slican naslov pojavio dva meseca kasnije, 27. avgusta:
,Referendum o Kosovu bice farsa u reziji vlasti”.

Na to da je opoziciona ostrasc¢enost prakti¢no srasla sa uredivackom
politikom, ukazuje neshvatljivo agresivna kampanja ovog lista protiv kosov-
skog reSenja, da je cak i podrSku americkih i ruskih zvani¢nika za Predsedni-
kov plan o razgranicenju navijacki nastojao da prikaze kao neistinu, npr. u nas-
lovnicama ,,’Putin stiSao Vuci¢a’ (unutra dodato ispred , Diplomate:”) od 3.
oktobra i ,Vucicev plan za Kosovo nije prosao kod Putina” (unutra , Putin se
nije izricito izjasnio o Vuci¢evom planu za Kosovo”) od 4. oktobra, te ,Skot
srusio predstavu da SAD menjaju politiku” od 18. oktobra 2018. godine. U
svojstvu pobornika teorija zavere i teze kako je priznanje Kosova izmedu Taci-
ja i Vucica ve¢ odavno u Briselu dogovoreno, a da je sve ostalo samo predsta-
va za javnost, redakcija Danasa je dva dana nakon brutalnog hapsenja Sefa
Kancelarije za Kosovo i Metohiju, 28. marta objavila naslovnicu ,’Kao da je

gy

Marka Duri¢a neko namerno Zrtvovao’ (navodnici u sluzbi ve¢ objasnjenog
zaklanjanja iza sagovornika, medu kojima je i Sonja Biserko), a samo dan po
Vucicevoj poseti Kosovu, kada su Albanci organizovali barikade i napali ko-
lonu iz Srbije, 11. septembra 2018. prilog , Sanja Kljaji¢: Jo$ jedna predstava u
kojoj su novinari kolateralna zrtva”. U ovom tabloidu, u kojem se viSe ne
moze naci nijedan prilog u korist predsednika Srbije ili stranke na cijem je Ce-
lu, identi¢no kao Sto to ¢ine i nedeljnici Vreme i NIN, posredstvom izjava pri-
padnika opozicije sa severa Kosova bliskim Draganu Dilasu, ubistvo Olivera
Ivanovica povezuje se sa Milanom Radoici¢em iz Srpske liste, kako bi se izvu-
kla veza do drZzavnog vrha u Beogradu i isti oznacio kao nalogodavac za taj
zlocin.
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N1 je od samog osnivanja zamisljena, a time automatski i zapecacena,
da bude informativna televizija zavisna od kablovskog operatera SBB i njenog
vlasnika Dragana Solaka, posredstvom krovne Junajted grupe koja je vlasnik i
brojnih drugih kanala koji se emituju na ovoj mreZi, a koju svojom pretplatom
finansiraju gradani Srbije i samim tim politicku propagandu N1. Jo$ uoci re-
dovnog emitovanja programa, da bi prikazala kakva medijska batina planira
da bude radi ostvarivanja poslovne dobiti svog vlasnika i dobijanja ustupaka
od drzave koji takvu dobit omogucavaju, ova televizija odlucila je da se rek-
lamira scenama prebijanja rodenog brata predsednika Republike sa Parade
ponosa septembra 2014. godine i taj snimak u promo svrhe stavi na raspola-
ganje drugim televizijama. Glavni ¢ovek od Solakovog poverenja u ovom
mediju jeste programski direktor Jugoslav Cosi¢, medijski trgovac sa bogatom
istorijom posredovanja i medijskog aktivizma npr. u dovodenju TV Fox u Srbi-
ju 2006, potom njenoj akviziciji 2009. od strane Antena grupe, kao i prilikom
dokapitalizacije medijske kuée B92 oktobra 2010, nakon koje je isto pravno lice
postalo vecinski vlasnik dve televizije sa nacionalnom frekvencijom. Nekada-
$nji novinar Cosi¢ zakoradio je na teren potpuno transparentnog sukoba inte-
resa, postavsi u meduvremenu i ¢lan Upravnog odbora SBB Fondacije u vlas-
nistvu SBB-a, a njegova N1, postavljena na prvo mesto liste kanala koju koris-
nici ne mogu da menjaju, paralelno s tim, puki propagandni megafon firme
SBB, monopoliste na trzistu kablovskih operatera, kojem zbog toga viSe nije ni
potrebna sopstvena PR sluzba i koji se, osim direktno sa aktuelnom vlasti,
preko N1 najceS¢e obracunava sa povezanim drzavnim neprijateljima: RTS-
om, Regulatornim telom za elektronske medije (REM) i Telekomom, svojim
najvedim biznis konkurentom. U portfoliju investicionog fonda KKR, doneda-
vnog vlasnika citavog regionalnog konglomerata, N1 je bila predstavljena kao
televizija koja navodno podrZzava proreformsku i proevropsku srpsku vladu, i
zalaZe se za medusobnu toleranciju i pomirenje medu narodima u regionu.

Zaradu od oglasavanja, odnosno emitovanje reklama na Solakovim
kanalima u ¢itavom regionu obezbeduje firma Dragana Dilasa Dajrekt medija,
koja je 2018. po drugi put u istoriji fingirano prodata (prvi put 2013. bugar-
skom drzavljaninu), a zapravo samo privremeno ustupljena Solaku koji sa
Dilasom preko firme Junajted medija ulazi u biznis produciranja i emitovanja
domacih filmskih, serijskih i drugih programa na kanalu Top. U svojstvu nei-
zbeZnog Dilasovog partnera, Miroslav Miskovic¢ sredinom 2018. dobija prostor
za intenzivno reklamiranje svoje knjige ,Ja, tajkun” na svim kanalima Junajted
grupe, pa cak i na setu sportskih kanala Sport Klub, dok mu je svecano pred-
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stavljaju i promovisu mediji u kojima Dilas ima uticaja: N1, Danas, Vreme, NIN,
Nedeljnik, Nova srpska politicka misao, Blic, Kurir i drugi. Politicki prilozi o Dila-
su, delovi njegovih intervjua iz drugih medija, njegova saopstenja ispred anti-
vladine grupe Savez za Srbiju, repliciranja drugim politi¢arima i sl, na sajtu N1
opremaju se bez ikakvih skrupula specijalnim portret-fotografijama koje pri-
kazuju Dragana Dilasa u markiranom odelu, sa skupocenim rucnim satom i
kancelarijskom stolicom na sivoj pozadini u raznim pozicijama, kreiranim
isklju¢ivo za tu namenu.

U tom smislu, televizija N1 sluzi samo kao elektronski slivnik, sabirni
centar udruZenih radnji, poligon za ekranizaciju priloga koje su u pisanoj for-
mi objavili novinari svih interesno povezanih stampanih i internet medija, koji
se tim povodom pozivaju u jutarnji program ,Novi dan”, ili emisije ,Dan uZi-
vo”, ,360 stepeni”, ,Pressing” i druge. Na ovaj nacin, u procesu repeticije, po-
jacavanja i recikliranja kao osnovnog modela manipulisanja javnim mnjenjem,
nastaju novi prilozi tzv. originalne proizvodnje. Zbog odsustva ozbiljnog broja
kompetentnih komentatora, na ovoj televiziji gosti su ponekad totalni anoni-
musi, o kojima je malo njih pre toga uopste ista culo, nekonkretno predstav-
ljeni samo kao -, novinar”, ,sociolog”, ,,advokat”, ,,ekonomista”, ,aktivista ci-
vilnog sektora” i sl. 1z istog razloga, kako bi prikrila manjak kredibilnosti svo-
jih gostiju za odredene teme, N1 poziva i Siroki dijapazon javnih li¢nosti iz
sveta kulture i, sli¢no ih, kao i Blic, zloupotrebljava za produkciju antivladinog
sadrZzaja i politickih priloga, pa tako ima iste probleme kao i list Danas — odsu-
stvo prisustva druge strane koja ne Zeli da gostuje, znajuci da ¢e od njihovog
gostovanja uglavnom biti napravljen negativan prilog.

Paralelno s tim, novinari ove televizije — podruznice CNN-a koja im
ustupa produkcijske standarde, ¢ime stvaraju alibi za neprofesionalnost i neo-
bjektivnost — hvale se, pak, nepostoje¢com novinarskom formom koju nazvaju
,kriticko izveStavanje” i koja podrazumeva niz sugestivnih pravila i uputa
kojih se reporteri sa lica mesta moraju pridrzavati ne bi li doprineli negativ-
nom prizvuku vesti, odnosno priloga i time ujedno opravdali najc¢eS¢e unap-
red zacrtani naslov. Tako je, uzmimo za primer, za potrebe propagande reda-
kcija N1 od svojih terenaca i spikera trazila da verbalno hipostaziraju pojmove
razgranicenja i kompromisa kao da su u pitanju do sada nepoznate reci u srp-
skom jeziku, ne bi li pokazali da celokupna javnost navodno ne razume Sta
takve poruke pripadnika vlasti znace ili Sta bi mogle znaciti, proizvodeci tako
zakljuc¢ak da na kraju nista bitno nisu ni rekli. Medutim, ni po pitanju teme
reSavanja kosovskog pitanja i unutrasnjeg dijaloga, ovaj medij, dakle, ne proi-
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zvodi niSta posebno novo, dok u sadrzajnom smislu sluzi samo kao pojacalo-
snaga$ svemu onome $to se ve¢ nalazi u listovima Danas, Vreme, NIN, Blic,
Nedeljnik i drugima, a mozda nije dobilo zadovoljavajuc¢u afirmaciju.

4. Zakljucak

Ova analiza, kako se to i ocekivalo, ne predstavlja samo tematski izves-
taj o distribuciji negativnih priloga u vezi sa temom inicijative predsednika
Srbije Aleksandra Vucica i predsednice Vlade Srbije Ane Brnabi¢ o reSavanju
pitanja Kosova i Metohije, ve¢ je ujedno i jedinstveni pregled srpske medijske
scene i Sematizovanja njenog nacina rada u glavnim crtama, bez éega se zada-
ta tema nikako ne moZe objasniti. Iz kvantitativne analize izveli smo zakljucak
0 jasnom postojanju gotovo eksponencijalnog trenda u poslednjem kvartalu
kod vedine medija, pogotovo kod Danasa i N1. Nakon kvalitativne analize
mozda nam je jasnije i zasto je do toga moralo do¢i u toj meri, te da pored toga
Sto postoji potreba za direktnim kontriranjem Predsedniku i njegovim stavo-
vima, postoji i ¢injenica da je drzava preko Telekoma reSila da stane na put
dominaciji SBB-a i time ugrozi trenutne interese sva tri uzajamno povezana
tajkuna, posto se ni Danas ni N1 ne vode nikakvim konkretnim stavom prema
kosovskom pitanju. U tom smislu, analiza pokazuje u kojim sve pravcima i na
koje nacine prska prvobitna ortodoksna, nacionalisticka identifikacija i kako
disperzira duz ¢itavog medijskog polja u nesto Sto sa tom identifikacijom kao
da nikada nije imalo veze. Vuciceva inicijativa za unutrasnjim dijalogom, koji
je uslov za bilo kakvo odrZivo reSenje, tako deluje poput onog sprej reagensa
koji u CSI serijama otkriva (medijski) zlocin, pokazujudi nevidljive tragove
krvi na mestu gde se on dogodio (ili upravo dogada).

Bududi da su predmet analize samo negativni prilozi i njihova kvanti-
fikacija i kvalifikacija, ona ne moze, niti treba da odgovori na pitanje u kojoj
meri oni realno uti¢u na javno mnjenje, pa je zbog toga vise pisana kao apen-
diks nosiocima inicijative i njihovim bududim strategijama, kriznom menadz-
mentu koji nakon ovakve determinacije treba da zna da predupredi ili odgo-
varajué¢im objasnjenjima o njihovom poreklu i motivima najsiroj javnosti, koja
nije nista drugo nego konzumentaristicka, jos bolje razjasni situaciju u drus-
tvu, amortizujuéi medijske napade i opstrukcije. Ne treba, medutim, jos jed-
nom smetnuti s uma da je sve Sto po ovom pitanju svih pitanja Aleksandar Vu-
¢i¢ radi u Beogradu, neophodno da neko drugi u istom smislu uradi i u Pristi-
ni, jer trajno resenje dolazi samo pod ovakvom pretpostavkom. U jednom tre-
nutku, kada su ve¢ bili u toku radovi na analizi, tokom avgusta i septembra,
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izgledalo je kao da su se odjednom stvorili uslovi da taj neko u Pristini bude
Hasim Tacdi. Danas, pak, kao da smo opet prinudeni da se zapitamo: Ho¢emo
li se ikada viSe vratiti u situaciju da makar pomislimo da je pocetak takvog
reSenja ponovo tu?
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Abstract: In this study, the author is dealing with the characteristics
of Montenegrin media headline discourse, actually exploring the ex-
tent to which the headline discourse is sensationalist and negative.
The analysis has included larger and more influential daily newspa-
pers in Montenegro (Pobjeda - pro-government, Vijesti i Dan - pro-
opposition) over a period of one month. The paper is based on the as-
sumption that mass media are a factor influencing the culture of a so-
ciety, but they are also the product of the same culture and society.
Given the number of sensationalist headlines published in the moni-
tored newspapers, we recognize a confirmation of the hypotheses that
the headline communication culture is at a lower level than expected,
that most of these headlines occur in sections on interior politics and
society, and that there are differences in preference for certain con-
tents between headlines in Montenegrin daily newspapers.

Key words: Media Language, Montenegrin Newspapers, Headlines

Apstrakt: Autor se ovim istraZivanjem bavi karakteristikama crno-
gorskog medijskog diskursa naslova, zapravo istrazuje u kolikoj mjeri
je diskurs naslova senzacionalisticki i negativan. Analizom su obu-
hvacéene vece i uticajnije dnevne novine u Crnoj Gori (Pobjeda — re-
Zimski, Vijesti i Dan — opozicioni) u vremenskom periodu od mjesec
dana. U radu se poslo od pretpostavke da su masovni mediji faktor koji
utice na kulturu drustva, ali da su ujedno i proizvod iste te kulture i
drustva. S obzirom na broj senzacionalistickih naslova objavljenih u
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analiziranim novinama uvidamo da se potvrduju hipoteze da je ko-
munikacijska kultura naslova na niZem nivou od ocekivanog, da je na-
jveci broj tih naslova u rubrikama iz unutrasnje politike i drustva, kao
i da postoje odredene razlike u preferiranju odredenog sadrzaja medu
naslovima u crnogorskim dnevnim novinama.

Kljuéne rijeci: Jezik medija, crnogorske novine, naslovi

,Same message, communicated through different
types of technical means for transmitting messages,
causes unequal effects, meaning that the power of the
message does not depend only on the content of the
message but also on the shape and structure of the
technical transmitter”. (Susnji¢, 1984, p. 89)

1. Introduction

Media discourse is a rich repository for diverse research, taking into
account its specific lexicon, genre diversity, impact on other discourses, spe-
cific syntactic structures, media connection to social, socio-cultural and eco-
nomic relations. The language used in the media discourse utilizes a wide
range of rhetorical means on phonological, syntactic, lexical, semantic, prag-
matic and textual level.

The media represent a general reference to information, knowledge
and public opinion. Thus, it does depend on the quality of democracy which
kind of media system is established, which standards of quality the media
generally realize, and at which level of media literacy the audience is. Of
course, all these factors of media and communication culture reflect the de-
mocratic quality of life in a society (Bauer et al., 2007, p. 22). In various ways,
media shape our aspirations and attitudes, and give us a deeper insight into
the quality of life, so in the interpretation of social and cultural influence of the
media great importance is given to media responsibility, control and self-
control (Bozovi¢, 2014, p. 11). In his latest study on media literacy, James Pot-
ter argues that people get their meaning of life determined by the gradual in-
fluence of the media, meaning that the behavior, attitudes and emotions of the
people will gradually be aligned with such determination (Potter, 2011, p. 7).

When it comes to the relationship between the media and language,
we notice that these constantly influence one another and that language is a
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significant factor in the differentiation of media. Language is not only a static
factor of the media, but also their dynamic element. Language is where vari-
ous aspects of power come to life, determining the interaction between people,
and the media are seen as a game for power or a power game, which is why
language is inextricably linked to the media and to power. Media language
reflects the society in which it is created and the relationships in this society,
but it also creates these relationships. The media have a certain social impact
and receive a portion of public power. The power of the media raises the ques-
tion of how to fight against media manipulation and bias.

It is a known fact that newspaper articles in the press, and to an even
greater extent in the electronic media and multimedia, usually last for only a
few seconds, one minute, an hour, a day, a week... depending on the news
tlow rate, on the freshness of the information, on the willingness of the "gate
guardians" to let them through, on the time of appearance (issue publication)
or the magazine/program in which they are published (Todorovi¢, 2013, p. 17).
Therefore, the setting for manipulation is easily created if constant repetition
of inaccurate and unverified information makes them sound like an official
statement. There is a fine line between persuasion and manipulation, and it is
necessary to set a limit so that the audience would not be forced to accept an
opinion or adopt a behavior (Breton, 2000, p. 37). Informative function of the
media thus grows into a function of social action, substantially shaping every-
day life of human beings and their opinions (Udovi¢i¢, 2007, p. 41). The goal of
manipulation is getting a profit, a part of the social power, or pandering to the
authorities (Zubanov and Roca, 2010, p. 144). Information disclosed by the
media can be an integral part of manipulative techniques to which an individ-
ual is exposed, from distorting the portrayal of an event to hiding the real facts
and truth (Kuki¢, 2014, p. 28).

Media discourse incorporates a number of language mechanisms that
implicitly or explicitly convey political content, shape public politics, lay
down the roles of the stakeholders and target groups, carry messages of iden-
tity, gather political support, and define objectives. Language is an instrument
through which, unconsciously or strategically, given concepts are stressed,
concealed, distorted or evaluated, making it a discourse tool of public politics
with the function of persuasion and political legitimization. No matter which
genre they belong to, the media are designed on the principle of monologue,
with a strategy of persuasion, imposing views and suggestions to the address-
ees, which places the latter ones in a subordinate role.
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The words of the media are never randomly selected, are never "col-
lected" in communication just like that, without a goal. The words of the me-
dia always try to verbalize the idea that they carry, whatever the idea may be.
In fact, "the medium is the message" (McLuhan, 1964, p. 15).

In this paper, we are going to deal with the characteristics of headline
discourse in Montenegrin daily newspapers, actually exploring the extent to
which the headline discourse is sensationalist and negative. The analysis in-
cluded larger and more influential daily newspapers in Montenegro (Pobjeda
— pro-government, Vijesti and Dan — pro-opposition) over a period of one
month (May 1 to June 1, 2015).

The study was initiated with the aim of determining how the media
editorial boards relate to language in the headlines selected for the front
pages. The starting assumption was that headlines, even those that would not
be on the cover, and in particular those on the front page, are designed with
special stylistic care, in order to attract but also to keep the readers who see
them.

As each medium has a specific editorial policy and ways to portray
events and occurrences, a research of themes and rhetoric in headline contents
has been carried out.

As part of the research, the following hypotheses were made:

1. Texts in Montenegrin daily newspapers Pobjeda, Vijesti and Dan con-
tain a proportionally large number of headlines bearing sensationalist
and negative character, and the communication culture of the head-
lines is lower because of the sales and commercial reasons.

2. There are significant differences in headlines of negative character in
the texts of the Montenegrin dailies.

3. Headlines of negative and inappropriate content mostly refer to inte-
rior politics and society.

2. Media Picture in Montenegro

Media scene in Montenegro is pluralistic, which is to say that there are
a number of media companies active in this small market. According to the
official data of the Agency for Electronic Media from 2015, there are 21 TV
channels, 55 radio stations, five daily newspapers and one weekly! in Monte-
negro. The only Montenegrin news agency is MINA, which is privately

! http://www.ardcg.org/
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owned. Despite their growing popularity, there is no official comprehensive
list of websites or electronic magazines. However, even with such a wide
range of media, the challenges related to the financial sustainability and deep
polarization limit the economic and political independence of the media sector
from the state.

The legislative and institutional framework is inclusive and, for the
most part, in line with international recommendations. It guarantees the right
to free expression, media freedom and independence. Journalism is permeated
by two systems of rules: legal and ethical. Multiplicity of media, no doubt, has
consequences on their professionalism, on the status of journalism in Monte-
negro.

The print media in Montenegro are generally "pro-government" and
"pro-opposition”. With the majority of its texts, the daily "Pobjeda" supports
government politics with no critical distance towards the given themes. The
so-called "opposition" media function on several variables, of which the basic
two are — pro-Serbian viewpoint represented in the newspaper "Dan", aimed
at citizens of Montenegro who still see Serbia and Montenegro as one nation
and one country, and the so-called "anti-government" viewpoint, embodied in
the daily newspaper "Vijesti", whose reporting is aimed at providing political
support to the opposition parties, which can be seen by analyzing the dis-
course used, as well as the treatment and evaluation of participants and events
(Tasi¢, 2014) .

The constant growth of print media in Montenegro, on the one hand,
and media efforts to acquire or retain the favor of readers, on the other, cause
a competitive rivalry of the media. In this competition to win the favor of the
audience, media companies are forced to follow the expectations of the target
group and choose those events that they believe will attract the interest of the
target audience.

When it comes to the media in Montenegro, given the market circum-
stances, it is difficult to talk about economic independence of any media what-
soever. No media can survive only by mere commercial revenue from its au-
dience.

Montenegrin media usually are a mirror of the society, but often with a
hidden reflection due to the socio-economic situation and complex political
relations. Journalists constantly strive to subordinate the newsrooms to their
own goals or to turn them into their public address stations. This is much
more difficult to achieve if the media are economically independent. Journal-
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ism in Montenegrin society is often marked by political relations (and divi-
sions). Based on this, a large part of the media, and some of them even quite
clearly, are individually profiled.

3. Headline Language

Journalistic style differs from other functional styles in headlines, as
well. Sometimes, it depends on these whether the text will be read. Thus, head-
lines are always in the prime place in the newspaper, with key words of ex-
pressive meaning. Also significant is the role of typeset graphics — size, design,
color — serving to differentiate certain segments, such as section title, article
heading, text headline, subheading within the text etc. (ToSovi¢, 2002, p. 249).

Textual linguistics considers that headlines constitute one of the strong
positions of the text, regardless of their functional-stylistic affinities. The func-
tion of a newspaper headline is to attract the attention of the addressees, but
also to direct them — concisely, interestingly — to the main content of the article
that is before them. It needs to include basic information about the content of
the text, as well as to be in an effective, striking language. Therefore, a head-
line should fulfill the requirements of informativeness, expressiveness and
economy. Headlines have conative, referential and expressive functions (Kat-
ni¢-Bakarsié, 1999, p. 98), and which of these functions is dominant depends
on the type of media, the text itself, or whether it is an informative, literary-
journalistic or analytical text. It is often in the headlines that a change of the
language function occurs, from referential and conative to poetic and expres-
sive (Katni¢-Bakar$i¢, 1999, p. 60). A headline — as an obligatory structural
element of a newspaper article — with a communicative function to make dis-
tinctive a specific message in relation to a multitude of others, and then an
epistemological function — to facilitate the understanding of the message, also
has a metacommunicative function — to discover the intentions of communica-
tors and clarify the position of a recipient in a communication situation, which
is to say the extent to which it corresponds to the expectations of the commu-
nicators (Malovi¢, 2007, p. 141).

Headline functions are achieved through a different sentential or syn-
tagmatic structure. They can be explicated by making comprehensive observa-
tions in the form of sentences, or emphasizing a single part. Newspaper head-
lines, as the most prominent element and an essential part of the text, actually
the key place of the text in its central position, mediate between the author of
the text and the reader. With its syntactic structure, discursive unity and
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polysemy, headlines of unusual contents are intended to attract attention and
specify text information while highlighting relevance and attractiveness of the
topic. If journalists want to emphasize some aspects or participants of the
events, in the news these aspects will be in a prominent place in the headline
or the subheading (Katni¢-Bakarsi¢, 2012, p. 103). A headline in factual writ-
ing, both as a point and a bait, has to meet certain criteria, and above all, be
informative, as well as attractive and interesting. Headlines of all kinds oper-
ate more strongly than texts and, in general, a reader will read more headlines
than texts.

Schneider and Eslinger have set up five requirements that determine a
good headline, which according to them: must contain a clear statement, must
be a central expression of the text, must not falsify the text, must be fair, easy
to understand and unambiguous, must excite curiosity of the readers (Rus-
Mol and Zagorac-Kerser, 2005, p. 152). In the opinion of Slavica Perovi¢, a
headline’s value is reflected in the statement condensity and originality, ele-
gance and wit of language, and avoidance to simultaneously slip into the lan-
guage background, which is the ambiguity, except when one wants to. In ad-
dition, it is important not to abuse the language (Perovi¢, 2009, p. 61).

Since a headline has the most difficult function, to communicate as
much as possible as briefly as possible, while at the same time being attractive
and drawing readers’ attention, it first of all has to be exact, although only a
summary.

4. Analysis

In the period from May 1 to June 1, 2015, we have been analyzing im-
portant Montenegrin daily newspapers Pobjeda, Vijesti and Dan, which have a
different editorial policy and ownership structure, and are therefore a distinc-
tive indicator of political diversity in Montenegro.

In the given period, out of the analyzed sample — 1,250 titles — these
daily newspapers have published 178 headlines with sensational and negative
content. When it comes to sections, the majority of these headlines were in
interior politics and society 99 (Dan - 12/14, Vijesti - 31/32, Pobjeda - 7/3),
while 15 headlines were related to the world (Dan - 8, Vijesti - 1, Pobjeda - 6),
and 11 to the crime & accidents section (Dan - 4, Vijesti - 6, Pobjeda - 1). In
the economics section of Montenegrin daily newspapers, there was a signifi-
cant number of headlines (16) of inappropriate content (Dan - 4, Vijesti - 9,
Pobjeda - 3). A curious feature is that the culture section also includes such
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headlines, although to a lesser extent, only 8 (Dan - 1, Vijesti - 4, Pobjeda - 3).
The rest refers to the following sections (Dan - news of the day (3), occasions
(2), attitude (3), regions (1), the Balkans (3); Vijesti - columns (6); Pobjeda -
current (5), comment (2), chronicle of Podgorica (1), others write (3)).

Headlines reveal the attitude, position and message that the author di-
rects to the audience. A critical attitude is sometimes a one-way thing, as a
result of the division on us and them, and such a relationship is largely pre-
sent in many headlines. Bombastic and tendentious headlines and subhead-
ings appear with punctuation interventions, such as quotation marks, which
radically changes the meaning of the content (Protest walk on the occasion of
May 25, "Milo, does your family know what you're doing to us" (V, May 25);
"Walking" officeholders from one ministry to another a threat to the system
(V, May 7); Unacceptable for us to "languish" at position 114 in press freedom
(V, May 2); Messages from the Assembly of Trade Union: "Something stinks in
the state of Montenegro" (V, May 15)).

Another common feature of Montenegrin newspapers are headlines
with manipulative punctuation marks — this headline type contains punctua-
tion that can be aimed at boosting the emotional charge and bear deliberate
references to "relevant” news (as is the case with an exclamation mark), may
indicate the unconfirmed information or disbelief of the author of the text
(question mark), or the unfinished thought (ellipsis), leaving room for diverse
interpretations and speculation of the readers. (Minister calls us to Podgorica
to attach the wire, and what when the season is over? (V, May 16); Do you
want electricity or healthy air? (V, May 10); Who was smoking at the expense
of the state? (V, May 28); Hey, fatso! (V, May 9); Milo, morals... (V, May 26);
Adieu to sanity... (P, May 25); How come Montenegrin women can do it, and
Croatian women can not! (P, May 14)).

Deliberate exaggeration and sometimes also inappropriate reporting
are a direct product of sensationalism in the media, whose main role thus be-
comes the attention of readers. The newspapers show an increasing tendency
of deliberate "vilification" or ridicule of people, mostly public figures, but also
of social occurrences. In Montenegrin media this is evident in the pro-
opposition newspapers Vijesti and Dan, and to a lesser extent in the pro-
government Pobjeda (Dan - The mafia runs the country (May 11); Milo is pan-
icking (May 13); Prime Minister manipulator (May 13); No one wants to face
Milo (May 21); Dukanovic¢ family not large in numbers, but in positions (May
11); Linguistic changes, language raped (May 20); 60 thousand wreck cars in
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Podgorica (May 23); The plant became a concentration camp (May 16); Losers,
happy Victory Day (May 12); Discontinue Ustasha pensions (May 20); Vijesti -
Danilovié: 500 flags for the 500 affairs and profiteers (May 24) HURRAY: DPS
painting again (May 24); DPS: Medojevi¢ sounds farcical (May 15); More dy-
nasties in Montenegrin public service than in the history of Europe (May 4);
Who of the ministry staff was smoking at the expense of the state? (May 21);
Pobjeda — Mischief makers scared investors away from the Queen's beach
(May 28); The role of the Montenegrin Academy of Science and Art: Tradition
of destruction. Daydreams. Specialists and Special Forces. Poker or Russian
roulette (May 3)).

It is obvious that these newspaper headlines violate ethical codes, to a greater
or lesser extent, depending on the editorial policy of the dailies.

It is noted that almost all of the analyzed newspapers have headlines
of short or medium length (word, phrase, sentence).

Word - Bellowing (P, May 3);

Syntagm - Disgrace for the country (D, May 2); A game of cat and
mouse (D, May 13); Gays and fags (V, May 25);

Sentence - Duranovi¢ shoveling also (D, May 13); One and all against
the misunderstood youth (V, May 16); Hoping it won't be a girl (P, May 12);
Sentence sequence - Unclear business of Minister Ivanovi¢’s wife: Instalment
exceeds salary (V, May 11); The role of the Montenegrin Academy of Science
and Art: Tradition of destruction. Daydreams. Specialists and Special Forces.
Poker or Russian roulette (P, May 3).

Authors often begin their headlines with the names of individual poli-
ticians or parties followed by their statements, and even with whole sentences
(Vijesti, Pobjeda). This parceled nominal unit is structurally followed by a
punctuation break (colon) and then by a complement sentence. The nomina-
tive form of the noun is not structurally dependent on the second part of the
headline that bears the informative brunt of the sentence. Using such a head-
line, a reporter can very effectively express an opinion, attitude, statement of
the parceled unit, emphasizing the informatively more important content of
the information in the second part of the headline. In these cases, we at times
note the occurrence of longer comments that are unsuitable for headline func-
tion due to their length.

Vijesti - Calovi¢: I am not afraid of the underworld which Dukanovié
belongs to (May 12); Ivanovic is still quiet: Who was smoking at the expense of
the state? (May 28); Vucini¢: The ironworks people were killed and injured,
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just like on a battlefield (May 8); MiSoli¢: I could have cut her hair a little bit,
but you wouldn't let me (May 8);

Pobjeda - Dukanovi¢: We are enduring the coalition with SDP solely
because of NATO (May 12); North Korea: Minister executed? (May 14).

While comparing (in percentage) only the editorial policies of the dai-
lies and their conceptions, we can largely rely on the headline type which an
individual newspaper prefers. During this brief period, we note that most of
sensationalist headlines appear in the Vijesti (25%), followed by those in the
Dan (17%), and the least of these were recorded in the Pobjeda (12%). On the
other hand, informative headlines were mostly recorded in the Pobjeda (40%),
followed by the Dan (34%), and the least in the Vijesti (27%). As for combined
headlines, the numbers are approximately the same in all three dailies (D -
38%, P - 36%, V - 35%), and it is similar with metaphorical headlines (D - 11%,
V -13%, P - 12%). We can see that there are different approaches to headlines,
which is understandable because one of these newspapers is printed for the
purposes of the government, while the other two dailies are pro-opposition.

Another parameter indicating the headline culture of individual news-
papers and their reporting orientation is, of course, the motive for a certain
text. Thus, in our analysis we have noticed a large number of headlines refer-
ring to an actual event, while fewer headlines dealt with pseudo-events. As is
well known in the daily newspapers, in addition to the texts written on the
basis of press statements, we often see texts containing the statements of one
or the other party — position, opposition, and sometimes both. Such statements
are often found on the front pages also. Most of these headlines come from
Vijesti - 12, and much less from Pobjeda, only 2 headlines.

In the case of Montenegrin daily newspapers, according to the number
of press releases and statements of political actors in the headlines, we notice
that there is no party that is predominantly present. However, in the opposi-
tion newspapers Dan and Vijesti, but also in the pro-government Pobjeda,
more attention is given to the state authorities and the ruling coalition, with
fewer headlines addressed to the opposition parties and NGOs.

We note that in one Montenegrin daily newspaper (Vijesti), headlines
of inappropriate content appear: It is a sad country in which prime minister
engages in sex scandals (May 12); Porno Negro (May 16); ZIKS: A convict cut
off his sex organ in the bathroom (May 14); Paupers, f*ck you (May 20).

A headline is an important segment of the media, but it is unethical to
present facts in this manner. It is obvious that the lack of journalistic ethics for
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the readers and a tendency for provocation induces editors to walk the line of
good and appropriate taste.

5. Sensationalism in the Headlines

Headlines in Montenegrin daily newspapers are marked with sensa-
tionalism and political colors, so that basic principles of professionalism and
impartiality are sometimes called into question. They may be the result of
commercial objectives, political ambitions. Nowadays, Montenegrin readers
want interactive, interesting forms that do not take much time for consuming.

Sensationalism attracts audiences, opens the door for new advertisers,
and affects the profit growth of the media that offers it. If we bear in mind that
in today's consumer society only the best survive, it is somewhat more under-
standable why media shift towards favorizing offers of commercial content
and tabloid journalism that the global market is increasingly demanding (Ta-
fra Vlahovi¢ and Oluji¢, 2010, p. 149).

Focusing the attention of readers to a specific text is an extremely im-
portant segment of journalistic work. It becomes crucial at the moment when a
reader is deciding whether to continue reading a certain text. This principle of
"playing" with a reader’s glance can be a walk on the edge of journalistic pro-
fessionalism, as a journalist will consciously strive to place in a headline as
attractive information as possible, sometimes without regard either for context
or accuracy. Playing with the attention of the readership is often an introduc-
tion to various types of journalistic manipulation. Headlines make stronger
impression on the readers than texts do, and sometimes they are the only in-
formation and orientation for the readers. The type of a newspaper (serious,
half-tabloid and tabloid) determines the "strength" of a headline, and in the
"race" for sales, ethical principles are forgotten not only in tabloids, but also in
other newspapers. The so-called quality newspapers will put the information
before the attraction in their headlines, though even responsible journalists try
to find a way to combine these two requirements. Such combinations go to
prove the talent of such journalists, but also their awareness of the fact that
headlines "sell newspapers" (Rus-Mol and Zagorac-Kerser, 2005, p. 150).

The goal of every sensational reporting is to increase the reading of a
newspaper, resulting in the shift of focus from objective journalism toward
those "striking" aspects of stories that attract a larger share of a wider audience
(Campbell, 2009, p. 9). As is known, the primary task is to inform readers, to
sell as many copies, but also to attract as many advertisers as possible. The
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larger the number of readers of Montenegrin headlines, the greater the interest
of advertisers, inevitably resulting in higher profits for the publishers. Head-
line sensation thus becomes a journalistic style rooted in the nature of news.
They are intended, in part, to wake up, excite, and regardless of "the topic be-
ing a political scandal or a double murder — to shock the public" (Stephens,
1998, p. 2).

Changes in the headlines of Montenegrin newspapers will depend on
various factors, primarily on editorial policy, selection of topics, and these will
reflect the main focus and the message sent to the readers from the news-
rooms. Headlines are the most common place for editorial interventions. In
this aspect, the question arises of headline ethics, namely, the effects that such
messages can cause. For the selection of a topic in Montenegrin media, it is not
only the informational value that is crucial, but also the political significance
of its publication (or non-publication), and such selection criteria are used to
achieve a particular propaganda objective.

Selecting a headline in Montenegrin daily newspapers is under the in-
fluence of two hidden, but extremely crucial features — value and significance.
The value of news is essential for the relationship between the information
source and the journalist who used it and stands for it, while significance is
crucial for the relation between journalists and the media audience with which
they communicate directly (Jergovi¢ and Raguz, 2014, p. 38). While reporting,
media workers "consciously or subconsciously participate in the selection,
highlight certain events and news, while ignoring others. In this process, me-
dia help in determining the prevailing beliefs, assumptions and values in a
society" (Kanizaj, 2004, p. 32).

"Sensationalist headlines also relate to the measurement of two values
— one that a message actually carries in its content and the value that is offered
to the reader in the headline" (Bobi¢, 1987, p. 59). According to this author, if
the two values are balanced, sensationalism should not be present. However,
if a headline clearly suggests a biased content of the text, sensationalism is
indicated (ibid, 59). Sensationalism is actually "event inflation", and in cases
where it is present, it strives to attract the attention of readers (ibid, 44). In
Montenegrin headlines, this attention is achieved specifically by using sensa-
tional headlines, trivialization, unusual examples.

Headlines in the analyzed corpus often balance on the edge of comfort,
privacy, but are also susceptive, inviting, ticklish and basically competent.
They go beyond the threshold of public morality, and sometimes even into the
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abyss of sensationalism and mediocrity. The increase of sensationalism in the
headlines of some daily newspapers in the test corpus is the result of intensi-
fied commercial activities of the newspapers in which information becomes a
commodity to be sold as soon and as well as possible. Due to the conditions
dictated by the market, and in order to survive, the owners and editors of
newspapers devote more and more space to headlines of sensational character.

6. Conclusion

If, as the rules for marketing-based news production, we take search-
ing for images rather than ideas, avoiding complexity, exaggeration if neces-
sary to gain attraction, avoiding extensive production of the news, then the
media coverage of headlines in Montenegrin daily papers during the month of
May, 2015, can be described as news production for sale.

Montenegrin newspapers do not have same editorial policies, but must
respect the same basic principles of journalistic profession: truthfulness, hon-
esty, accuracy, balance and fairness. Sometimes it takes only a glance at the
front pages of Montenegrin daily newspapers and you already have a picture
of the media in Montenegro. The headline of each text represents its mirror, or
at least that is how it should be. A certain degree of that which is sensational-
ist and tabloid can be noticed in headlines of the analyzed daily newspapers.
When treatment of an event is based on emotion rather than facts, this goes in
favor of market logic and attitude towards what the audience is reading.
Headlines are motivated by circulation reasons, rating, but also by recognition
that the media create the reality in the interests of particular politics. It is evi-
dent that in almost all the newspapers negative titles are highlighted and con-
sidered "better" than the positive and good ones. We also note that the consid-
erably shortened texts, which should not be demanding for the reader, are
published under striking headlines.

After taking into account the number of sensationalist headlines pub-
lished in the analyzed newspapers, which are mainly related to the govern-
ment, we find a confirmation of the hypothesis that communication culture is
at a lower level than expected. The hypotheses that the majority of these head-
lines occur in sections on interior politics and society, and that there are cer-
tain differences in preference of content in the headlines of Montenegrin daily
newspaper, have also been confirmed. The fact that politics take the main
place in Montenegrin newspapers indicates the understanding of the politics,
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its importance for everyday life, but is also one of the signs of politicization of
these dailies.

In the analyzed sample, it has been noted that headlines often empha-
size attractiveness rather than informativeness, that newspapers have different
editorial policies (increasing tabloidization), different designs (with long or
short headlines).

A headline, being the strong position of the text, is the bearer of mean-
ing. As an independent part, it primarily has the function to interest and at-
tract the attention of the readers, who will get basic information as soon as
they read the headline, and thus will continue reading the text or give up on
it. Editors are aware that provocative and eye-catching headlines are the best
for attracting readers. It should be noted that each sensationalist headline has
a greater impact on us than a positive one, the simple reason being that we
remember bad events more easily than good ones. In newspapers, we can of-
ten read headlines that are at their core characteristic informational — impar-
tial, but carry negative connotations or invite the reader to read between the
lines.

Media culture, as a part of general culture, is the introduction of order
in social life, that is, in a public field. It consists of values, convictions, beliefs,
attitudes, symbols, styles and patterns of action and behavior of individuals
and society. Although the study included only a small sample of headlines in
Montenegrin daily papers, the results are certainly indicative of thinking
about media headline culture, since the media are mediators in social and cul-
tural system of each country.
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Apstrakt: Drustvene protivrecnosti, kao posledica materijalnog raz-
voja i drustvene podele rada i viska vrednosti, predstavljaju polaznu
osnovu mnogih drusStvenih nauka u objasnjenju osnovnih izvora
ugrozavanja. Pri tom se, kao osnovna drustvena protivrecnost, odno-
sno drustveni izvor ugroZavanja, javlja suprotnost ili razlicitost inte-
resa u sferi nacionalnog, medudrzavnog, religioznog, profesionalnog i
licnog. Sa stanovista ugroZavanja bezbednosti kultura se svakako jav-
lja kao pozitivan pojam, dok se kao pojava ugroZavanja bezbednosti
drustva javlja tzv. supkultura. To je drustveno negativna pojava koja
se obicno javlja u uslovima kada je neka jedinka ili drustvena grupa
lisena izvesnih i znacajnih drustvenih vrednosti (ugled, izbor zani-
manja, rad, prihod, obrazovanje i sl.) ili kad kod njih nastane takav
poremeéaj u sistemu vrednosti da to izlazi iz mogucnosti normalne
drustvene kontrole. Kada govorimo o ugroZavanju bezbednosti, a
posebno vezano za kulturu, veoma znacajna su jos dva pojma., i to:
tzv. masovna kultura i bezbednosna kultura. Kada je u pitanju maso-
vna kultura, pod njom se najcesce podrazumeva priblizavanje kultur-
nih tekovina jednog drustva preko sredstava masovnih komunikacija.
Tako se danas, posle ubrzanog razvoja sredstava masovnih komunika-
cija (Stampa, radio, TV...), u smislu ugrozavanja bezbednosti, ogleda
u Sirenju propagandnih, umesto kulturnih sadrzaja. S tim u vezi,
populacija jedne zemlje prepustena uticaju sredstava informisanja,
postaje pasivni objekat, koji je u poloZaju da se njime manipulise pre-
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ma tudoj volji i tudim interesima. Javni interes treba da predstavlja
interes svih gradana, nezavisno od njihovog etnickog, verskog, nacio-
nalnog, socijalnog ili drugog porekla. Sadrzaj javnog interesa je i bor-
ba protiv kriminaliteta i povecanje moguénosti za ostvarivanje prava.
U ovom radu su razmatrani izvori ugrozavanja bezbednosti, kao i
drustveni izvori ugroZavanja. odnosno drustvene protivrecnosti.
Osim toga, razmatrani su mediji i medijski rat kao oblik i izvor ugro-
Zavanja bezbednosti, i glasine kao deo psiholosko-propagandne delat-
nosti. Takode, analiziran je medijski sistem Srbije i javni interes, kao i
rezultati istraZivanja sadrZaja medija na jezicima nacionalnih manji-
na koji izlaze na teritoriji Republike Srbije, odnosno na teritoriji AP
Vojvodine.

Kljucne reci: Mediji, medijski rat, ugroZavanje bezbednosti, drus-
tveni izvori ugrozavanja, drustvena protivrecnost, javni interes, kul-
tura, nacionalne manjine, jezici nacionalnih manjina

Abstract: Social contradictions, as a consequence of material deve-
lopment and social division of labor and excessive value, represent the
starting point of many social sciences in explaining the basic sources
of endangerment. In addition, as a basic social contradiction, or a
social source of endangerment, there is an opposite attitude or a diffe-
rent interest in the national, interstate, religious, professional and
personal sphere. From the point of view of endangering the security,
culture certainly appears as a positive term, while the phenomenon of
endangering the safety of society arises from the subculture. It is a
socially negative phenomenon that usually occurs in situations where
an individual or a social group is deprived of certain and significant
social values (reputation, choice of profession, work, income, educati-
on, etc.) or when such a disorder develops in a system of values that
this comes out of the possibility of normal social control. When it
comes to endangering safety, and especially in relation to culture, two
more concepts are very important: the so-called mass culture and
security culture. When it comes to mass culture, it is usually under-
stood that the cultural achievements of a society through the means of
mass communication are usually approached. Today, after the accele-
rated development of mass communication media (press, radio, TV
...), in terms of endangering security, it is reflected in the expansion of
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propaganda, rather than cultural content. In this regard, the popula-
tion of one country, left to the influence of media, becomes a passive
object, which is in a position to be manipulate with according to the
will of others and other people’s interests. Public interest should rep-
resent the interest of all citizens, regardless of their ethnic, religious,
national, social or other origin. The content of the public interest is
also the fight against crime and the increased opportunities for
exercising rights. This paper examines sources of security threats, as
well as social sources of threat or social contradiction. In addition,
media and media war were considered as a form and source of security
threats, and rumors as part of psychological and propaganda activity.
Also, the media system of Serbia and the public interest have been
analyzed, as well as the results of research on the content of media in
the languages of national minorities that are present on the territory
of the Republic of Serbia, or on the territory of the Autonomous Pro-
vince Vojvodina.

Key words: Media, Media War, Threats To Security, Social Sources
Of Threat, Social Contradiction, Public Interest, Culture, National
Minorities, Languages of National Minorities

1. Uvod

Danas, moderna tehnologija komuniciranja se toliko povecala, da se
raspoloZivi komunikativni potencijal savremenog drustva, teSko moZe poredi-
ti sa ranijim periodima. U ovo doba, u kome dominiraju mediji elektronske
komunikacije, menjaju, kako u prostornom, tako i u vremenskom smislu ne
samo domete, ve¢ i sve pretpostavke i drustvene posledice komuniciranja,
koje su znatno izmenjene u odnosu na eru klasicnih komunikacija (Stampa,
pismoisl.).

Tokom istorije, kao i razvojem ljudskog drustva, mozemo reci da su se
sva drustva i drzave sretala sa ugroZavanjem, kao drustvenom, prirodnom ili
tehnicko-tehnoloskom pojavom. Kada su u pitanju drustveni izvori ugrozava-
nja, odnosno drustvene protivrec¢nosti, govoricemo o osnovnoj drustvenoj
protivrecnosti koja se uglavnom javlja kao suprotnost ili razliéitost interesa.
Prema tome, suprotnost ili razlicitost interesa je toliko cesta da se pojave ugro-
Zavanja najceS¢e povezuju upravo sa njom, pa tako veliki procenat raznih
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negativnih pojava i kretanja u drustvu posledica su interesa razlicitih drustve-
nih grupa ili klasa.

Razmatrajudi medijski sistem u Srbiji (ukljucujuéi i AP Vojvodina), kao
i njeno zakonodavstvo iz ove oblasti, moZemo konstatovati da ono prepoznaje
vaznost informisanja na maternjem jeziku, i predstavlja jedno od najvaznijih
manjinskih prava. S tim u vezi, upotreba jezika u kreiranju medijskih sadrzaja,
zabranjuje bilo koju vrstu, odnosno oblik diskriminacije, govor (jezik) mrznje
ili netolerancije bazirane na pripadnosti nekoj od manjinskih grupa. Mozemo
konstatovati da, na ovaj naéin, zakoni u Srbiji jesu u skladu sa odredbama
Okvirne konvencije za zastitu pripadnika nacionalnih manjina i Poveljom o
zastiti regionalnih i manjinskih jezika Saveta Evrope. (Duki¢, S., 2018, s. 65)

Kada su u pitanju manjinske zajednice u Republici Srbiji (ukljucujudi i
AP Vpjvodinu), a na osnovu statistickih podataka i popisa stanovnistva iz
2002. godine, u Srbiji Zivi preko 20 manjinskih zajednica i one ¢ine oko 18%
ukupnog stanovnistva. Najbrojnija manjina je madarska (3,91%), zatim Bosnjaci
(1,82%), Romi (1,44%), Hrvati (0,94%), Crnogorci (0,92%), Albanci (0,82%), Slo-
vaci (0,79%) itd. Kada je u pitanju struktura naseljenosti, moZemo re¢i da
mnjinske zajednice najviSe naseljavaju podrudje Autonomne Pokrajine Vojvo-
dine, gde svaki treci stanovnik pripada nekoj od manjinskih grupa.

2. Izvori ugrozavanja bezbednosti

Na pocetku, mozemo sasvim sigurno reci da su se sva drustva i drzave
sretala sa ugroZavanjem, kao drusStvenom, prirodnom ili tehnicko-tehnolo-
Skom pojavom, pa mozemo zakljuciti da se radi o konstantnoj pojavi. Medu-
tim, ta neprekidnost nije vezana za njegove oblike ispoljavanja, jer su oni nas-
tajali i nestajali u odredenim drustveno-ekonomskim formacijama, mada se
izvestan broj oblika (rat, primena sile i sl.) u modifikovanoj formi javlja u svim
fazama razvoja ljudskog drustva.

S tim u vezi, za razliku od ranijih teoreticara, koji su pokusavali da u
svemu tome pronadu izvesne zakonitosti i utvrde drustvene faktore koji
dovode do razvoja novih oblika ugroZavanja, savremeni teoreticari pojave
ugrozavanja posmatraju kao relativne drustvene pojave koje zavise od mno-
gih faktora. Ova zavisnost i relativnost ispoljavaju se na vise nacina. Primera
radi, ono Sto za jedno drustvo moze da bude pojava ugrozavanja, za drugo ne
mora, ili neogranic¢ena sloboda za jednoga moze znaciti ogranic¢avanje (ugro-
zavanje) slobode za drugoga i sli¢no.
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Mozemo re¢i da pojave ugrozavanja koje prate razvoj svakog drustva,
neminovno se javljaju i u nasem drustvu, $to kao odgovor ima stvaranje
odgovarajucéeg zastitnog sistema u vidu organizovanog sistema bezbednosti.
Medutim, njihov negativan uticaj oseca se i pored svih preduzetih mera, pa to
upucuje na zakljucak da se izvori ovih pojava nalaze izvan uticaja drustvenih
subjekata koji su zaduzeni za njihovo eliminisanje. Isto tako, moZemo zakljuci-
ti da su ti izvori takode konstantni, s obzirom na trajnost pojave ugrozavanja,
kao i da su heterogeni i dispergovani u raznim sferama drustvene, prirodne i
tehnicko-tehnoloske delatnosti.

Na osnovu navedenog, a u zavisnosti od primenjenih kriterijuma,
izvore ugrozavanja mozemo Kklasifikovati kao drustvene, prirodne i tehnicko-
tehnoloske. (Staji¢, Lj., 2011, ss. 55-6)

Drustveni izvori ugrozavanja jesu:

— suprotnost interesa u sferi nacionalnog, medudrzavnog, religioznog,
profesionalnog i licnog;

— drustvena neuskladenost;

— neujednacenost drustveno-ekonomskog razvoja;

— kultura i religija;

— ideologija;

— demografski razvoj;

— medunarodni odnosi;

— politika i

— medunarodni status.

— Prirodni izvori ugrozavanja su:

— klima;

— teritorija i

— geografski polozaj.

Tehnicko-tehnoloski izvori ugrozavanja su:

— postojanje i razvijenost tehnicko-tehnoloskih postrojenja nosilaca
ugrozavanja ljudi, njihovog zdravlja, kao i Zovotne sredine.

Prema direktnosti uticaja na bezbednost izvori ugrozavanja dele se na:

a) posredne i

b) neposredne.

Prema aktivnosti dele se na:

a) latentne i

b) aktivne.

Prema konstantnosti mogu da budu:
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a) stalni i

b) povremeni.

Prema vremenu nastanka dele se na:
a) prosle

b) sadasnje i

v) buduce. (Ibid.)

Svaka od ovih grupa izvora ugrozavanja predstavlja kompleks zasno-
van na odredenom kriterijumu po kome su svrstane. Teskoce u njihovom raz-
vrstavanju, a time i objasnjenju nastaju zbog toga sto jedan oblik izvora ugro-
Zavanja mozZe nastajati na viSe izvorista u razli¢itom intenzitetu.

3. Drustveni izvori ugrozavanja

U ovom delu rada ¢emo se baviti drustvenim izvorima ugrozavanja,
odnosno drustvenom protivrecnosti. Drustvene protivrecnosti, kao posledica
materijalnog razvoja i drustvene podele rada i viSka vrednosti, predstavljaju
polaznu osnovu mnogih drustvenih nauka u objaSnjenju osnovnih izvora
ugrozavanja.

Osim toga, osnovno polaziste vedine autora jeste da se pojave ugroza-
vanja posmatraju kao proizvod istorijskog razvoja ljudskog drustva. Pri tom se,
kao osnovna drustvena protivrecnost, javlja suprotnost ili razliéitost interesa.

Suprotnost interesa je toliko Cesta da se pojave ugroZavanja najcesce
povezuju upravo sa njom. Naime, veliki procenat raznih negativnih pojava i
kretanja u drustvu posledica su interesa razlicitih drustvenih grupa ili klasa.

Sukob, odnosno ugrozavanje bezbednosti nastaje kada stepen suprot-
nosti dostigne takav nivo da se on ne moze resiti nekim miroljubivim i dozvo-
ljenim sredstvima. Oblik i vrsta sukoba zavise od vrste i intenziteta razlicitih
interesa, kao i snaga i sredstava koji se koriste u njegovom resavanju. Naje-
kstremniji oblici sukoba su oruzani sukobi, koji uzrokuju ljudske Zrtve i velika
razaranja materijalnih dobara.

3.1 Kultura i religija

U ovom delu radu ¢emo u najkra¢im crtama reci nesto vise o kulturi. S
stim u vezi, ako pod kulturom podrazumevamo “skup svih promena i tvorevina
koje su nastale u prirodi, drustvu, ljudskom misljenju, kao i posledicu ljudske delatno-
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sti, Ciji je cilj olaksanje odrZanja, produzenja i napretka ljudske vrste!, vidimo da je
kultura istorijski razvojna i promenljiva kategorija. Kultura jednog ili vise
naroda u jednom drustvu ima veoma veliki znacaj, jer je povezana sa napret-
kom i progresom tog drustva. Progres nekog drustva ispoljava se, pre svega, u
ostvarivanju visih drusStvenih vrednosti, zatim u usavrSavanju tehnike i efika-
snosti proizvodnih sposobnosti coveka i povecanju broja potreba, kao i u
povecanju stepena I¢nog i drustvenog standarda i zadovoljstva.

Sa stanovista ugrozavanja bezbednosti kultura se svakako javlja kao
pozitivan pojam, dok se kao pojava ugrozavanja bezbednosti drustva javlja
tzv. supkultura.To je drustveno negativna pojava koja se obicno javlja u uslo-
vima kada je neka jedinka ili drustvena grupa liSena izvesnih i znacajnih drus-
tvenih vrednosti (ugled, izbor zanimanja, rad, prihod, obrazovanje i sl.) ili kad
kod njih nastane takav poremecaj u sistemu vrednosti da to izlazi iz mogucno-
sti normalne drustvene kontrole.

Kultura se, inace, smatra vrlo znacajnom komponentom drustvenih
kretanja, narocito politickih, koja se mogu, primera radi, odraziti kao kulturna
integracija ili dezintegracija politickih i drustvenih grupa. Mnoga drustvena
kretanja upravo pocinju kao kulturna, da bi se tek kasnije razvila u politicka i
materijalna.

Takode, kultura se javlja i kao merilo politicke i druge samostalnosti
politickih i drustvenih grupa (nacionalnih manjina, etni¢kih grupa). Ta kul-
turna autonomija ostvaruje se uz saglasnost odredenih politickih instanci
drzave i ona predstavlja meru zahteva, potreba i politike te grupe prema poli-
tickim instancama. Ponekad to pravo moZe posluziti kao prividna zamena za
stvarnu nacionalnu, ekonomsku i politicku slobodu.

Mozemo sasvim sigurno reci da, covek u osnovi, sve kulturne vrednos-
ti jednog drustva usvaja procesom obrazovanja, socijalizacije (preko porodice,
Skole i grupa kojima pripada), pa se napad ili ugroZzavanje vrednosti jednog
drustva u sferi kulture ostvaruje dezintegracijom tih institucija.

Kada govorimo o ugrozavanju bezbednosti, a posebno vezano za kul-
turu, veoma znacajna su jos dva pojma., i to: tzv. masovna kultura i bezbednosna
kultura.

Kada je u pitanju masovna kultura, pod njom se najces¢e podrazumeva
priblizavanje kulturnih tekovina jednog drustva preko sredstava masovnih
komunikacija. Tako se danas, posle ubrzanog razvoja sredstava masovnih

! Mala politicka enciklopedija, Savremena administracija, Beograd, 1966.
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komunikacija (Stampa, radio, TV...), u smislu ugrozavanja bezbednosti, ogleda
u Sirenju propagandnih, umesto kulturnih sadrzaja. S tim u vezi, populacija
jedne zemlje prepustena uticaju sredstava informisanja, postaje pasivni obje-
kat, koji je u poloZaju da se njime manipuliSe prema tudoj volji i tudim intere-
sima.

Osim toga, bezbednosnu kulturu moZemo definisati kao skup usvojenih sta-
vova, znanja, vestina i pravila iz oblasti bezbednosti, ispoljenih kao ponasanje i proces,
o0 potrebi, nacinima i sredstvima zastite licnih, drustvenih i medunarodnih vrednosti
od svih izvora, oblika i nosilaca ugroZavanja, bez obzira na mesto ili vreme njihovog
ispoljavanja. (Staji¢, Ibid., s. 59)

Na kraju moZemo zakljuciti, da je populacija sa razvijenijom kulturom
manje podloZzna svim oblicima i nosiocima ugroZavanja bezbednosti, nego
populacija sa manje razvijenom bezbednosnom kulturom.

4. Mediji i medijski rat kao oblik i izvor ugrozavanja bezbednosti

Moderna tehnologija komuniciranja toliko je povecala raspoloZivi
komunikativni potencijal savremenog drustva da se on teSko moZe porediti sa
ranijim stanjima. Doba u kome dominiraju mediji elektronske komunikacije
menja, pre svega, u prostornom i vremenskom smislu ne samo domete, ve¢ i
sve pretpostavke i drustvene posledice komuniciranja, koje su znatno izme-
njene u odnosu na eru klasi¢nih komunikacija (Stampa, pismo i sl.). Ove pro-
mene reflektuju se i na odnos komunikacija-politicka kultura, kao i na citav
proces formiranja komunikativnih zajednica, ¢ak i kada su u pitanju isti tipovi
komunikativnih zajednica, kao u ranijem periodu. Rec je o promenama u
nacinu na koji se politicka komunikacija i politicka kultura povezuju u celovit
komunikacijsko-kulturni kontekst i 0o nacinu na koji danas funkcionisu. Mo¢
masovnih medija danasnjice u znatnoj meri modifikuje udeo i ucinak politicke
kulture u formiranju komunikativnih zajednica i u politi¢koj praksi i odluci-
vanju uopste. U¢inak izvornih, autenti¢nih kulturnih vrednosti u savremenim
uslovima se smanjuje, a ranije kulturne vrednosti degradiraju u klisee i obras-
ce tzv. masovne kulture.?

Sam proces komuniciranja odvija se sve viSe kao jednostrani, a ne reci-
procni tok razmenjivanja (predaje) unapred spravljene informativne materije
izmedu udaljenih sredista koncentrisane medijske mo¢i i nepovezanog drus-

2 Enciklopedija politicke kulture, Savremena administracija, Beograd, str. 495.
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tva, koje prate i komentarisu informativne sadrZaje, ali, strukturno, imaju sve
manje mogucnosti da na njih aktivno uti¢u u povratnom procesu.

Mediji su sredstvo za komunikaciju sa javnosc¢u, tj. provodnik preko
kojeg se moze obracati mnogim ciljnim grupama i time uticati na njih. Oni su
prisutni u svakoj sferi Zivota. Isprepleteni su sa politikom isto koliko i sa spor-
tom, sa obrazovanjem i porodicom. Znacajni su za rad, kao i za zabavu, za
javni i za privatni Zivot. Mediji ne postoje samo radi sebe, ve¢, izmedu ostalog,
da zadovolje interese svoje ciljne javnosti. Iz tog razloga mediji i oni koji rade
u njima, postaju tvorci javnog misljenja. Jednom recju, oni su nezaobilazan deo
svakog razvoja modernog drustva, a posebno drustvene svesti. To postizu
tako Sto, iznosedi i obrazlaZzudi neki stav, ocenu, pohvalu ili kritiku, oblikuju
misljenje javnosti o mnogim stvarima, planovima ili politici. Na primer, medjiji
u velikoj meri mogu uticati na stav javnosti o tome koji je proizvod najbolji, ko
nudi najbolje usluge i sli¢no. Na taj nacdin javnost postaje potrosa¢ razlicitih
vesti, razmiSljanja i analiza.

Danas je medijski prostor pretrpan velikim brojem raznih informacija,
koje plasiraju razlic¢ite interesne grupe ili pojedinci. To ve¢ samo po sebi dopu-
Sta mogucnost razli¢itih pogleda na isti problem, odnosno moguc¢nost da
odredena interesna grupa svoje licne poglede ili stavove pokusa (a cesto i
uspeva) da nametne kao istinite i opravdane, bez obzira na stvarne cinjenice,
¢ime manipuliSe javnim mnjenjem u svoju korist. Da nesrec¢a bude veda, istina
moZze biti sasvim suprotna. Ovakve mogucnosti iskoris¢avanja medija i medij-
skog prostora odavno su uocile one drzave, sluzbe, organizacije i pojedinci
koji imaju nameru da svoje stavove i misljenja proklamuju kao opstevazeca i
prihvatljiva za sve.

Primer najsveobuhvatnijih politickih gledanja na ulogu mas-medija u
SAD, predstavlja knjiga Proizvodnja pristanka, Edvarda Hermana i Noama
Comskog (1998), u kojoj oni razvijaju "propagandni model" masovnih medija
zasnovan na tvrdnji da mediji "sluZe" za mobilisanje podrske posebnim intere-
sima koji dominiraju drzavom i privatnim aktivnostima. Prema njihovom mis-
ljenju, vesti proizvodi relativno koncentrisana industrija od nekoliko desetina
profitno orijentisanih korporacija u kojima profit zavisi od reklame i vladinih
zvanicnika, kao izvora informacija. Oni koji im se povinuju i prihvate ih, pos-
taju "napredne demokrate", a oni koji se suprotstave postaju "rusioci civilizaci-
je", fasisti, varvari, ubice i slicno. Cilj i jednog i drugog pristupa (medijskog
rata), jeste da se jedna drZava, narod, pokret ili pojedinci dovedu pod svoju
kontrolu. Oni pohvaljeni na nacin da ¢e postati deo "garniture u usponu", a
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oni drugi da se stave pod opstu osudu domace i svetske javnosti. Tako, novos-
tvoreni pojam "medijski rat" dobija i svoju definiciju. On se definiSe kao “zbir
tehnika psiholoskog pritiska koji upotrebljavaju politicki lobiji, organizacije i pojedinci,
s ciljem postizanja sopstvenih politickih ciljeva, koriste¢i pri tom sredstva masovnog
informisanja protiv izabrane ciljne grupe u vlastitoj ili u drugim zemljama u Sirokom
vremenskom razdoblju”.

Kada su u pitanju takozvane "medijske bombe" u vidu laZnih i tzv.
losih vesti u sklopu doktrine specijalnog rata ili izazivanja i upravljanja kri-
zom, najéesce, imaju za cilj:

1) izazivanje tzv. televizijske revolucije, koja u odredenim slucajevima
nosi elemente izvodenja drZzavnog udara;

2) "ocuvanje demokratije" u slucajevima kada posto-poto, bez obzira na
stavove ili glasove javnosti, treba ocuvati postojece rukovodstvo na
vlasti;

3) izazivanje gradanskog nezadovoljstva i nereda, ¢ime se najcesce pri-
kriveno namecu sopstveni interesi, kao interesi "naroda", i

4) stvaranje uslova kod domace i svetske javnosti da medijski rat prera-
ste u pravi rat. (Ibid., s. 198)

S tim u vezi, moze se re¢i da, medijski rat postaje sredstvo u paleti psi-
holoskih pritisaka koje primenjuju velike i mo¢ne sile u "demontiranju" malih i
nezavisnih drZava. Primeri za to su mnogobrojni, pa ¢emo u narednom delu
rada navesti neke od njih.

Jedan od karakteristicnih primera je uvodenje cenzure Pentagona o
izvestavanju o ratu u Zalivu, poznate pod nazivom "Osnovna pravila" i
"Smernice", koje je odobrio Kongres Sjedinjenih Americkih Drzava, "medijima
je prvo dodeljena uloga proste transmisije i multiplikacije informacija", a pra-
vo informisanja javnosti o ratu preneto je u nadleznost vojnih vlasti. (Popovi¢,
N., 1996, s. 214) Medijima je na taj nacin uskraceno steceno pravo i mogucnost
da ekskluzivno izvestavaju.

Mozemo re¢i da otkako se koriste tehnike psiholoskog pritiska za
delovanje na ljudsku svest, politicke simpatije mnogih ljudi apsolutno zavise
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od njega. Time je postignuto prihvatanje medijskih teza kao standarda, a ljudi
ih ve¢inom prihvataju kao sopstvene misli.?

S tim u vezi, odmah se postavilo pitanje kako je moguce u vecini
"demokratskih" zemalja, sa toliko razlicitih interesa, stavova i drustvenih stru-
ktura, tako homogenizovati medije, posti¢i da u jednom periodu svi pisu isto,
o istoj zemlji s podjednakom agresivnos¢u i mrznjom, bez suprotnih misljenja.
Nesumnjivo je da postoje centri koji takve kampanje organizuju, diriguju,
kanaliSu i finansiraju, i koji sa viSe snage i preciznosti rade ono ¢ime se u svoje
vreme bavio Gebels.

Prema tome, mediji uglavnom koriste mnoge tehnike psiholoskog pri-
tiska, tako da se te tehnike ne svode primarno samo na lazi, mada i to dolazi u
obzir. NajceSce su zasnovane na:

1) "tehnologiji organizovanja" informacija, preko razlic¢itih medijskih
agencija i medijskih kuca;

2) propagandi velikog broja simbola sa ociglednim i skrivenim znace-
njima, i

3) masovnoj cirkulaciji nepotvrdenih informacija koje fabrikuju agenci-
je i politicki lobiji. (Staji¢, Ibid., s. 199)

U tu svrhu znacajno je predstaviti tipologiju tzv. losih vesti, kojima se
najcesce sluze razni fabrikanti medijske istine. Prvi tip su mogucée, ali pogresne
informacije. Primer za to nalazimo u informacijama* koje su stizale iz Atlante za
vreme Olimpijade. Naime, list Konstitusn (Constitution) objavio je da je "slav-
ni" policajac, koji je otkrio podmetnutu bombu u kontejneru za smece u stvari
prvi osumnjiceni. Ubrzo je i uhapsSen. Lansirana je vest o ludaku koji je hteo da
postane junak. Ceo svet je brzo i olako prihvatio tezu o laznom junaku. Sve
novine su ga nazivale podmuklim ubicom. Pohvale za brzo i efikasno otkriva-
nje zlocinca pobrao je FBI. Medutim, ¢injenice rasvetljene posle Olimpijade
govore o neCem drugom. FBI je u stvari "dozvolio" da informacija "procuri" u
javnost, jer mu je odgovaralo da se prikaze kao efikasna i ekspeditivna organi-
zacija. Mali broj ljudi zna (a kasnije to nije ni bilo vazno), da pravi "bombas"

3 Da se vestima moze manipulisati govori i ¢injenica da je za vreme rata u Vijetnamu vedina
izvestaja bila strukturirana po modelu "obrnute piramide" - $to je informacija bliza istini, to je
kasnije plasirana u tekstu.

4 Informacija je odredena koli¢ina obavestenja, podataka i stavova, koji nose neku poruku u
kojima se inicira neka akcija, a koje su povezane sa spoljnim ili unutrasnjim okruzenjem.
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nikad nije pronaden, a da se vlada SAD izvinila policajcu, kome je taj dogadaj
unistio zdravlje i Zivot.

Drugi tip su cenzurisane informacije za "dobrobit” gradana. Primer za to
nalazimo u slede¢em slucaju. Amerikanci su sistemati¢nim agresivnim rekla-
mama duze vremena ubedivali (i ubedili) svoje kupce automobila da kupuju
samo one sa ugradenim vazdusnim jastucima za zastitu putnika od posledica
sudara. Na taj nacin proizvodaci automobila i reklama ostvarili su znatnu
zaradu. Naknadno utvrdenu c¢injenicu da funkcija vazdusnih jastuka moze
ubiti malu decu i stare ljude slabijeg zdravlja niko nije hteo da objavi, iz dva
razloga. Prvi, jer bi to stvorilo paniku kod svih vlasnika takvih automobila i,
drugi, jer bi to dovelo do finansijske katastrofe proizvodaca.

Tredi tip su tacne vesti sa pogresnim zakljuckom. Primer za ovaj tip nala-
zimo u slede¢em slucaju. Jedan americki list objavio je "senzacionalnu vest" da
su agenti CIA, zajedno sa pobunjenicima u Nikaragvi, Svercovali sinteticku
drogu u Los Andeles, Sto je bilo ta¢no. Na osnovu te tacne vesti neko je zaklju-
¢io da je to zavera CIA protiv siromasnih crnaca, jer su oni najces¢i korisnici, a
droga je bila smrtonosna. Jasno je da je to uznemirilo crnacku javnost i zapreti-
lo rasnim neredima. Prava i istinita Cinjenica jeste da su agenti CIA "samo"
hteli da se obogate.

Cetvrti tip su tzv. statisticke informacije pomocu kojih se izvode zakljué-
ci sa velikom verovatnocom tacnosti. Primer kako pogresno baratanje statisti-
¢kim podacima moze napraviti ozbiljan problem vidimo iz sledeceg slucaja.
Jedan sociolog je 1985. godine, objavio rezultate istraZivanja po kojima je
dosao do zakljucka da posle sporazumnih razvoda brakova kod 75% zena
opada zivotni standard, a raste kod 42% muskaraca. Posle objavljivanja ovih
podataka drasti¢no je opao broj sporazumnih razvoda brakova, a Zene su
masovno trazile od sudova da se njihovi meZevi proglase krivima za razvod
braka. Moze se zamisliti kakve je to probleme izazvalo u sudovima prilikom
brakorazvodnih parnica. Situaciju nije popravila ni ¢injenica da je pomenuti
sociolog objavio ispravku uz izvinjenje da je baratao pogresnom statistikom.

Peti tip Cine tzv. istorijske informacije. To su informacije za koje se veruje
da su nastale pre viSe desetina ili stotina godina, i sve vreme su vazile kao
tacne i kao takve pripisivane su nekim ljudima, pojavama ili dogadajima. Pro-
blem je u tome Sto se njihova ta¢nost ne moZze proveriti i Sto svi veruju da su
one tacne, jer "svi znaju" i ponavljaju njihove sadrZaje kao istinite. Pravi pri-
mer za takav tip informacije nalazimo u recenici koja se pripisuje Mariji Anto-
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neti: "Ako nemaju hleba, neka jedu kolace." Neka istraZivanja dokazuju da ona
to nikada nije rekla. (Ibid., s. 201)

Na osnovu navedenog objasnjenja tipologije vesti koje se koriste u
medijskom ratu zaklju¢ujemo:

1) Pomocu "losih vesti", koje sadrze poluproverena ili neproverena objas-
njenja, lako se prenose neistine na skriven i perfidan nacin.

2) Takve vesti su sa stanovista bezbednosti opasne, jer lice na prave (tac-
ne), a razlikuju se od dezinformacija po tome Sto imaju trunku istine.

3) Kompjuterska tehnologija posredstvom tzv. globalnih mreza onemo-
gucava tradicionalne izvore informisanja, odnosno, onaj ko je vlasnik
globalne kompjuterske mreze u mogucnosti je da kontroliSe informaci-
je. Zbog lakoce i jeftinog pristupa svi korisnici kompjuterske mreze
istine koje tamo procitaju prihvataju kao tacne.

5. Glasine kao deo psiholosko-propagandne delatnosti i ugrozavanje

bezbednosti

Osim medija i medijskog rata, kao vrlo znacajan oblik ugroZavanja
bezbednosti i ostvarivanja prevlasti bez otvorene primene sile pojavljuju se
glasine kao deo psiholosko-propagandne delatnosti.

Naime, ako je svrha propagande zavodenja i manipulacija svesc¢u
masa, jedna od osnovnih tehnika te manipulacije jeste proizvodenje, oblikova-
nje i plasiranje posebne vrste informacija namenjenih ciljnoj grupi - glasina.
(Ljubisavljevi¢, B.1998, s. 122)

Razvojem i usavrsavanjem sredstava za uniStavanje ljudi i materijalnih
dobara, povecdan je znacaj psihologije i moralnog ¢inioca u savremenom ratu.
Osetljivost psihe u kriznim situacijama naglo se povecava, $to omogucava
proizvodenje i uspesnije prenosenje svih vrsta glasina koje, sticajem raznih
okolnosti, mogu pokrenuti mase na grupno ponasanje koje je u interesu pro-
tagonista psiholoSkog rata. Situacioni ¢inioci kriznih stanja i psihosocijalne
karakteristike konkretne ciljne grupe znatno uti¢u na uspesnost proizvodenja i
Sirenja glasina. Sa stanovista opasnosti od ugrozavanja morala, narocito su
znacdajne glasine koje izazivaju strah, a one se najéesce javljaju u kombinaciji sa
glasinama koje su sracunate na izazivanje mrznje, neizvesnosti i obmane.
Odbrana moralne svesti ciljne grupe od svih vrsta glasina zasniva se na osno-
vnim pretpostavkama i principima za suprotstavljanje psiholoSko-propagan-
dnom delovanju uopste. To su, pre svega, otklanjanje ili ublaZavanje negativ-
nih dinilaca kriznih stanja kao objektivnih i Sirih kategorija, zatim jacanje
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otpornosti svesti ciljne grupe i preduzimanje konkretnih informativnih, obra-
zovnih, administrativnih i mentalno-higijenskih mera prema delovima grupe i
pojedincima u ciljnoj grupi "napadnutoj” glasinama.

Fenomen glasina, s obzirom na znacaj sa psiholoskog, socijalnog, poli-
tikoloskog i pravnog stanovista, bio je predmet mnogobrojnih naucnih istraZi-
vanja i studija. NajceSce su glasine definisali i objasnjavali socijalni psiholozi,
teoreticari psiholoskog rata i, u poslednje vreme, teoreticari neokortikalnog
rata.

Bududi da termin glasina upucuje na augmentativ od imenice glas, ¢iji
je antipod deminutiv glasi¢, potrebno je razumeti termin glas, koji ima viSe
sinonima: glas kao zvuk, kao vest i novost, kao tvrdnja i stav, poruka itd.
Medutim, izvodenje pojma glasina iz pojma glas opravdano je samo u slucaju
njegovog znacenja vesti i poruke, izvestaja ili nagovestaja o nekom dogadaju.
No, da bi imali sve odlike glasine, vest ili tvrdnja ne smeju da budu obicne,
vec intrigantne, neocekivane i uznemirujuce, oblikovane tako da na primaoca
poruke ostave narocit utisak, da pokrenu na neku aktivnost, ne samo racio-
nalnu, ve¢, pre svega, iracionalnu stranu svesti. (Ibid., s. 125)

S obzirom na cilj fabrikovanja glasina i njihov krajnji efekat i posledice
po moral i svest ciljne grupe, neke ranije definicije pojma glasine u savreme-
nim uslovima naglog povecanja znacaja komunikacija i uticaja postale su "tes-
ne". Naime, glasine kao "specifi¢na vrsta tvrdnji" mogu da budu iznenadne,
senzacionalne, "ubita¢ne", ali ne moraju biti neistinite. PrenoSenje vesti o
nekom znacajnom dogadaju, ¢ak i ako je objektivno, ukoliko je ta vest nepovo-
lina sa stanoviSta egzistencijalnih i vitalnih interesa ciljne grupe, moze da
dovede do pani¢nog, iracionalnog i Stetnog pojedinacnog i grupnog delovanja.
Tako pojedinac, grupa ili masa pod pritiskom c¢injenica stvarnosti postaju
mera "istinitosti" primljene poruke ili tvrdnje. Na sli¢an nacin, pridavanje
velikog znacaja na¢inu prenoSenja glasina postaje relativno, jer dobro smislje-
na propagandna poruka moZe ciljnoj grupi da se prenese parolama, lecima,
slikom, karikaturom i na druge nacine, a ne samo "Saptanjem".

Proizvodnja glasina, kao planska aktivnost struc¢nih timova za psiholo-
Sko ratovanje, bila bi nesvrsishodna bez postojanja specificne psihosocijalne
sredine u ciljnoj grupi, pa se glasine kao fenomen mogu definisati kao: specifi-
¢no oblikovane informacije posredstvom kojih njihov nosilac nastoji da kod
ciljne grupe deluje na svest radi njenog pokretanja na zeljenu aktivnost.

Uspesnost glasina zasniva se na nekim osnovnim pretpostavkama:

1) izvor nastanka i krajnji cilj lansiranja glasine je neprepoznatljiv;

94



STANIMIR DUKIC i NENAD AVRAMOVIC:
Mediji i medijski rat i ugroZavanje bezbednosti

2) nemogucnost neposredne provere istinitosti;

3) prividna dobronamernost, logicnost i privlacnost;

4) prilagodenost sadrzaja psiholoskim, etickim i drugim svojstvima ciljne
grupe, kao i obeleZjima trenutne socijalne, ratne i politicke situacije u
kojoj se nalazi ciljna grupa i

5) neotpornost psiholoske i moralne svesti ciljne grupe.

Planiranje i realizacija, a samim tim i proizvodnja i emitovanje glasina,
veoma je kompleksan, doktrinarno i nau¢no zasnovan proces.

Tehnologija prozvodenja i plasiranja glasina veoma je sloZena i obu-
hvata viSe faza: izbor ciljne grupe; utvrdivanje slabosti ciljne grupe na eko-
nomskom, politickom, vojnom i moralnom planu; koncipiranje sadrzaja i for-
me glasine, prilagodene psihosocijalnim svojstvima i "slabim tackama" ciljne
grupe; izbor nacina i sredstava plasiranja glasina; plasiranje, emitovanje glasi-
na i podrska njihovom Sirenju na "prenosnom putu", i iskoris¢avanje efekata
akcionog delovanja ciljne grupe; analiza ucinaka glasina, korekcija nedostata-
ka operacije i obnavljanje ciklusa.

Osim konstruisanja glasina, kao organizovane delatnosti stru¢nih slu-
zbi, bez posebnog podsticaja spolja, ne samo u kriznim, nego i u normalnim
uslovima, ljudi ispoljavaju sklonost ka spontanom proizvodenju glasina.

Sasvim obi¢ni ljudi ¢esto ¢e rado prepricati drugima "vest" koju su ¢uli
radi provere njene verovatnosti i istinitosti i radi sopstvenog suda o njoj.

Rezultati ispitivanja nekih socijalnih psihologa (Olport, Postman)
pokazuju da se glasine u toku usmenog prenosenja menjaju, iskrivljuju, uobli-
¢avaju i "obogacuju" na uStrb prvobitne informacije. Proces uoblicavanja
direktno je vezan sa psihosocijalnim ciniocima situacije u kojoj su penosioci
(strah, iS¢ekivanje, nadanje), ali i s individualnim svojstvima prenosilaca, koji
mogu biti optereceni licnim kompleksima, brigama, predrasudama, zlobom i
drugim.

Glasine se mogu podeliti u sedam grupa, (Ibid.) i to:

1) glasine straha;

2) glasine neizvesnosti;

3) glasine mrznje;

4) obmanjivacke glasine;

5) glasine zZelja;

6) sanjalacke (nostalgicne) glasine;
7) glasine radoznalosti.
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6. Medijski sistem Srbije i javni interes

Analizirajuci zakonodavni okvir, mozemo reci da su u Republici Srbiji
najvazniji dokumenti koji garantuju prava manjina na informisanje na mater-
njem jeziku, uz Ustav i Statut Vojvodine, jeste i Zakon o zastiti manjina, Zakon
o javnom informisanju, Zakon o radio difuziji, Zakon o lokalnoj samoupravi,
kao i dosta drugih podzakonskih akata, i to pojedine odluke, uredbe, strategi-
je, medudrzavni sporazumi. Kada je programski aspekt u pitanju, novi Zakon
o elektronskim medijima predvida da Republicka radiodifuzna agencija
(RRA) viSe ne dodeljuje dozvole za emitovanje ve¢ za proizvodnju programa i
pri tome mora da vodi ra¢una o etni¢ckom sastavu stanovnistva. U slucaju da
ne postoji zainteresovanost samih medija, RRA mora da rezervise frekvenciju
koja ¢e onda na jedan stimulativan nacin biti dodeljena onima koji Zele da
prave program na jezicima manjine.

Kada je u pitanju Ustav Republike Srbije koji je donet 2006. godine®,
Srbija je u njemu definisana kao drzava srpskog naroda i svih gradana koji u
njoj zive. Prava nacionalnih manjina u Srbiji su garantovana sa sedam c¢lanova
Ustava, gde se posebno istice ¢lan 14. "Zastita nacionalnih manjina", ¢lan 21.
"Zabrana diskriminacije", ¢lan 46. "Sloboda misljenja i izrazavanja", clan 48.
"Podsticanje uvazavanja razlika", ¢lan 79. "Pravo na ocuvanje posebnosti”, clan
81. "Razvijanje duha tolerancije". Osim toga, Ustav ¢lanom 10. utvrduje da je u
sluzbenoj upotrebi srpski jezik i ¢irilicno pismo, uz zakonsko regulisanje upot-
rebe drugih jezika i pisama.

Analizirajuci sadrZaj Zakona o sluzbenoj upotrebi jezika i pisama, uz
srpski jezik i ¢irilicno pismo u Srbiji je garantovana javna upotreba manjinskih
jezika i pisama. Prema clanu 11. ovog zakona, "jedinica lokalne samouprave ce
obavezno svojim statutom uvesti u ravnopravnu sluzbenu upotrebu jezik i
pismo nacionalne manjine ukoliko procenat pripadnika te nacionalne manjine
u ukupnom broju stanovnika na njenoj teritoriji dostize 15% prema rezultati-
ma poslednjeg popisa stanovnistva".®

Kada je u pitanju Statut Autonomne Pokrajine Vojvodine, kao najvisi
azakonodavni akt u AP Vojvodini, on u clanu 26. navodi kako su u sluzbenoj

5 Ustav Republike Srbije, "Sluzbeni glasnik Republike Srbije", br. 83/06.
6 Zakon o sluzbenoj upotrebi jezika i pisama, "Sluzbeni glasnik Republike Srbije", br. 45/91,
101/05 i 30/2010.
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upotrebi srpski jezik i ¢irilicno pismo, te madarski, slovacki, hrvatski, rumun-
ski i rusinski jezik i njthova pisma.”

U navedenim zakonima i u Ustavu, ugradena su resenja koja se navo-
de u ¢lanu 9. Okvirne konvencije za zastitu nacionalnih manjina. Medutim,
kao i Okvirna konvencija, tako i medijsko zakonodavstvo Srbije nije definisalo
Sta se podrazumeva pod "medijima nacionalnih manjina, odnosno na jezicima
nacionalnih manjina".

Analiziraju¢i medijski sistem Srbije, a na osnovu statistickih podataka
Indeksa medijske odrzivosti, u Srbiji ima 517 Stampanih medija (od ¢ega 20
dnevnih novina, 83 sedmicna magazina, Sest dvonedeljnika i 72 mesecnika),
186 radijskih stanica (dva javna servisa, 47 regionalnih, 137 lokalnih), i 173
televizijske stanice (dva javna servisa, pet sa nacionalnom pokrivenosc¢u, 25
regionalnih, 102 lokalne i 39 kablovskih stanica). (Media Sustainability Index,
2012, s. 130.)

Na osnovu Izvestaja pokrajinskog ombudsmana o stanju manjinskih

medija u Vojvodini, stoji kako u Vojvodini ima 114 manjinskih medija i medij-
skih proizvoda na 11 jezika preko kojih su pripadnici nacionalnih manjina na
maternjem jeziku bili obavesStavani o pitanjima od odredenog javnog znacaja.
Informativne programe na jezicima manjina proizvode i emituju dve javne
radiodifuzne ustanove (Beograd i Novi Sad).?
Prema postoje¢im istrazivanjima i analizama pravo na informisanje na
manjinskim jezicima se u punom obimu ostvaruje uglavnom na teritoriji Voj-
vodine, gde postoje Stampana manjinska izdanja koja izlaze na dnevnoj i peri-
odi¢noj bazi, odnosno emituju se radijski i TV programi, azuriraju web strani-
ce, na 10 manjinskih jezika. Uz srpski jezik u medijima su u upotrebi madar-
ski, slovacki, rumunski, rusinski, romski, hrvatski, ukrajinski, ¢eski, nemacki,
makedonski, bugarski, albanski, vlaski i bunjevacki. Preko 160 Stampanih i
elektronskih medija objavljuje svoje sadrzaje (deo ili celokupan sadrZaj) na
jezicima manjina. Od ovoga broja, 140 medija deluje na teritoriji Vojvodine. Na
teritoriji Srbije 31 medij objavljuje svoje sadrZaje samo na jezicima manjina, od
toga je 19 printanih medija, devet radijskih i tri televizijska programa. (Ili¢, S.
http://www.21losmeh.net/Zakonsko_regulisanje_polozaja_ NM.pdf)

7 Statut AP Vojvodine, "Sluzbeni list APV", br. 17/09.
8 IzvesStaj pokrajinskog ombudsmana o stanju manjinskih medija u Vojvodini iz 2010. godine,
Novi Sad, s. 7.
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TABELA 1: Mediji Ciji je celokupan sadrZaj na jezicima manjina (cela Srbija)

Redni broj Jezik Stampani Radio TV
1. Madarski 8 1 1
2. Romski 2 3 1
3. Slovacki 2 1 1
4. Albanski 1 2 1
5. Rumunski 1 2 -
6. Rusinski 1 - -
7. Hrvatski 1 - -
8. Ukrajinski 1 - -
9. Bugarski 1 - -
10. Bunjevacki 1 - -
Ukupno 19 9 4

Izvor: Dukié, 52018, s. 72

U Vojvodini funkcioniSe 114 medija koji svoje sadrZaje, delimic¢no ili u
potpunosti, objavljuju na 11 jezika. (Serences, Z., 2009, s. 11)

Monitoring Javnog servisa Vojvodine, koji kontinuirano radi Novosad-
ska novinarska Skola sa posebnim fokusom na programe na jezicima manjina,
ukazao je na nedostatke interkulturalnih sadrzaja kao i propisne promocije i
afirmacije jezika i kultura etnickih zajednica. (Marko, D., Nikoli¢, J., Sinkovi¢,
R. N, 2012, s. 329)

TABELA 2: Mediji koji u celosti ili delimiéno izvestavaju na jezicima manjina (Vojvodina)

Redni broj Jezik Stampa Radio TV

1. Madarski 18 23 7

2. Slovacki 2 12 4

3. Rumunski 3 7 3

4, Rusinski 2 5 2

5. Hrvatski 1 2 1

6. Romski 1 7 2

7. Ukrajinski 1 2 1

8. Bunjevacki 1 2 -

9. Makedonski 1 1 1

10. Ceski - 1 -

11. Nemacki - 1 -
Ukupno 30 63 21

Izvor: Dukié, S., 2018, s. 72
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Osim toga, kako je rekao Mihajlo Mani¢, "sama uredivacka politika
sredstava informisanja moze negirati ljudska prava kada se informacijama
iskrivljuju ili preskacu legitimna prava manjina ili ¢ak citave drustvene kate-
gorije." (Mani¢, M., 2015, s. 192)

Javni interes treba da predstavlja interes svih gradana, nezavisno od
njihovog etnickog, verskog, nacionalnog, socijalnog ili drugog porekla. Sadr-
Zaj javnog interesa je i borba protiv korupcije, kriminaliteta i povecanje mogu-
¢nosti za ostvarivanje prava. Obaveza drzave je da $titi javni interes u oblasti
informisanja i pravo na istinito, nepristrasno i pravovremeno informisanje na
maternjem jeziku pripadnika nacionalnih manjina i ocuvanje njihovog kultur-
nog i jezickog identiteta, bez obzira na promenu vlasnicke strukture u medi-
jima. Stoga je od sustinskog znacaja pazljivo pracenje posledica privatizacije
na stepen uZivanja prava na informisanje na jeziku manjina. Postovanje slobo-
de medija i nezavisnosti uredivacke politike, s jedne strane, i obaveze zastite
prava na informisanje na jeziku manjine, s druge strane, razlozi su da u
medunarodnoj zajednici ne postoji opste prihvaceni standardi na koji nacin
treba da se ostvaruje pravo na informisanje na jezicima nacionalnih manjina.
U praksi Republike Srbije, posebno na teritoriji Autonomne Pokrajine Vojvo-
dine, zastupljeni su svi poznati modeli informisanja na jezicima nacionalnih
manjina: programi javnih servisa, redovne emisije, odnosno ¢lanci u privatnim
medijima, postojanje manjinskih Stampanih i elektronskih medija, kao i
kori$cenje interneta, televizije bez granica, pristupa medijima maticnih zema-
ljaidr. (Buki¢, S., I'bid,, s. 75)

Osobama kojima je povereno da vrse poslove od javnog interesa, data
su odredena ovlas¢enja na osnovu kojih mogu donositi pojedine odluke veza-
ne za javno dobro isklju¢ivo na osnovu sopstvenog stava, znanja i savesti.
Ovakva mogucénost otvorena je radi vece efikasnosti rada i ona se zove ,dis-
kreciono pravo-ovlascenje", a imaju ga javni sluzbenici skoro na svim nivoima
upravljanja, posebno funkcioneri na najviSem drzavnom nivou. U situaciji
kada osoba na javnoj funkciji donosi odluke u korist privatnih interesa (licnih,
tudih, pojedinacnih ili grupnih), takvo delovanje se naziva sukob javnog i
privatnog interesa.

Konflikti interesa najvise pogadaju javnost kada se ticu upravljanja
javnim preduzedima, javnih nabavki, privatizacije, kulture, medijima, isl. tj.
kada su budZet i gradani najociglednije materijalno i na drugi nacin oSteceni.
Moze se reci da je sukob interesa osnov za svako neeticko i neprihvatljivo
ponasanje javnih funkcionera. Prema istrazivanju koje je sprovela nevladina
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organizacija Transparentnost Srbija, primetan je visok nivo prepoznavanja
situacija u kojima postoji sukob javnog i privatnog interesa kod drzavnih fun-
kcionera, $to dokazuju podaci iz sledece tabele:

TABELA 3. — Kada postoji sukob javnog i privatnog interesa

KADA POSTO]JI SUKOB JAVNOG I PRIVATNOG Potvrdilo
INTERESA KOD DRZAVNIH FUNKCIONERA ponudenu situ-
Kada drzavni funkcioner zastupa interes svoje partije 59,7%
Kada drzavni funkcioner pocne gradnju kuce za vreme mandata 48,4%

Kada visoki drzavni funkcioner koristi licno obezbedenje i sluzbeno

. . 23,6%

vozilo za potrebe obavljanja drzavnih poslova
Kada drzavni funkcioner podnese krivicnu prijavu protiv nekog 21 5%
lica e
Kada se drzavni funkcioner posle radnog vremena bavi naucnim ili 13,79
,/ /0

umetnickim radom

Izvor: Nenadié, N., 2003

Zanimljivo je da veliki broj ispitanika neka ponasSanja kategorisu kao
sukob javnog i privatnog interesa, iako ona to sama za sebe nisu. Na sledecoj
tabeli prikazano je gde gradani cesto grese.

Pogresni stavovi gradana predstavljeni u prethodnoj tabeli nisu posle-
dica samo neupucenosti u propise o sprecavanju konflikta interesa i nepozna-
vanja zakona, vec je u pitanju pre svega nepoverenje u politicke strukture koje
upravljaju zemljom i mehanizme sprovodenja regulative. U pitanju je Siroko
rasprostranjen stav da se ¢ak i iza dela koja su naizgled zakonita i nisu nemo-
ralna, krije ipak nekakva zloupotreba. Da je antagonizam na liniji gradani -
politicari ponekad ¢ak i apsurdan, govori podatak da cak skoro cetvrtina ispi-
tanika smatra konfliktom interesa upotrebu sluZbenih automobila u sluzbene
svrhe. Na osnovu istog istrazivanja, ispitani gradani pokazuju veoma visok
nivo uocavanja odredenih pojavnih oblika "ukrstanja" javnih i privatnih inte-
resa kod drzavnih funkcionera. To se moze videti iz sledece tabele.
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TABELA 4. — Pojave kada su drZavni funkcioneri istovremeno i ?
POJAVA DA SU DRZAVNI FUNKCIONERI

Uodeno Ocenjeno
ISTOVREMENO I: Kkao Stetno
Funkcioneri politickih stranaka 85,3% 37,2%
Vlasnici ili suvlasnici privatnih preduzeca 73,3% 73%

Direkgori i/ili ¢lanovi upravnih odbora drzav-

68,49 67,89
nih preduzeca & &
Direkgori i/i}i ¢lanovi upravnih odbora privat- 64,9% 72.2%
nih preduzeca

Poslanici u viSe skupstina 49,8% 63,3%
Rukovodioci nevladinih organizacija 37,2% 57,4%

Izvor: Nenadié, N., 2003

U 2010. godini doneti su propisi o zabrani visestrukih drzavnih funkci-
ja jedne osobe, Sto je u skladu sa misljenjem koje su gradani Srbije iskazali jo$
2003. godine (videti prethodnu tabelu). Medutim, sprovodenje propisa naislo
je na Zestok otpor velikog broja drZzavnih funkcionera, koji su na sve nacine
izbegavali ostavke i gréevito branili svoje viSestruke poloZaje u izvrsnoj vlasti,
raznim skupsStinama (drZavnoj i lokalnim), mesta gradonacelnika, ¢lanova
upravnih odbora itd.

Razlog za mnogobrojne funkcije pojedinca u raznim sferama politike,
privrede, sporta, kulture, nevladinog sektora, lezi uglavnom u teznji za pove-
zivanjem na korupcijskoj osnovi. Npr. politicar se moze postaviti u funkciju
pomagaca nevladinoj organizaciji, ili sportskom klubu, kojima ¢e privilegova-
no dodeljivati drZavne subvencije, omogucavati im prostor u drzavno kontro-
lisanim medijima. U trZiSnoj sferi on ¢e svoje usluge privatnim subjektima
napladivati npr. preko placenog clanstva u upravnim odborima.

Osim toga, na osnovu istog istrazivanja, na rang listi ponasanja drzav-
nih funkcionera koja se smatraju inkompatibilnim sa javnim interesom i koje
su ispitanici uocili u Srbiji, najéeSce su isticani: davanje prednosti ¢lanovima
svoje partije pri zaposljavanju u drZavnom organu (65% ispitanika je odgovo-
rilo da je ova pojava Cesta), zatim nepotizam (davanje prednosti i pomaganje
¢lanovima porodice i prijateljima da sticu korist od drzave - 60%) i konacno
zloupotreba diskrecionih ovlasc¢enja i samovolje u odlucivanju ("tumace prava
i propise kako im odgovara" - 55%). S druge strane, gradani kao nesto manje
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ucestale pojave primecuju postojanje zloupotreba koje drzavnim funkcioneri-
ma, ili povezanim licima mogu da donesu direktne materijalne koristi.

TABELA 5. — Zloupotrebe drzavnih funkcionera
PONASANJE DRZAVNIH FUNKCIONERA Cesto | Ponekad
Daju prednost ¢lanovima svoje partije pri zaposljavanju u drza-
vnom organu iako ima strucnijih kandidata

65% 28,9%

Daju prednost ¢lanovima svoje porodice i prijateljima pri zapo-

60,49 30,59
$ljavanju u drzavnom organu iako ima stru¢nijih kandidata & &

Pomazu ¢lanovima svoje partije da sklope poslove sa drzavom | 55,8% 34,5%

Tumace prava i propise kako im odgovara 55% 39,9%

Pomazu clanovima svoje porodice i prijateljima da sklope pos-

. 54% 34,4%
love sa drzavom

Primaju poklone od ljudi i organizacija koji od njih mogu oce-
kivati protivuslugu u buducnosti

Izvor: Nenadi¢, N., 2003

47,8% 35,3%

Na osnovu ovih odgovora dobija se porazavajuca slika poverenja gra-
dana u postenje nosilaca politi¢kih funkcija kao grupe.

7. Zakljucak

Na kraju, moZemo konstatovati da pojave ugrozavanja koje prate raz-
voj svakog drustva, neminovno se javljaju i u naSem drustvu, sto kao odgovor
ima stvaranje odgovarajuceg zastitnog sistema u vidu organizovanog sistema
bezbednosti. Medutim, njihov negativan uticaj oseca se i pored svih preduze-
tih mera, pa to upucuje na zakljucak da se izvori ovih pojava nalaze izvan uti-
caja drustvenih subjekata koji su zaduZeni za njihovo eliminisanje. Isto tako,
mozemo zakljuciti da su ti izvori takode konstantni, s obzirom na trajnost
pojave ugrozavanja, kao i da su heterogeni i dispergovani u raznim sferama
drustvene, prirodne i tehnic¢ko-tehnoloske delatnosti.

Imajudi u vidu da smo se u radu bavili drustvenim izvorima ugroZa-
vanja, odnosno drustvenom protivrecnosti, moZemo sasvim sigurno zakljuciti
da druStvene protivrecnosti, kao posledica materijalnog razvoja i drustvene
podele rada i viska vrednosti, predstavljaju polaznu osnovu mnogih drustve-
nih nauka u objasnjenju osnovnih izvora ugrozavanja. Osim toga, osnovno
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polaziste vecine autora jeste da se pojave ugrozavanja posmatraju kao proiz-
vod istorijskog razvoja ljudskog drustva, pri ¢emu se kao osnovna drustvena
protivrecnost javlja suprotnost ili razlicitost interesa. Suprotnost interesa je
toliko cCesta da se pojave ugrozavanja najcéesce povezuju upravo sa njom. Nai-
me, veliki procenat raznih negativnih pojava i kretanja u drustvu posledica su
interesa razlicitih drustvenih grupa ili klasa.

Kada govorimo o ugrozavanju bezbednosti, kultura se svakako javlja
kao pozitivan pojam, dok se kao pojava ugrozavanja bezbednosti drustva jav-
lja tzv. supkultura. To je drustveno negativna pojava koja se obicno javlja u
uslovima kada je neka jedinka ili drustvena grupa liSena izvesnih i znacajnih
drustvenih vrednosti (ugled, izbor zanimanja, rad, prihod, obrazovanje i sl.) ili
kad kod njih nastane takav poremecaj u sistemu vrednosti da to izlazi iz
mogucnosti normalne drustvene kontrole. Takode, kultura se smatra vrlo zna-
¢ajnom komponentom drustvenih kretanja, narocito politickih, koja se mogu,
primera radi, odraziti kao kulturna integracija ili dezintegracija politickih i
drustvenih grupa. Mnoga drustvena kretanja upravo pocinju kao kulturna, da
bi se tek kasnije razvila u politicka i materijalna. Osim toga, kultura se javlja i
kao merilo politicke i druge samostalnosti politickih i drustvenih grupa (naci-
onalnih manjina, etnickih grupa). Ta kulturna autonomija ostvaruje se uz
saglasnost odredenih politickih instanci drzave i ona predstavlja meru zahte-
va, potreba i politike te grupe prema politickim instancama. Ponekad to pravo
moze posluziti kao prividna zamena za stvarnu nacionalnu, ekonomsku i poli-
ticku slobodu. MoZemo sasvim sigurno reci da, ¢ovek u osnovi, sve kulturne
vrednosti jednog drustva usvaja procesom obrazovanja, socijalizacije (preko
porodice, skole i grupa kojima pripada), pa se napad ili ugroZavanje vrednosti
jednog drustva u sferi kulture ostvaruje dezintegracijom tih institucija.

S tim u vezi, kada govorimo o ugrozavanju bezbednosti, a posebno
vezano za kulturu, veoma znacajna su jos dva pojma., i to: tzv. masovna kultura
i bezbednosna kultura. Kada je u pitanju masovna kultura, pod njom se najcesce
podrazumeva priblizavanje kulturnih tekovina jednog drustva preko sredsta-
va masovnih komunikacija. Tako se danas, posle ubrzanog razvoja sredstava
masovnih komunikacija (Stampa, radio, TV...), u smislu ugrozavanja bezbed-
nosti, ogleda u Sirenju propagandnih, umesto kulturnih sadrzaja. Populacija
jedne zemlje prepustena uticaju sredstava informisanja, postaje pasivni obje-
kat, koji je u poloZaju da se njime manipuliSe prema tudoj volji i tudim intere-
sima.
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Kada je u pitanju javni interes, treba da predstavlja interes svih grada-
na, nezavisno od njihovog etnickog, verskog, nacionalnog, socijalnog ili dru-
gog porekla. Sadrzaj javnog interesa je i borba protiv kriminaliteta i povecanje
mogucnosti za ostvarivanje prava. Postovanje slobode medija, donoSenjem
medijskih zakona, kao i obaveza zaStite prava na informisanje na jeziku
manjine, pred nadleznim organima je bila odgovornost da preduzmu sve
mere potrebne da se sadasnji nivo informisanja na jezicima manjina ocuva i
unapredi, odnosno da se ostvaruje pravo na informisanje na jezicima nacio-
nalnih manjina.

U praksi Republike Srbije, sa akcentom na teritoriju Autonomne Pokra-
jine Vojvodine, zastupljeni su svi poznati modeli informisanja na jezicima
nacionalnih manjina: programi javnih servisa, redovne emisije, ¢lanci u priva-
tnim medijima, postojanje manjinskih Stampanih i elektronskih medija, kao i
koriS¢enje interneta, televizije bez granica, pristupa medijima mati¢nih zema-
lja i dr. S tim u vezi, promena vlasnicke strukture u medijima ne utice na oba-
vezu drZzave da Stiti javni interes u oblasti informisanja i pravo na istinito,
nepristrasno i pravovremeno informisanje na maternjem jeziku pripadnika
nacionalnih manjina i ocuvanje njihovog kulturnog i jezickog identiteta.
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Abstract: Rarely, the social phenomenon, as the quality of life, causes
different kinds of attention. Any aspect of society’s analysis as the ul-
timate determinant has the quality of life of individuals and groups.
The quality of life has become a key formula for the successful func-
tioning of state institutions and all social substructures. It is quite
understandable that such an intriguing and engaged concept, state
and process causes media attention.

Although the research on the quality of life, in the media and socio-
logical sense, of a recent date and related to the first years of the sec-
ond half of the 20th century, they have profiled over time as inevitable
and inevitable when it comes to examining many elements of quality
of life. In addition to methods and research techniques that are media
and sociological, and applied in various aspects of these tests, quality
of life is deeply incorporated into one of the fundamental forms of me-
dia and sociological differentiation of the society, vertical stratifica-
tion.

Quality of life is one of the four determining dimensions of the strati-
fication of a society whose degree of (un) satisfaction depends on the
hierarchical distribution of social groups. Some authors who belong to
the sociological discourse of the treatment of this phenomenon, as an
essential determinant of quality of life, emphasize the consumption of
goods, while others focus primarily on the distribution and distribu-
tion of the necessary goods. Apart from social development, the hier-
archical distribution of groups on the stratification scale of the society
depends on the dimension of quality of life. The connection between
quality of life and social group positioning or membership determines
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several elements of the sociological dimension: material income, hous-
ing status, housing conditions, working conditions, health, education
and a number of others. In modern society, support for all this is also
influenced by new technologies.

Key words: Media Attention, Quality of Life, Stratification of Society,
Development, Distribution of Goods, Elements, Dimensions, New
Technologies

Apstrakt: Rijetko koji drustveni fenomen kao kvalitet Zivota izaziva
razlicite vidove pozornosti. Bilo koji aspekt analize drustva kao kra-
jnju odrednicu ima kvalitet Zivota pojedinaca i grupa. Koalitet Zivota
je postao kljucna formula uspjesnosti funkcionisanja institucija drZa-
ve i svih drustvenih podstruktura. Sasvim je razumljivo da tako in-
trigantan i angazovan pojam, stanje i proces izaziva i medijsku po-
Z0rnost.

lako su istraZivanja kvaliteta Zivota, u medijskom i socioloskom smis-
lu, novijeg datuma i vezana su za prve godine druge polovine XX vi-
jeka, ona su se kroz vrijeme profilisala kao neizostavna i neizbjezna,
kada treba ispititati mnoge elemente kvaliteta Zivota. Pored metoda i
istrazivackih tehnika koje su medijske i socioloske, i koje se primjen-
juju u raznim vidovima ovih ispitivanja, kvalitet Zivota je duboko in-
korporiran u jedan od temeljnih oblika medijske i socioloske diferenci-
jacije drustva i to one vertikalne stratifikacijske.

Kuvalitet Zivota je jedna od Cetiri odredujuce dimenzije stratifikacije
drustva od Cijeg stepena (ne)zadovoljenja zavisi hijerarhijski raspored
drustvenih grupa. Pojedini autori koji pripadaju socioloskom diskur-
su tretiranja navedenog fenomena, kao sustinsku odrednicu kvaliteta
Zivota isticu potroSnju dobara, dok drugi u prvi plan pozicioniraju
raspodjelu i distribuciju neophodnih dobara. Od dimenzije kvaliteta
Zivota pored drustvenog razvoja zavisi i hijerahijski raspored grupa
na stratifikacijskoj ljestvici drustva. Povezanost kuvaliteta Zivota i
drustveno grupne pozicioniranosti, odnosno pripadnosti determinise
nekoliko elemenata socioloske dimenzije, i to: materijalni prihodi, sta-
mbeni status, uslovi stanovanja, uslovi rada, zdravlje, obrazovanje i
niz drugih. U savremenom drustou potporu svemu tome daju i uticaji
novih tehnologija.
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Kjlucne rijeci: Mediska pozornost, kvalitet Zivota, stratifikacija drus-
tva, razvoj distribucija dobara, elementi, dimenzije, nove tehnologije

1. Introduction

Discussions about the quality of life and interest in this sociological
dimension of life are of recent origin. The beginning of a more organised ap-
proach to the examination of the quality of life, based on scientific ground-
work, is attached to the formation of the welfare state category in the early
tifties XX century.. A number of authors define welfare as a state towards
which every society should a aspire in satisfying the needs of individuals and
social groups which represent the entire social existence of man. Comprehen-
sion of the quality of life is very broad, from an exonomically - statistic deter-
mination (R. Titmus is the first to use the term quality of life in 1958. In his
,Essays on the Welfare State” and he equalises it with welfare), ever the inter-
disciplinary determination of the economical — sociological character (H. Kris-
tenses, Allard, Partanen, Erikson). Certain authors (Agnes Heller, Henry Le-
tebvre, Paul Lafarg, Georg Lukacs) analyse ,everyday life” from the philoso-
phical aspect. South-Slavic authors who were engaged in studying living con-
ditions and the standard of living as economic categories are Kosta Mihailovi¢,
Zoran Pjani¢, Branko Horvat etc. The sociological approach to the satisfaction
of existentional nees through the analysis of style and way of life can be found
in authors like Zagorka Golubovi¢, Vesna Pe$i¢, Zdravko Mlinar, Veljko Rus,
Vladimir Lay, Marija Bogdanovi¢, Vojin Mili¢, DuSica Seferagi¢, Slobodan
Vukovic etc.

2. Quality of life and social development

The approach to the examination of the quality of life includes a com-
plexed interdisciplinary procedure with different dimensions for determining
the content of the phenomenon. Certain authors will as an essential compo-
nent emphasize the consumption of goods, while others will emphasize dis-
tribution and the distribution of essential needs.

Quality of life, on one hand, is determined by the social position of
groups and on the other it is itself the aim of social development. The
(un)satisfaction of certain quality of life elements living condition are good, as
well as into these who live in unsatisfactory living conditions.
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The aim of social development is the realisation of as many interests as
possible and the satisfaction of individual and social group needs. The connec-
tion between development and send status is directly conditioned. In condi-
tions of intensive development the status of tmost of the members of a certain
social community is such that they may qualitatively satisfy their needs and
reach a ceratin degree of quality of life. Poor social conditions and crisis of
economical — political relations in a community lead to a standstill in devel-
opment, its limitation, and with this, to unacceptable conditions for satisfying
one's needs. The quality of life in slower/reduced development is differenti-
ated and is characterized by a lower degree of realisation of essential needs in
which the ,minority, leading a good qualitative life, and the majority, living
below the poverty line differ” (Seferagi¢, Popovski ; 1989:73). Differences in
the quality of life in a reduced range of social development more expressively
emphasizes contradictions among certain social groups, as well as among re-
gions, cities, villages or smaller settlements.

3. Inequalities in the quality of life

Groups in power and their members in conditions of a reduced range
of development, satisfy the quality of life elements on a higher level than other
social groups. In this way, members of the governing elite comprise the social
group which conditions the way of life of ther social groups. Inequality in the
quality of life in conditions of a social crisis and reduced social development
accumulate great differences which produce more profound differentation
among the various groups. Coming out of a crisis does not slove the question
of the quality of life for all the people in a certain social area. Disintegration
processes may continue in certain social circles and regions, which diminishes
the quality of life. Members of the governing class control production and
development resources, and ,simultoneity of economic — political organising”
of this grouping is predetermined by its very functioning, or — more pro-
foundly - by the structure of the dominating social relations itself (Barnes,
2002: 72).

One's place in the division of labour is determined by one's social posi-
tion in the social classes, so the quality of life is differently distributed among
certain groups. Different social groups realize their essential needs in different
ways. They med them differently, use them differently and some of them have
a different significance in satisfying their quality of life. Social circles which
have different positions in the social hierarchy satisfy their quality of life
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needs in a different way. Quality of life is that dimension of a human being's
existence which consists of (un)satisfying personal needs of individuals collec-
tive needs of social circles.

4. New technologies and quality of life

Quality of life is directly related to life on the whole, which includes
the development of new technologies, as well as the essentials of labour, or-
ganisation of labour, style of management, work efficiency, etc. However, the
development of progress and technological achievements don't have always to
contribute to the improvement of living conditions. Technological innovations
advance production of goods and increase productivity. With new technologi-
cal achievments we get a surplus of manpower and an increase in unem-
ployement. In this way, material opportunities / possibilites for satisfying the
essential needs of certain social group members is reduced. Quality of life then
for certain groups is threatened. Certain authors, primarily, representatives of
Scandinavian sociological thought (Erik Allardt, Leif Graham) analysed the
effect of technology on the quality of life by the entity of technology and re-
sources, through social relationship among individuals and groups, and the
effects of individuals and groups on their won position in (un)satisfactory
quality of life (Skledar, 1984 : 75-81).

Technology reduces the purchasing power of an individual as a mem-
ber of a certain social group, which heads to a reduction in the standard of
living. The development of technological achievments leads to differentation
and the reduction of professions, in such a way that members of groups
whose profession are routine and hierarchically lower valued become unnec-
essary and superfluous in this process of automatisation. Because of that cer-
tain social groups become peripheral / marginalised, which may lead to mo-
ments of conflict in social relationships. The degrees of value in conditions of a
reduced quality of life on the stratification scale caused by technological de-
velopment stard out more sharply and more clearin that certain groups, so
that those with better living conditions influence the preservation, and then
the amelioration of corresponding relationships.

5. Need and quality of life

The basic of the quality of life are needs. Satisfying a certain need is
conditioned by the social position of an individual and group. Needs that
have a recoil effect on a social position are different. We can distinguish: the
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need for appropriate consumption and the ownership of material means, the
need for social power, the need for a social and professional reputation, the
need for satisfying one's quality of life. Within quality of life, there is: the need
for material incomes, the need for certain working conditions, the need for
education, the need for corresponding ecological distinctions of the envi-
roment, the need for rest and recreation, etc. A need by itself does not mean
much. It must be observed as a historical, social and individual category. Need
as a historical category is the result of social inheritance which is distinguished
by special conditions of requirements of life, existence and developmen. Cer-
tain needs and way of satisfying them are characteristics of an individual and
they should be observed in an attitude toward a specific individual sitution,
because an individual may have very small needs in distinction from another.
The degree of (un)satisfying needs depends on the dominance of one of the
extreme dimensions: welfare or inequality. Many authors have based their
research and theoretical explanation of the quality of life on needs as the best
indicator.

A great number of sociologists that were working on the quality of life
classify needs by different criteria. Systemizing a certain quality of life thro-
ugh a scale of needs by different criteria. Systemizing a certain quality of life
through a scale of needs (mentioned by authors E.Allardt, 1976, A. Maslow,
1976; A. Alderfer, 1964) constitutes the ,triad” of needs which make (Lay,
1991: 298):

a) material needs of , missing / lack / shortage” needs (spites) — physi-
cal needs — existing needs;

b) society needs (to hisc) — needs for safety, belonging, approval, love
etc. — relations needs:

c) personal needs (to be) — needs for knowledge, selfactualization —
(personal) development needs.

The totatlity of these needs determines the quality of life and their
durability and, to a greater degree their satisfaction by individuals and social
groups represents a tendency which every social community longs for.

6. Conclusion

The systematic relation of analyzing the quality of life and of analyzing
class, i.e. social circle stratification is determined by several moments.
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The quality of life is conditioned by impartial conditions in which an
individual or social group exists. The quality of life, in a sense of satisfying an
individual's needs, ,is conditioned by the character of the social division of
labour and by membership of individuals to those social groups which di-
rectly come from a certain place in the given division of labour” (Pesic,
1977:121).

The quality of life by conditioned by the character of social division of
labour points at the moment which determines the character of decomposition
in a society contained in the presence of class or social circle differentiation.

The connection between the quality of life and membership of different
social groups influences the fact that individual have importantly different
living conditions and they occupy different social positions, with which in a
different way satisfy their quality of life and form , different life styles” (PeSi¢,
1997:122).
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MULTILINGUAL MULTIMEDIA CONTENTS IN CROATIAN PUBLIC
MEDIA HRT - CASE STUDY: INTERNATIONAL RADIO CHANNEL ,,VOICE
OF CROATIA” FROM 2013 TO 2017
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Filozofski fakultet, Sveuciliste u Zagrebu

Apstrakt: Temeljem formiranja teorije novih medija i slijedom ogled-
nih primjera iz prakse odabranih javnih elektronskih medija unutar
SAD i EU na internetskoj platformi, rad ima za cilj opisati i vredno-
vati multimedijski segment medunarodnog radijskog kanala u provoj
fazi razvoja online sadrZaja. Razmatra se prijenos informacija s ele-
mentima edukacije i zabave kroz proces stvaranja i distribucije razlici-
tih vidova sadrZaja na Cetverojezicnim mreznim stranicama, namije-
njenima glavnim skupinama govornika koji ¢ine publiku medunarod-
nog kanala Glas Hrvatske unutar jedinog hrvatskog elektronskog
javnog medija HRT (hrvatski, engleski, njemacki, spanjolski). Propi-
tuje se utjecaj kolicine 1 kvalitete tih sadrZaja na razinu zainteresira-
nosti korisnika i stupanj interaktivnosti koju omogucuje digitalna teh-
nologija u sklopu redovitog programa i prilikom posebnih dogadaja.

IstraZivanje pokazuje kako se struktura i organizacija rada mijenja, a
poslovi i zadaci radijskih novinara i urednika usloznjavaju dok inter-
netska platforma preuzima ulogu glavnog nosaca sve raznovrsnijih
sadrzaja i smekSava granice izmedu zasebnih jezicnih cjelina u pro-
gramskom smislu. Razina rezultata pritom je uvjetovana nizom fakto-
ra: stratesko planiranje, brzina restrukturiranja, razina edukacije i
indivualne inicijative unutar programa. Proaktivan odnos na prate-
¢im drustvenim mrezama pridonosi stjecanju novih medijskih navika
i potreba postojecih korisnika i privlacenju novih. Pritom je vazno
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ocuvanje posebnosti interakcije sa svakom pojedinom skupinom koris-
nika — govornika razlicitih prirodnih jezika.

Kljucne rijeci: Multimedija, multijezicnost, konvergencija medija,
webvergencija, javni medij, medijska strategija, digitalna tehnologija

Abstract: Based on the formation of new media theory and following
indicative examples from the practice of the chosen public electronic
media in USA and EU on the Internet platform, the study aims to
describe and evaluate a multimedia segment of a specific international
radio channel in the first phase of its online content development. The
object of observation is a transfer of information with elements of edu-
cation and entertainment through the proces of creation and distribu-
tion of various contents made for a four-languages website targetting
the main groups of speakers that make the audience of the internatio-
nal channel The Voice of Croatia, a part of the only Croatia electronic
media service HRT (Croatian, English, German and Spanish). The
influence of quantity and quality of those contents on the users’ level
of interest and degree of interactivity, made possible by digital
technology, is examined during a regular programming and on the
occasion of special events.

The study follows a change of work structure and organization, while
tasks of radio journalists and editors become more complex as the
online platform takes over the role of the main content carrier and the
programming border between different language entities softens.
Results depend on a number of factors: strategic planning, restructu-
ring process pace, level of education, motivation and inside inidividu-
al initiative. A proactive attitude on the accompanying social
networks contributes to adopting new media habits and needs by
existing and potential new users. It is also important to keep particu-
larities of interaction with each group of users — speakers of different
natural languages.

Key words: Multimedia, Multilinguality, Media Convergence,
Webvergence, Public Media, Media Strategy, Digital Technology
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1. Uvod

Doba opce globalizacije medija, u nekim slucajevima medijske konver-
gencije (Jenkins, H., 2008, p. 3), a redovito »webvergencije« (Keith, S., Thorn-
ton, L.J., 2008), , doba je i porasta dostupnosti tehnickih uredaja koji izravno
povezuju ljude bez obzira na fizicku ili zemljopisnu udaljenost i ¢ine vidljivom
vedinu njihovih aktivnosti (McLuhan,M., 1964, p. 5). Potreba za neposrednom
i trenutnom komunikacijom donijela je u praksi prihvacanje engleskog jezika
kao svojevrsnog »esperanta« (McQuail,D., 2010, p. 261), pogotovo na razini
drustvenih mreza dostupnih najsirim slojevima publike bilo gdje i bilo kad,
zahvaljujudi sve jeftinijim mobilnim vezama. Pritom je na internetskoj plat-
formi uocljiv pravi »bum« foto i video sadrzaja, Sto je posve ocekivano s obzi-
rom na univerzalnost slikovnog jezika.

No ¢injenica je da opstaju i dalje se razvijaju, sukladno geo-socijalnim
prilikama i potrebama, medijski kanali na prirodnim jezicima. Javni elektron-
ski mediji, kojima je primarna zadaca ravnopravno informiranje svih skupina i
slojeva publike, traZze nove odgovore na nove potrebe za digitalizacijom i mul-
timedijalizacijom: viSestruka uporaba racunala, uvodenje novih platformi i
vjestina, usloznjavanje procesa prevodenja i proizvodnje multimedijskih sadr-
Zaja na svakom pojedinom jeziku, te medujezicna suradnja na temelju odre-
denih sadrzaja koji se preklapaju.

2. Multimedijalizacija suvremenih javnih radija u SAD, EU i RH

2.1 Osnovna obiljeZja, strategija, smjernice

Kod javnih medijskih servisa na globalnoj razini u protekla dva deset-
lje¢a uocavaju se trendovi: fragmentacija kanala, konvergencija medijskih plat-
formi, tehnologija i usluga, mobilnost korisnika i zahtjev za nelinearnim pris-
tupom sadrzajima, porast preferencija prema multimedijskim sadrZajima i
pojava UGC" . (Gillmor, D., 2004, p. 139)

Granica izmedu poéiljatelja i primatelja poruka se tanji. Razvoj tehno-
logija omogucuje multimedijski nacin izrazavanja sve Sirem sloju profesiona-
laca, a dostupnost tehnickih sredstava i ukljucenost veceg broja korisnika u
proces proizvodnje i vrednovanja medijskih sadrzaja. Stoga je kod strateskog
razvoja suvremenih javnih medija klju¢no razumijevanje potreba, uvazavanje
misljenja, te ocuvanje povjerenja ciljanih skupina i individualnih korisnika.

USG - user generated content — sadrzaji koje proizvode sami korisnici na najsiroj skali vrsta
uradaka i njihovih produkcijskih razina, u pravilu bez nov¢ane naknade)
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Kako se tehnologije pribavljanja, proizvodnje, distribucije i prezentacije medij-
skih sadrzaja ubrzano razvijaju, zahtijevaju od profesionalnih novinara stalno
nove vjestine i kompetencije.

2.2 Americki primjeri

U SAD su do danas javni mediji uglavnom ocuvali znacajke »starih
mainstream medija« s razdvojenim platformama i nezaobilaznim koracima ka
»webvergenciji«, dok su punoj medijskoj konvergenciji, pa tako i Sirokoj mul-
timedijalizaciji sadrZaja, pristupili pojedini komercijalni sustavi. Neki od njih
se nakon dosta iskuSenja jos drze na okupu: Cox Media Group, Tampa Tribu-
ne/WFLA/TBO.com i KSL kao dio LLC Media Convergence Group, a trzisno
su se raspali i vratili razdvojenim platformama: Belo Corporation, Media
General Convergence, Arizona Republic. Multijezicnost unutar pojedinih
nosaca sadrzaja pritom ne postoji u krajnjem proizvodu, ve¢ postoji dvojezic-
nost kod medija koji pokrivaju podrucja s ve¢im skupinama govornika Spa-
njolskog jezika pored prevlavadajuéeg engleskog.

Najprominentniji neprofitni javni radijski sustavi u kojima postoji dvo-
jezicnost sadrZaja su:

NPR (National Public Radio) — dijelom financiran i iz privatnih fondo-
va, mreza 900 javnih radio postaja u SAD, funkcionira na bazi ¢lanstva. Ima
multimedijske sadrZaje na glavnom portalu na engleskom jeziku i pionirski
podcast na Spanjolskom nazvan Radio ambulante, kod kojeg je multimedijski
element s glavninom podcasta prakticki preslika engleskoga, a rijetki dvojezi-
¢ni video klipovi imaju pripadajudi titl.

RADID k% Video: Con::i:): Rizada
AMBULANTE

Luis Trelles
sodios
San Juan, Puerto Rico
os
rar 0571112014
Oy scrivciones
scripted
S

Como escucharnos

EstofiEfiPuerto R
capligrupo '

Preguntanos Pelo crespo, ondulado, rizado, afro. La diversidad del pelo al

natural en el Caribe es sorprendente. La bloguera dominicana

Q000

Sobre
Miss Rizos y el grupo puertorriquefio ‘Diosas al natural nos

B muestran lo que pasa adentro de este movimiento que va mas

Pren alla del cabello.

Uso de logotipo

Slika 1. Radio ambulante espafiol, ¢lanak o blogerici iz Dominikanske Republike na
Spanjolskom
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0000
RADIO k% Video: Conexién Rizada
AMBULAN]_'E

Radio Ambulante

05/11/2014

@ to Listen

Discover Episodes

©e00

We're all ears...

Curly hair, kinky, nappy, afro. Natural hair comes in all forms in

About the Caribbean. The Dominican blogger Miss Rizos and the
STesT Puerto Rican group Diosas al natural, take us inside a
GiFProx . movement that is not just about hair.

Slika 2. Radio Ambulante English, clanak o blogerici iz Dominikanske Republike na
engleskom

PRI (Public Radio International) — medunarodni servis u partnerstvu s
najuglednijim engleskim javnim medijem BBC i americkim WGBH, na 300
sjevernoamerickih radijskih postaja donosi svjetske vijesti i na online platfor-
mi nudi video sadrZaje u pravilu na originalnim jezicima s engleskim titlom;

APM (American Public Media) — sustav 49 javnih radio postaja ¢ijih 20
nacionalnih kanala prenosi oko tisu¢u postaja u svijetu, na mreZnim stranica-
ma navodi brojku od 42 prevoditelja koji nisu u funkciji multijezi¢nih sadrzaja,
vec prevode sadrzaje izvana na engleski, a multimedijalnost bogatog web por-
tala koji se drzi vjernog pracenja radijskog programa ostaje na fotografijama i
podcastima;

PRX (Public Radio Exchange) — svojevrsna internetska burza za pre-
gled, distribuciju i licenriranje radijskih programa, gdje se mogu naci odabra-
ne teme za podcast na Spanjolskom jeziku;

WNYC Studios — produkcijska kuc¢a za podcaste i radio na zahtjev
isklju¢ivo na engleskom jeziku, postoji od listopada 2015. i nema vlastitih mul-
timedijskih sadrZaja.

Tu je svakako i najveci americki medunarodni servis vijesti VOA (Voi-
ce of America), koji izravno financira savezna vlada kao sluzbenu instituciju
za civilno izvjestavanje izvan granica SAD, a proizvodi radijske, televizijske i
internetske vijesti te pratece sadrzaje, koji se redovito distribuiraju ugovornim
postajama Sirom svijeta, na 45 prirodnih jezika.

Svi spomenuti javni mediji dijele glavne smjernice misije pouzdanog i
nepristranog informiranja, obogacenja i unapredenja Zivota svojih korisnika,
Sirenja vidika i jacanja zajednica. U strategijama se kao zajednicki momenat
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uvijek nalazi stvaranje i razvijanje kvalitetnih sadrZaja za raznovrsne publike,
povezivanje ljudi na razini lokalne zajednice, zemlje u kojoj Zive i svijeta.

2.3 Skandinavska skola

Na sluZzbenim mreZnim stranicama Europske unije, u poglavlju Audi-
ovisual and Media, navedene su smjernice i strateski ciljevi za sve javne medi-
je zemalja clanica. Temeljna je pretpostavka slobodan i posten protok roba i
usluga, bilo da je rije¢ o tradicionalnim ili novim medijima. Direktiva javnim
audiovizualnim servisima odreduje medu ostalim stvaranje uvjeta za razvoj
novonastalih audiovizualnih medija te o¢uvanje drustvene i kulturne raznoli-
kosti izvan trzi$nih interesnih sfera, sukladno UNESCO-voj Povelji o zastiti i
promidzbi raznolikosti kulturnog izrazavanja? kao i Amsterdamskoj povelji s
pocetkom primjene 1999°. Medu glavnim ciljevima se izrijekom spominje
promidzba jezicne raznolikosti uz razvoj digitalnih tehnologija.

Zajednicki stav ¢lanica EU prema praktiécnom razvoju novih medija u
uvjetima promjena medijskog pejzaza jasno izrazava dokument nastao nakon
konzultacija provedenih od 24. travnja do rujna 2013., naslovljen Green Paper:
Preparing for a Fully Converged Audiovisual World: Growth, Creation and
Values — Executive Summary of Contributions to the Public Consultation.

Strateska razmatranja pri EBU ukazuju na potrebu ravnopravnog treti-
ranja medija, odnosno koriStenja komparativnih prednosti bilo koje medijske
platforme radi ostvarivanja Sto veceg dosega javnih medijskih usluga kod sto
veceg broja individualnih korisnika.

Medu najdosljednijim sljedbenicima tih odrednica su skandinavski
javni servisi. »Nordijska scena elektronskih medija je opcenito prosla znacajne
strukturalne promjene posljednjih desetljeca, otkako su novi konkurenti dobili
priliku izazvati javne servise. Tako su se i publike javnih servisa smanjile, a
neki privatni radijski i televizijski kanali uspjeli steci jake trZiSne pozicije. Ipak,
javni mediji u nordijskim zemljama i dalje dominiraju trzistem kod najatrakti-
vnihih segmenata publike, usprkos jakoj konkurenciji. Opcenito, u trziSnom

2 Convention on the Protection and Promotion of the Diversity of Cultural Expressions, Paris,
20. 10. 2005.

3 Treaty of Amsterdam Amending The Treaty on European Union — the Treaties Establishing
the European Communities and Certain Related Acts, Office for Official Publications of the
European Communities, Luxembourg, 02. 10. 1997.
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udjelu javnim radio servisima pripada priblizno 60% slusateljskog vremena na
dan, a javnim televizijskim servisima priblizno 50% gledateljskog vremena na
dan«. (Nord, L., 2008, p. 108 )

Norveska, premda nije zemlja ¢lanica EU, jedna je od osnivacdica EBU
(European Broadcasting Union) i dijeli njezine vrijednosti na polju elektron-
skih javnih medija, pa tako i u segmentu razvoja hibridnih organizacijskih
rjeSenja, tehnickih inovacija i multimedijskih dosega kojima oni mogu rezulti-
rati. NRK (Norwegian Broadcasting Corporation) najveci je sustav u zemlji s
tri nacionalna televizijska i tri radijska kanala te nekoliko digitalnih, a svaki od
njih ima svoje mreZne stranice pa se moze slusati u audio streamu. Na razini
viSejezicnosti, postoje kanali Sapmi Radio i Sapmi TV na laponskom jeziku i
njihovi sadrZaji slijede prirodan tijek dnevnih vijesti, dok su u ostalim seg-
mentima odredeni specifi¢nim interesima laponske populacije. Tako su i boga-
ti multimedijski sadrzaji rasporedeni kao samostalne jezi¢ne cjeline i uglav-
nom su rezervirani za mrezne stranice koje prate televizijske kanale, dok radij-
ski uglavnom imaju tezZiSte na podcastima.

Danska, zemlja sa »opt-out« statusom u EU, takoder jedna od osniva-
¢ica EBU, djelatnost svojih javnih medija temelji na njezinim nacelima. 5% sta-
novnistva je stranog podrijetla i postoji dosta razlicitih dijalekata, ali svi oni
pripadaju danskom jeziku, pa su njime odredeni i svi medijski sadrzaji DR
(Danish Broadcasting Company), javnog servisa sa 8 radijskih i 6 televizijskih
kanala.

Svedska, ¢lanica EU, ali ne i Eurozone, uz vedinski $vedski ima pet
manjinskih jezika (finski, meankieli, skupinu laponskih — sami, romski i jidis) i
otisla je najdalje u primjeni nacela jezicne raznolikosti i razvoja digitalnih teh-
nologija Javni servisi su SVT (Swedish Television) s tri nacionalna i 2 specijali-
zirana kanala (obrazovni i dokumentarni,) i SR (Swedish Radio) — on ima tri
nacionalna kanala, jedan medunarodni (SR International), koji satelitskom i
internetskom distribucijom nudi programe s pripadaju¢im mreznim stranica-
ma na 8 jezika: arapski, engleski, kurdski, njemacki, perzijski, romski, ruski,
somalijski te jedan regionalni koji pokriva 25 regija, a proizvodi program na
Svedskom i tri manjinska jezika (finski, meankieli i sami) i distribuira ih DAB
(digital audio broadcasting) mrezom, kabelski i internetski.

Finska je, s ekonomsko-politickog stajaliSta, najjace povezana s EU —
¢lanstvom i zajednickom monetom. Na razini drusStveno-kulturalnog nasljeda
izdvaja se sloZenos¢u multijezic¢ne situacije, jer ima dva sluZzbena jezika (finski
i Svedski), 12 jezika kojima govore manje skupine, te vece skupine govornika
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ruskog i laponskog jezika. Finski nacionalni javni servis YLE uspio je od 2015.
u drugom pokusaju reorganizacije stvoriti posve konvergiran medijski sustav
televizijske, radijske i internetske platforme. »Na online platformi, za pro-
gramsko je osoblje stalno tijesno vezan tim web dizajnera, jer je od »iznimnog
interesa vizualna adaptacija bilo kojega sadrzaja na dnevnoj bazi, a dio redak-
cije vijesti je flash web team«*. Pored vijesti, rade se reportaZe u sklopu regio-
nalnog programa, kojemu je cilj da svaka prica najjace odjekne u svakom cilja-
nom dijelu zemlje. Pravilo je kojega se drze: »Morate prihvatiti nac¢in razmis-
ljanja u kojem je Internet na prvom mjestu. Ne rade se sve price za sve plat-
forme, vec se razmislja kako sa Sto manje preklapanja izvudi najviSe iz svakog
medija. Ali obi¢no vrijedi pravilo da ako nemate online pri¢u, nemate pricu.«®

Na tom je nacelu nastala i OTT (over the top) platforma Arena — nosac
video sadrZaja koji se povlace sa svih kanala. Poveznica na nju posebno je
istaknuta na naslovnici portala YLE. Ona je na finskom jeziku i daje izravne
poveznice s radijskim i televizijskim programima na svim ostalim jezicima.
Izgled svih naslovnica na jezicima je vrlo slican, ali su sadrzaji prilagodeni
potrebama ciljanih skupina na prirodnim jezicima: Svedski, ruski, laponski.
Poseban je kanal rezerviran za vijesti na engleskom jeziku, ciji web portal ima
dizajn naslovnice nalik ostalima, no izgled pojedinih mreznih stranica unutar
njega odreden je nad¢inom obrade tema relevantnih za strance u Finskoj ili
medunarodnu publiku.

Isto je s koli¢inom i vrstom multimedijskih sadrzaja na svim jezicnim
sastavnicama portala (tekstovi, fotografije, podcast, video). »Kad je rije¢ o
koordiniranju sadrzaja po regijama, to definira pojedini jezicni i produkcijski
'output’, no uvijek se nastoji dati Sto je moguce vise videa i neprekidan audio
stream. Tu ne treba zanemariti ni potencijal arhivske grade. A ako se razmislja
o dostupnosti informacija, s obzirom na rastrkanost stanovnistva i velika pros-
transtva, jasno je da javni medij u danasnje vrijeme mora razmisljati o Sirenju
vlastitih dosega na mobilnim platformama i razvoju aplikacija koje ¢e korisni-
cima olaksati prijam posredstvom mobilnih tehnologija.«®

Primjer je pristup i nacin obrade multimedijskih sadrzaja prigodom
obiljezavanja rodendana finske spisateljice i drustvene aktivistice 19. 03. 2017.,
koji je odreden za finski Dan drustvene jednakosti. Uocljive su znakovite slic-

4 Janne Mallinen, news content producer — intervju, studeni 2016.
5 Katariina Luoma, producentica u regionalnom programu - intervju, studeni 2016.
¢ Simo Kymaldien — glavni web producent regionalnog programa — intervju, studeni 2016.
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nosti i razlike: za najvecu ciljanu skupinu (finski) prireden je video na OTT
platformi i bogat ¢lanak na portalu ¢ija je prevedena inacica i na mreznim
stranicama English News; govornicima drugog sluzbenog jezika dostupan je
isti video s pripadaju¢im titlom na mreZznoj stranici; korisnicima na ruskom
jeziku dostupan je kraci informativni post s pristupom galeriji slika, dok se na
laponskom jeziku ne moze pronadi sadrzaj s tom temom.
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Moze se rec¢i da finski slucaj na razini multijezi¢nih muldimedijskih
sadrZaja pokazuje najveci stupanj sli¢nosti s HRT-ovim medunarodnim kana-
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lom Glas Hrvatske (nosec¢i web portal i OTT platforma na glavnom jeziku sus-
tava, 4 mrezne stranice na drugim jezicima).

2.4 HRT i medunarodni multimedijski izazovi

Kao aktivan ¢lan EBU, hrvatski jedini javni elektronski medijski servis
u svojim strateSkim aktima razraduje zajednicke elemente misije: »HRT je dio
europske kulturne stecevina javnih medijskih servisa osnovanih da bi sluZili
drustvu, stvarali javno dobro i bili jamac razvoja demokratskog drustva. Vri-
jednosti: univerzalnost, neovisnost, izvrsnost, raznolikost, odgovornost, ino-
vativnost. Jedan od misijskih ciljeva: promicati medijsku kulturu i pismenost i
sudjelovati u njihovu unaprjedivanju, upoznati Hrvatsku sa svijetom i svijet s
Hrvatskom«’.

Prema Ugovoru HRTa s Vladom RH, Zakonu o HRT-u i Statutu HRT-
a: »Informiranje Hrvata izvan RH i promocija RH u svijetu od javnog je intere-
sa, te ¢e Hrvatska radiotelevizija proizvoditi i objavljivati multimedijski pro-
gram s viSejezicnim i radijskim sadrZajima.« Strateska orijentacija unutar kuce
da se taj program strukturira Sire od zakonske obveze informiranja te nudi
takoder obrazovne, kulturne i zabavne sadrzaje, temelji se na podacima Cen-
tra za istraZivanje trzista GfK, u veljaci 2011.

Prema njima, 58% hrvatskih gradana koristi Internet, a izvore informa-
cija trazi prema ovim postocima: TV 57%, web 19%, dnevne novine 10%, razni
mediji 8%, radio 6%. Isti izvor biljeZi u veljaci te godine doseg HRT web porta-
la 9.3%, dok pet najcitanijih portala iznosi oko 40%.

Potreba za porastom kolicine i kvalitete multimedijskih sadrzaja rezul-
tira u listopadu 2015. pokretanjem besplatne multimedijske usluge HRTi na
OTT patformi, dostupne u cijelom svijetu putem fiksnih uredaja, mobitela,
tableta i smartfona. Svi navedeni sadrzaji dostupni su isklju¢ivo na hrvatskom
jeziku.

Tradicije multijezicnosti njeguje tradicionalno i sukladno zakonskoj
obvezi programski odjel za manjine, te koprodukcija srednjoeuropskih javnih
televizija Alpe Dunav Jadran od 1982., s tim da su njihovi proizvodi redovito
prevedeni na hrvatski jezik i gledatelju preneseni bilo spikerskim glasom bilo
titlom. Od 1990-tih godina do prekida ugovora s americkom kuc¢om CNN
2012., pojedini TV novinari su proizvodili reportaZe s lokalnom tematikom na
engleskom jeziku za multinacionalni program CNN World Report (kasnije

7 Strategija poslovanja i razvoja HRT-a 2013-2017., 03.05.2013.. str. 1-3
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CNN World View), a postoje i redovite suradnje unutar medunarodnih orga-
nizacija CIRCOM, CoPeAm, te razlicitih ogranaka EBU i organizacija pod nje-
zinim patronatom, u ¢ijim se radionicama proizvode sadrZaji na jeziku zemlje
domacina, ili posljednjih godina najc¢eS¢e na engleskom jeziku. Kada su mul-
timedijski, ti su sadrzaji redovito izravno dostupni na mreznim stranicama
reCenih organizacija, a povremeno, uglavnom putem izvanjskih poveznica, i
posredstvom web portala www.hrt.hr.

3. Glas Hrvatske od radijskih valova do Interneta

Medunarodni multimedijski program Glas Hrvatske (GH) danas je
dostupan u cijelom svijetu na cetiri jezika — hrvatskom, engleskom, njemac-
kom i $panjolskom na osnovnom websiteu glashrvatske.hrt.hr, koji obuhvaca
i voiceofcoratia.hrt.hr, stimmekroatiens.hrt.hr i vozdecroacia.hrt.hr, te uklju-
¢uje audio livestream radijskog programa i pripadajuée drustvene mreze na
recena Cetiri jezika.

Za to postoje jasni razlozi: Hrvatska ima dijasporu brojéano gotovo
jednaku broju stanovnika i dosta privremeno ili trajno useljenih stranaca, turi-
sticka je zemlja i ¢lanica medunarodnih institucija, ali je u svijetu mali broj
govornika prirodnog hrvatskog jezika. Potreba da se domace relevantne
informacije ucine dostupnijima na globalnoj razini diktira multijezi¢nost jav-
nih medija u najvec¢oj mogucoj mjeri, a istodobno medijski trendovi diktiraju
razvoj multimedije, kao Sto i predvida Strategija poslovanja i razvoja HRT-a
2013-2017.

3.1 Povijest i poceci multijezicne multimedije

Program za inozemstvo je pokrenut u sklopu Medunarodnog odjela
Hrvatskoga radija 1991. i vijesti na engleskom jeziku uvrsStene u redoviti
informativni program HR1 pet puta na dan. Medunarodni radijski program-
ski kanal osnovan je 2001. kao poseban projekt Hrvatskog radija i Vlade RH, s
idejom da neprekidno emitira vlastite i medunarodno zanimljive programske
sadrzaje iz redovite produkcije ostalih triju nacionalnih i 8 regionalnih radij-
skih kanala HRT-a. Tako ga definira Ugovor izmedu HRT i Vlade RH za raz-
doblje 01. 01. 2013. do 31. 12. 2017., a po cl. 26. toga ugovora uz njega je izrav-
no vezan specijalizirani portal namijenjen Hrvatima u svijetu i inozemnoj jav-
nosti, ¢iji su ciljani korisnici »Hrvati u svijetu koji slabije vladaju hrvatskom
jezikom i inozemna javnost«. U meduvremenu GH figurira unutar mreznih
stranica Hrvatskog Radija kao dijela portala www.hrt.hr.
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Od 01.01.2014. umjesto dotadasnjih radio valova emitira se iskljucivo
putem satelita i Iterneta audio streamom, s iznimkom sredisnje tjedne emisije
na hrvatskom jeziku »Hrvatima izvan domovine« ¢etvrtkom navecer od 20:15
do 24:00 usporedno na HR1 (FM 92,1). Medu strateSkim programskim ciljevi-
ma do 2016/17. je »trajno razvijati izrazito interaktivan viSejezicni web portal
bogat multimedijskim sadrzajima« i u konacnici »privudi trajno Sto Siri krug
medunarodne publike na Sto vise jezika«®.

U stvarnosti taj portal, puSten u opticaj 31. 12. 2013., ima 4 mrezne
stranice (glashrvatske.hrt.hr, voiceofcroatia.hrt.hr, stimmekroatiens.hrthr i
vozdecroacia.hrt.hr). Jednaka im je navigacija i gotovo identican dizajn naslo-
vnica, uz razlike koje su vidljivije u magazinskim i pogotovo multimedijskim
sadrzajima. Glavne su stranice na maticnom hrvatskom jeziku tematski najra-
znovrsnije, no ne nuzno uvijek multimedijski najatraktivnije. »Razlog su tome
dnevni tematski imperativi, opca razina tehnic¢ke opremljenosti pogona i raz-
like u produkcijskim kapacitetima programskih cjelina, trenutna obucenost i
spremnost novinara i urednika za stvaranje multimedijskih sadrzaja, te napo-
kon potrebe i zelje razlli¢itih publika u Cetiri jezicna podruéja«.® SadrZaj porta-
la je namijenjen korisnicima svih dobnih skupina koji se sluze tim jezicima na
globalnoj razini.

17. 03. 2016., vezano za istek ugovora o emitiranju uz Sliku Hrvatske
preko EWN satelita za Australiju, Novi Zeland i Sjevernu Ameriku, meduna-
rodni radijski kanal Glas Hrvatske postaje iskljuc¢ivo internetski medij.

3.2 Novi sadrzaji, nova organizacija

Multijezic¢ni sadrzaji GH od pocetka nisu identi¢ni na radijskoj plat-
formi, gdje su, tijekom 24 sata programa na hrvatskom jeziku, vijesti na 3 stra-
na jezika rasporedene sukladno fokusu ocekivanih korisnika po vremenskim
zonama.

Izbor vijesti odreduju poznati kriteriji (Lanson i Stephens, 1994): utje-
caj, tezina, kontroverzija i konflikt, emocije, neobi¢nost, prominencija, blizina,
novost i pravodobnost, kurentnost, korisnost, edukacijska vrijednost (Perisin,
T., 2010, s. 157). Glas Hrvatske od svibnja 2013. proizvodi dva puta na dan za
HTV 4 i televizijske vijesti u trajanju od 3-5 minuta na engleskom jeziku, koje

8 Strategija GH do 2017. — izvjeS¢e glavnog urednika Programskom vijecu, studeni 2014.
° Tanja Rau, koordinatorica programa GH - intervju, svibanj 2016.
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se odmah po emitiranju prebacuju na YouTube kanal HRT-a i mrezne stranice
GH.
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Vijesti procjenjuju, biraju i obraduju za svoje jezicne zone novinari i
urednici vijesti podijeljeni u organizacijske cjeline po jezicima na bazi dnevnog
deska. Tako oni nisu prevoditelji, ve¢ zapravo novinari na stranom jeziku.

Novinari GH se regrutiraju poglavito medu rodenim govornicima pri-
rodnih stranih jezika i bilingvalnim govornicima hrvatskog, s tim Sto je kod
ovih prvih ¢est problem slabije poznavanje nijansi hrvatskog jezika. Oni imaju
razli¢ite razine Skolske spreme i prethodnih zanimanja, a u najvecem broju
slucajeva nemaju predznanja u pogledu jezi¢ne tehnologije niti prevodilackih
alata. Mogucnost strojno potpomognutog prevodenja (MT) minimalna je u
dnevnom programu jer novinari zbog brzine proizvodnje piSu neposredno »iz
glave« na temelju agencijskih vijesti ili materijala drugih redakcija, a krajnji
proizvod nadgleda urednik redakcije. Kod tzv. »sporovoznih« sadrzaja mogu-
¢e je Kkoristiti strojno prevodenje u slucaju »kloniranja« ve¢ postojec¢ih pro-
gramskih sadrZaja na drugim jezicima, ali samo na informativnoj razini i uz
provjeru kod autora. Za konacne radijske proizvode odgovorni su urednici
redakcija na hrvatskom i na stranim jezicima.

Uvodenje novih multimedijskih sadrzaja na mreznim stranicama svih
jezika — posebni tekstualni te foto i video elementi uz podcaste emisija,
vikend-magazini, tjedne kronike i sportski pregledi, a pogotovo Sirenje drus-
tvenih mreZa na sva cetiri jezika — rezultiralo je usloZnjavanjem procesa rada.
Unutar posebne organizacijske jedinice uocava se pocetak konvergencijskog
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kontinuuma (Brautovi¢, M., Cvjetinovi¢, G., 2008, s. 28) na razini dviju plat-
formi - jedne stare i jedne novomedijske.

U toj fazi prakti¢no je nemoguca suradnja s postojecom Sluzbom za
prijevode, koja pruza striktno prevoditeljske usluge i ¢iji je rad ustrojen na
temelju sloZenih organizacijskih procesa unutar HRT-a. Naime, iako se sadr-
zaji Cesto preklapaju, to nije puko preslikavanje jednog sadrzaja na druge jezi-
ke (kao sto je slucaj s titlanjem filmova i gotovih reportaza koje nisu primarno
namijenjene to¢no odredenim skupinama govornika razlicitih jezika), ve¢ pro-
izvodnja zasebnih sadrzajnih cjelina sukladno razlic¢itim potrebama i specific-
nostima ciljanih publika na 4 jezika. Dalje, uz svakako pozeljnu »medusobnu
promociju« i neizbjeZne elemente »kloniranja« sadrzaja, nuzno se doslo do
»kooperacije« i »razmjene sadrZaja« na dvjema platformama (radio, web), te
su se stekli uvjeti za zavrsni stupanj »konvergencije« (Appelgren, E., 2004) s
televizijskom platformom u na razini to¢no odabranih sadrzaja, koji bi u kona-
¢nici dobili i multijeziénu dimenziju.

Convergence Continuum
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Slika 9. Konvergencijski kontinuum prema Ester Appelgren

Za razliku od prijedloga idealnog scenarija koji predvida strateski pris-
tup takvim promjenama prije nego Sto se one doista dogode na razini cijelog
medijskog sustava — zbog ugovorne obveze s Vladom RH i ve¢ spomenute
unutarnje odluke ravnateljstva HRT o prestanku emitiranja radijskog progra-
ma GH na srednjem, pa potom i kratkom valu — to se odigralo unutar organi-
zacijske jedinice koja funkcionira kao projekt na rubu umreZenog sustava raz-
dvojenih starih medija.

Konkretno, u GH su do 2015. provedene organizacijske preinake posto-
jece stroge podjele na 2 redakcije i 4 odvojene jezicne cjeline unutar radijskog.
Novinari koji se dotle nisu morali ni poznavati jer je svatko radio svoj dio
radijskog programa linearno, postaju organizacijski usmjereni jedni na druge
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jer je proizvod dobio internetsku platformu i postao »protocan«, pa moraju
stvoriti mrezu dijeljenih sadrzaja.

Slika 10. Shema organizacije medunarodnog kanala Glas Hrvatske 2015.

Razina umrezenosti produkcijskih jedinica unutar organizacije nuzno
je razlic¢ita, kao i kvaliteta multimedijskih postova. Oznaka »multimedija,
najcesce zaci »post ima i video« uz redoviti podcast ili tekst u slucaju bloga.
Osvrnemo li se posebno na blogere, a svaki piSe 2 varijante istog teksta: na
svojem mati¢nom jeziku i na hrvatskom, tu je rijec ili o dvama autorskim tek-
stovima — ako je bloger bilingvalan, ili o uobi¢ajenom prevodenju teksta — ako
bloger ne poznaje hrvatski dovoljno dobro.

Dodaje li on tekstu video ili audio sadrZaj, taj je post usporediv s mul-
timedijskim postovima na nekim dvojezi¢nim siteovima, gdje video sadrZaji
imaju govornike oba jezika titlane u oba smjera, kao Sto je slucaj Radio ambu-
lante americkog NPR-a (poglavlje 5.2).

Tako se u konacnici ponasaju i pojedine stranice unutar visejezicnog
portala GH, gdje su arhivski videi namijenjeni promidzbi prirodnih ljepota,
tradicija, drustvenih vrijednosti i kulturnih znamenitosti, proizvedeni origi-
nalno na hrvatskom, prevedeni i adaptirani na svaki od cetiri jezika te prire-
deni za internetsku uporabu i objavljeni u sklopu mreznih stranica ili global-
nih drustvenih mreza s pripadaju¢im opisnim tekstovima, koji su takoder
izravni prijevodi.
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Slika 11. Arhivski video za rubriku GH Cro2Go, obraden u 4 jezi¢ne varijante, HRT
YouTube kanal

SloZeniji proces rada zahtijeva proizvodnja multimedijskih sadrZaja od
pocetka, kao primjerice za rubriku Magazin. Tu novinar treba u suradnji s
urednikom odabrati temu, odluciti radi li se ona za jedno, dva ili viSe jezicnih
podrudja, dogovoriti elemente kako bi se najatraktivnije obradila uz obavezan
radijski uradak (tekst, fotografija, galerija, slider, video), te kako je plasirati na
drustvene mreze i po mogucnosti druge platforme HRT-a.
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Slika 12. Stand up za multimedijski vikend-magazin na njemackom, teaser na Facebooku

»Najgora stvar je — timski rad. Najbolja stvar je — timski rad. U pocetku
normalno postoji otpor vedine prema Sirenju poslova na nove platforme, jer je
to izlazak iz zone komfora. Onima koji su jedva docekali da izadu na ulicu
najteze je bilo izvudi van one koji nikako nisu htjeli iza¢i na ulicu. To u praksi
znaci da novinar izmedu jednomedijskog i multimedijskog posla mora prijeci
puno stepenica. Rodenim govornicima najmanji je napor napraviti Voice over,
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bilo da prevode tudi tekst, piSu sami svoj tekst ili zajednicki za sve jezicne
varijante neke teme u suradnji s kolegama. Ali nauciti titlati, snimati, montira-
ti, pa jos se znati i obudi, pravilno nasminkati — to netko promatra kao profesi-
onalni izazov, a netko kao neZeljenu tlaku, bez obzira kako dobar moZe ispasti
rezultat«, kaZe CM i admin uprograma na Spanjolskom jeziku?.

Ako je rijec o obradi iste teme za mreZne stranice na razlicitim jezicima,
rezultat na web portalu su varijante ovisno o strukturi korisnika, kao u slucaju
finskog javnog medijskog sustava YLE (poglavlje 5.3).

3.3 Korisnici — struktura i usmjerenost

U trenutku pokretanja web portala GH 2013., HRT-ove programske
usluge inace biljeze pad udjela gledanosti u medijskom okruzenju i s vise od
60% na oko 27%, dok veliki dio trziSta preuzimaju komercijalni kanali, koji se
takoder brze i bolje snalaze s uporabom novih medija i drustvenih mreza.
Radijski kanali HRT-a uz emitiranje putem odasiljaca dobivaju mogucnost i
audio stream na web portalu HR-a, a to je posebno vazno za GH kao jedini
kanal kojemu je uprava namijenila iskljucivo internetsku buducnost.

Tabela 1:
Countries Connections Connections (%)
Germany 71183 21,93%
United States 70651 21,77%
Switzerland 49864 15,36%
Canada 28596 8,81%
Australia 13733 4,23%
Croatia 11761 3,62%
Netherlands 11679 3,60%
Austria 9207 2,84%
Sweden 7011 2,16%
United Kingdom 5788 1,78%
France 5625 1,73%
Denmark 3929 1,21%
Russian Federation 3757 1,16%
Norway 3257 1,00%
Argentina 3097 0,95%

10 Damian Bazan Mami¢, novinar, urednik vijesti, web admin i CM redakcije na Spanjolskom
jeziku GH — intervju, rujan 2017.
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Italy 2995 0,92%
Serbia 2804 0,86%
Bosnia and Herzegovina 2381 0,73%
Hungary 1865 0,57%
China 1532 0,47%
Poland 1370 0,42%
Czech Republic 1148 0,35%
Finland 1054 0,32%
Chile 968 0,30%
Slovenia 875 0,27%
Other 8415 2,59%
Summary 324545 100,00%

Istrazivanja korisnicke strukture samog GH su u pravilu nedostatna,
pogotovo u pogledu korisnicke dobne i jezicne strukture i uglavnom vezana
za nacionalne radijske kanale, sve do internetskog audio streama na stranica-
ma u okviru portala ww.hrthr gdje je vidljiva geografska struktura, kao u
gornjoj statistici streaminga za period od 01. 01. 2010. do 06. 05. 2013."" na

uzorku 324.545 spajanja.

Tabela 2:
Countries Connections | Connections (%)
Germany 2660 27,64%
United States 2313 24,03%
Switzerland 876 9,10%
Sweden 474 4,93%
Croatia 417 4,33%
Canada 393 4,08%
Australia 368 3,82%
Netherlands 285 2,96%
Norway 259 2,69%
Austria 245 2,55%
Uruguay 197 2,05%
Spain 131 1,36%
Denmark 129 1,34%

1 Jzvor: Odjel Mrezni sustavi digitalne proizvodnje HRT, lipanj 2013.
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U travnju 2013. biljezi se 9.645 spajanja, kako pokazuje Tabela 2. Za
usporedbu, u istom mjesecu Radio Rijeka ima 74.722, HR2 62.831, Radio Knin
3.294. Zasebni web portal GH, prema unutrasnjoj statistici, tu brojku dostize u
travnju 2014., a broj spajanja raste do sijecnja 2015. na oko 30.000 spajanja mje-
secno i na tome broju ce se ustaliti sve do 2016.

 Glastnrsie B 0 == Croatan Howdy, . Maranaiié U

& Dashboard March 29, 2016, 6:41 pm

# SteStatistics Didyos knonyou can vew enhances tatson WordFresscon? | Srow e

I OPISNITekstowi

Nowerbe 2013
Vs BE6

Totsy setaer atne
662 3409 625590 0

veus vens views

Slika 13. Pracenje broja korisnika GH na mjesecnoj bazi 2014-2016., WordPress statistika

Dostupna mjerenja slusanosti srediSnje tjedne emisije Glasa Hrvatske
»Hrvatima izvan domovine« na kanalu HR1 od 2012. do 2016.%2, gdje je pros-
jek broja slusatelja 8.000 - 13.000, pokazuju hod koji se moze povezati s pocet-
nim programskim poboljSanjima na radijskoj platformi neposredno prije
pokretanja web portala glashrvatske.hrt.ht potkraj 2014. i istodobnim intenzi-
vnim »cross promotion« aktivnostima, a smanjenje broja slusatelja radijske
platforme do kraja 2015. s povecanjem broja korisnika na internetskoj platfor-
mi na 23.000 - 33.000 mjesecno.

Tabela 3:

e N\
‘Kretanje dnevnog dosega emisije Glasa Hrvatske - Hrvatima izvan domovine -

0,4

2012 | 2013. | 2014 | 2015.
[mdoseg 028 | 024 | 036 | 022

prosiek \
028 |

12 Jzvor: Odjel za istrazivanje medijskog okolisa HRT, ozujak 2016.
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Svi se ovi podaci uklapaju u globalne trendove medijske industrije:
konvergencije medija i tehnologija, rast nelinearne medijske ponude, koji priv-
laéi presudnu pozornost korisnika, a pogotovo mlade populacije. Sve je vise
korisnika na dva ili vise ekrana odjednom, pri ¢emu je glavni onaj rac¢unala ili
mobitela, a takoder na dva ili viSe jezika. TraZi se sve viSe novih formata, oso-
bito multimedijskih, na djelu je personalizacija medija i sve viSe zahtjeva za
platformama koje korisnicima daju mogucnost interaktivnosti (McQuail, D.,
2010, pp. 135-159).

Takoder je znakovito da gotovo polovica posjeta portalu dolazi preko
drustvenih mreza (46,3%), ali se ti korisnici i najkrace zadrZavaju (bounce rate
78,95%). Dok najduze ostaju (bounce rate 47,80%) oni iz najmanje skupine
referalnih posjeta (manje od 10%).

7% Google Analytics e

Acquisition Overview Jun 1,2016-Jun 18, 2016

O Al Users,
Pri

Top Channels

Acquisition Behavior Gonversions

nnnnn
Session Session ompletion  Value

Slika 14. Google Analytics, put pristupa i zadrzavanje korisnika na portalu GH

3.4 Interaktivnost visejezicnog portala i drustvene mreZe

Pozitivan pomak korisnic¢kog interesa za program uopce vidljiv je kad
se u redovite programske aktivnosti ili pracenje istog dogadaja ukljuce novi
elementi: nova rubrika, uvodenje video elementa u postojec¢u rubriku, akcija,
anketa. Za porast interaktivnosti je iznimno vaZan cross-promotion na svim
komunikacijskim razinama vlastitog kanala i u suradnji s drugim program-
skim kanalima.

Drustvene mreZe prate ili najavljuju sadrzaje glavne medijske platfor-
me, te nose samostalne sadrZaje, medu kojima i multimedijske na svim jezi-
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cima programa. Jer, iako je engleski prevladavajudi jezik globalne komunikaci-
je, ve¢ i same najrasirenije drustvene mreze, uz opcéeprihvacene trenutne stroj-
ne prijevode cijelih internetskih stranica, rade na nacinima za postizanje izra-
vne i trenutne multijezicnosti unutar samih postova: Twitter krajem 2011. isti-
¢e da je svaki drugi tweet na nekom jeziku koji nije engleski, pa mogucnost
multijezicnih osobnih racuna stavlja u svoju strategiju, The Google Translate
Team od 2013. nastoji nadici jezi¢ne barijere na mrezi G+ a Facebook od 2016.
nalazi razloge za mogucnost visejezi¢nog pisanja unutar jednog posta.

Sluzbeni javni medjij utoliko prije treba osigurati svim korisnicima rav-
nopravno odgovor na njihove personalizirane potrebe, kao pouzdan izvor
informacija i sadrZaja na starim i novim platformama. »Praksa Glasa Hrvatske
pokazuje da svaki jezik mora imati vlastitu mrezu korisnika, po analogiji web
portala s 4 mrezne stranice nositeljice sadrzaja na pojedinim jezicima, kako ne
bi nastao kaos sadrzaja i komunikacijskih kanala. Vise nego ikad komunikacija
s publikom je dvosmjerna«, kaze centralna web administratorica i CM drus-
tvenih mreZa na hrvatskom jeziku.'

Glavne drustvene mreze kojima se koristi GH su Facebook (osvajanje
sredovjecne publike koja je ovladala koristenjem internetskih usluga), Twitter
(kanaliziranje medijski osvjeStenije publike na informativne sadrZaje portala),
te YouTube kao dodatni distributivni servis video sadrzaja, a od kraja 2016. i
Instagram (koji se pokazuje omiljenom mreZom mlade publike).

Klju¢ drustvenih mreza GH je emotivna veza (McLuhan, M 1964, p. 6)
sa svim generacijama raseljene Hrvatske u bilo kojem obliku — komentar, emo-
tikon, tekst, snimka pjesme, fotografija, video — i stvaranje Sto Sire online
medunarodne zajednice po nacelu svih prema svima (Muécalo, M., Sop, S.,
2008, s. 52).

Vrhunac je u tom smislu nastup Klape Samoana s Novog Zelanda u
radijskom studiju GH u srpnju 2015. prigodom Smotre folklora u Zagrebu s
pjesmom »Suza za Zagorske brege«, koja biljeZi najvecu posje¢enost drustve-
nih mreZa na svim jezicima u jednoj veceri (2.305 pregleda) i najveci domet
preuzimanja u drugim internetskim medijima'.

13 Silvija Bionda — novinarka, web administratorica, CM redakcije na hrvatskom jeziku i koordi-
natorica sadrzaja drustvenih mreza GH na sva 4 jezika - intervju, rujan 2017.
14 CroExpress-News for Croatians Living Abroad, 03. 07. 2015.
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Slika 15. Klapa Samoana, video sa Drustvenih mreza GH, preuzeo portal CroExpress

»Video element se pokazao iznimno djelotvrnim na drustvenim mre-
zama u fazi dok se novinari uce vjestini snimanja i za to koriste mobitele na
mjestu dogadaja. To je posebno vidljivo na Facebooku otkad postoji opcija
izravnog video prijenosa. Brzina objave i atraktivnost samog dogadaja izbijaju
u prvi plan, pogotovo ako je rijec o slici kojoj ne treba tekstualni element. To
mozZe posluziti kao nadopuna, a ponekad i nadomjestak redovitom radijskom
programu i web portalu. Korisnici se emotivno angaziraju, globalna online
zajednica se Siri i motivira za vlastiti doprinos kad se pruzi prilika, a tako se
kanalizira veéi promet i na sam portal. Zapravo, moze se re¢i da su drustvene
mreze dodatni kanal koji ima svoje zakonitosti i traZi organiziran pristup CM-
ova na svim jezicima.«, kaze centralna web administratorica i CM drustvenih
mreza na hrvatskom jeziku.'

Na toj se razini uocava svojevrsna inverzija u zemljopisnoj strukturi
korisnika u odnosu na vrijeme prije pokretanja samostalnog web portala i vla-
stitih drustvenih mreza kanala GH, a moze se zakljuciti i gdje je vedi interes za
informativne sadrZaje koje viSe pokriva Twitter ili za umreZavanje na osobni-
joj razini kakvo omogucava Facecook. Tako Twitter racun na hrvatskom 01.
09. 2017. slijedi 1.142, na engleskom 735, Spanjolskom 712 i njemackom 631.
Hrvatska Facebook stranica istog datuma ima 4.560 sljedbenika, Spanjolska
3.335, engleska 1.913 i njemacka 736.

Drustvene mreze po sebi osvajaju mladu publiku ¢ak i kad joj nije
primarni interes informiranje ve¢ povezivanje, pogotovo na podrudju Latinske

15 Silvija Bionda — novinarka, web administratorica, CM redakcije na hrvatskom jeziku i koordi-
natorica sadrzaja drustvenih mreza GH na sva 4 jezika - intervju, rujan 2017.
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Amerike nakon Sto je internetsko umrezavanje relativiziralo udaljenost, a CM
je izrazito proaktivan i sklon osobnom angazmanu i izvan vremena proizvod-
nje sadrZaja za sami portal.

»Produzena ruka« prema drustvenim mreZama je mreZna stranica por-
tala nazvana Interaktiv, koja je namijenjena isklju¢ivo dvosmjernoj komunika-
ciji s korisnicima (Gillmor, D., 2004, p 140) i koja ih potice da stvaraju i dijele
sve vrste sadrZaja koje sami proizvedu (UGC).

Primjer takvih aktivnosti Sirih ramjera su: Advent Event — natjecaj za
najljepsu blagdansku cestitku 2013., Stihovi i glazba — pjesnicki natjecaj za
snimku na HR kao promidzba hrvatskog jezika 2014., Globalna glazbena raz-
glednica u slici i rije¢i — Radujmo se narodi 2015., Cro-Congrats — foto pozdrav
u majici GH sa svih strana svijeta 2016.

3.5 Domet izvanprogramskih dogadaja

Uz ispunjavanje javne medijske funkcije primarnom djelatnos¢u
informiranja, urednistvo GH dodatnim angaZmanom prati akcije od Sireg
nacionalnog i medunarodnog interesa, a neke inicira i organizira s ciljem jaca-
nja interaktivne razmjene mutimedijskih sadrzaja s medijima na hrvatskom
jeziku i aktivnim pojedincima u iseljenickoj i medunarodnoj zajednici na sva
Cetiri jezicka kanala te aktivan doprinos razvoju demokratskih i eurointegra-
cijskih procesa i civilnog drustva u cjelini.!®

Dodatne aktivnosti kanala imaju stanoviti utjecaj na korisnicki interest
i interaktivni angaZzman, a mogu se podijeliti u tri skupine:

Izvanredni vanjski dogadaji koji zahtijevaju izvanredne vijesti i reak-
cije prakticki u realnom vremenu na drustvenim mrezama kad posebno dola-
ze do izrazaja brzina, multijezi¢nost i multiskilling pojedinih novinara i CM-
ova. Recimo, u situacijama pokretanja posebnih projekata na razini kucde tije-
kom izbjeglicke krize i teroristickih napada u Europi 2015, GH se ukljucio
sveukupnim izvjeStavanjem HRT-a na stranim jezicima, suradnjom s inozem-
nim medijskim kucama te aktivnim sudjelovanjem u posebnim projektima
odjela Novi mediji. »Kad se dobro odradi, cross promotion platformi odmah
donosi vec¢u ukljucenost korisnika, bilo da su u pitanju reakcije jednim klikom
na emotikon ikone ili komentari, bilo veéi napori oko dojava stanja u njihovoj
regiji, slanje fotografija i video-zapisa. Uspostavljen je stalan kontakt s osoba-
ma u Argentini, Kanadi, Australiji, évicarskoj, ¢ak i Lihtenstajnu ili na Kubi,

16 Jzvor: Programsko izvjes¢e Glavne urednice vladinom Uredu za Hrvate izvan RH, rujan 2015.
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bilo da su ukljucene ili ne u radio programe na hrvatskom jeziku, zavicajne
klubove, udruge«, kaze koordinatorica programa'”.

Dogadaji u organizaciji drugih — sportski, kulturni, bastinski, prosla-
ve, obljetnice... Primjerice, pristup Hrvatskim svjetskim igrama u Zagrebu
kao online eventu, aktivno ukljucivanje novinara, sinkrono medusobno djelo-
vanje sukladno jezicnim skupinama, pojacana produkcija multimedijskih
sadrzaja i inovacije na portalu poput odbrojavanja dana i minuta u suradnji s
web dizajnerom, ukljucivanje u video-stream tijekom ceremonije zatvaranja —
donijeli su nakon pola godine postojanja portala prvi vidljiv skok na vise od
27.000 pristupa u ukupnim statistikama u srpnju 2014. U srpnju 2015. radi se
prvi konvergentni projekt pracenja putovanja u organizaciji gradiscanskih
Hrvata "Po staza nasih starih” uz javljanja uzivo novinara za radio i televizijiu,
te radijski i televizijski dokumentarac. Dobar pokus za novinare rezultirao je
porastom interesa na samom web portalu do tek 29.000 pristupa u tome mje-
secu. »Rijec je o dogadaju koji se ipak ne moZe mjeriti sa svehrvatskim sport-
skim natjecanjem, a dio interesa prebacio se na televizijsku platformu i stvara-
nje ad hoc zajednice okupljene oko projekta na drustvenim mrezama. Fokus
na pojedinacne proizvode u nekoj je mjeri narusio koherentnost simultanog
rada na razini svih jezicnih cjelina portala istodobno«, procjena je radijskog
urednika’®, koji je odradio projekt na terenu zajedno s video-novinarkom i u
suradnji s adminima i CM-ovima za sva Cetiri jezika u zagrebackoj centrali.

Dogadaji u vlastitoj organizaciji kanala. Prelazak praga od 30.000
posjeta portalu u oZujku 2015. biljeZi se nakon humanitarne izloZzbe Slike Gla-
sa Hrvatske autora Marka Froelicha koja je u dva izdanja - u Foto-klubu
Zagreb i petrinjskoj galeriji "Krsto HegedusSi¢” - osigurala prikupljanje dvade-
setak tisuca kuna za opremu podrucne $kole Nebojan OS “Ivan Goran Kova-
¢i¢” koju pohadaju mahom djeca doseljenih Hrvata s Kosova. Pratio ju je Face-
book event prikupljanja sredstava, pojacana aktivnost na svim ostalim drus-
tvenim mrezama, strateski raspored reportaZa u tjednim radijskim Magazini-
ma i prate¢im postovima mreznih stranica na svim jezicima, te poseban nagla-
sak na mreznu stranicu Interaktiv. »Naucili smo koliko je vazan fokus na jed-
nu stvar i dobra priprema dogadaja, umjesto rasipanja na presiroko polje za
koje realno nemamo kadrovske snage«, zaklju¢uje koordinatorica programa.

17 Tanja Rau, koordinatorica programa GH - intervju, svibanj 2016.
18 Tomislav Siki¢, urednik redakcije na hrvatskom jeziku — intervju, srpanj 2015.
19 Tanja Rau, koordinatorica programa GH - intervju, svibanj 2016.
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Statistika se ustaljuje na postignutoj razini kroz cijelu 2015. i dalje 2016.
godinu dok se paralelno radi na izradi novog web portala GH koji je pusten u
opticaj 01. 09. 2017.
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Slika 16. Nove mrezne stranice GH na 4 jezika od 01. 09. 2017., montaza za cover photo
na Facebooku

3.6 Edukacija i individualne inicijative

Prelazak sa jednoplatformskog na dvo- ili viSeplatformski javni medij
podrazumijeva pocetnu obuku i neprekidno stjecanje novih vjestina novinara.
Kod visejezi¢nih redakcija taj proces ima dodatnu dimenziju, a tice se stvara-
nja c¢vrste organizacijske mreze i neprekidne kooperacije svih programskih i
produkcijskih ¢imbenika.

U slucaju hrvatskog javnog medijskog servisa, organizirana edukacija
kadrova se izrijekom trazi prema ¢l. 83. Ugovora HRT i Vlade RH. Kako su
novinari GH mahom vanjski suradnici, taj je naputak® u stanovitoj koliziji s
unutras$njim aktima, pa se pristupilo internom treningu za online novinarstvo,
paralelnu proizvodnju za radio i web, te proizvodnju foto i video sadrzaja. To
se moralo izvesti uz postojeéi posao, jer je nemoguce prekinuti redovito odvi-
janje programa radi treninga. Takav dvostruki napor, uz sve viSe raznorodnih
zadataka na novoj programskoj platformi i druStvenim mreZama, nuzno
ukljucuje individualnu motivaciju, i u pravilu je najvedi izazov u redakcijama
prilikom procesa medijske konvergencije.

20 Ugovor izmedu HRT i Vlade RH za razdoblje od 01. sijecnja 2013. do 31.prosinca 2017., ¢l. 83:
»HRT ¢e tijekom ugovornog razdoblja u tehnologiji proizvodnje postupno obucavati i uvoditi
osoblje viSestrukih vjestina s tendencijom da, u programskim projektima gdje je to prikladno,
jedna osoba obavlja zadace za vise medija i pri tome objedini viSe kreativnih vjestina ukljucivo
samostalno koristenje suvremene opreme digitalnog sustava proizvodnje.»
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Ovdje postoji i element multijezicnosti krajnjih proizvoda, te nedefini-
ranog mjesta u sustavu gdje se novinari na stranom jeziku po inerciji neuteme-
ljeno smatraju prevoditeljima. Jer uz savrSeno poznavanje jezika koji pisu,
govore, interpretiraju za radio, moraju vladati poznavanjem osnova novinar-
ske profesije uopce te poznavanjem drustveno-politickih prilika u obje sredine
i u odnosu na ostale sudionike u multijezicnom multimedijskom i interaktiv-
nom proizvodu. Tako je jedna od nepredvidenih zamki za razvoj kvalitete
proizvoda, u usporedbi s drugim slicnim javnim medijskim servisima u EU i
Sire, da rodeni govornici u vedini slucajeva nemaju interesa uloziti toliko rada
za ponudeni honorar. Op¢a razina ukupne kvalitete multijezicnog medijskog
proizvoda u tim uvjetima u mnogome pociva na individualnoj inicijativi onih
koji su zainteresirani za multimediju iz afiniteta ili jer imaju u vidu neki plan
sa multiskilling poslovima na duze staze.

»Ako nema neposredne materijalne koristi, entuzijazam, radoznalost i
Zelja za osobnim razvojem manjine su kljucan pokretacki faktor. I svatko pos-
tize razinu razvoja koju sam sebi postavi, bez obzira na direktivu rukovods-
tva. Kompletan proizvod izravno ovisi o omjeru snaga koje vuku naprijed i
onih koji ne Zele shvatiti da je obveza medunarodnog javnog servisa pratiti
trendove multimedijalizacije«, kaze CM i admin programa na Spanjolskom
jeziku.?!

4. Zakljucak

Studijom sluc¢aja medunarodnog kanala Glas Hrvatske, uz komparati-
vni uvid u glavne americke i vodece europske multijezi¢ne elektronske medi-
je, s naglaskom na radijske kanale, utvrdili smo da multimedijski sadrzaji jav-
nih medija imaju zajednicke opce znacajke, ali uocavaju se posebnosti u
pogledu vrste i prezentacije multijezicnih multimedijskih sadrzaja, a uvjetuju
ih: zakonska regulativa, korisnicka struktura, kadrovska razina i organizacij-
ska podloga.

U redakcijama koje proizvode vijesti i njima srodne forme namece se
potreba za neposrednim stvaranjem zasebnih dnevnih multijezicnih sadrZaja
unutar viSe umrezenih organizacijskih jedinica, Sto zahtijeva primjerenu orga-
nizaciju i koordinaciju poslova i zadataka, te permanentnu edukaciju novinara
i urednika. Glavne promjene vezane za razvoj novih medija u ovome slucaju

2! Damian Bazan Mami¢, novinar, urednik, web admin i CM redakcije na Spanjolskom jeziku
GH - intervju, rujan 2017
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odgovaraju hipotetickim efektima kako ih navodi McQuail u poglavlju »New
Media — New Theory?« (McQuail, D, 2010, p. 141) .

Kako je rije¢ o nuznim izvedbenim preklapanjima starih i novih medi-
ja, razvoj svakog pojedinog nosaca recenih sadrZaja zahtijeva jasne strateske i
programske smjernice. (Teorija — konvergencijski kontinuum) (Appelgren, E.,
2004) No koliko god trebalo cekati jasne smjernice i ustaljen workflow na razini
sveukupnog javnog sustava koji Cine razliciti tradicionalni mediji, dnevna
praksa prisiljava sve njegove segmente da se na bilo koji dostupan nacin ucine
vidljivima na online platformi (webvergencija) (Keith, S. Thornton L-J. 2008).
To je kod viSejezi¢nog kanala posebno bitno s obzirom na ogranicen doseg i
cijenu tradicionalnih nacina distribucije, koji podrazumijevaju u najvecoj mjeri
jednosmjernu komunikaciju, u odnosu na besplatnu mogucnost izravne inte-
rakcije s korisnikom u prakticki realnom remenu kakvu jos uvijek pruza
Internet.

Uz redovitu dnevnu produkciju, javni elektronski mediji imaju bogats-
tvo arhivskog audio i video materijala koje je relativno lako obraditi za razlici-
te jezicne skupine, pa je njihova digitalizacija, pristupnost i mogucnost brze
multijezicne i multimedijske obrade vazan strateski element.

Kod multimedijske obrade istih tema na razli¢itim jezicima, strojno
potpomognuto prevodenje prakticki je nemogude primijeniti, pogotovo kad
proizvodnja sadrZaja zahtijeva vedi autorski novinarski pecat, ukljucuje sloze-
nije multimedijske vjestine i obraca se specifi¢nijem krugu korisnika.

Kolicina i kvaliteta recenih sadrzaja dosta ovisi o individualnoj inicija-
tivi na objema stranama komunikacijskog kanala. Na korisnike poticajno dje-
luje i korisStenje njihovih uradaka (UGC), nastalih zahvaljujuc¢i sve jednostav-
nijem rukovanju sve dostupnijim mobilnim uredajima, pogotovo kad je rijec o
izravnom individualnom ukljuéivanju u drustvene mreze na njihovom priro-
dnom jeziku. Kao Sto je predvidio McLuhan (1964), definiraju¢i medije kao
»produZetke covjeka, raste mogucnost daljeg globalnog umreZavanja u pro-
cesu nastanka osnovnog medijskog proizvoda, za koji u javnom mediju u pra-
vilu odgovaraju profesionalni urednici.

Povremeni izvanprogramski dogadaji pozitivnho utje¢u na interes i
interaktivnost korisnika. Pritom je klju¢no u svakom segmentu odrediti fokus
na korisnicku skupinu, procijeniti prirodu i programski kapacitet samog
dogadaja te procijeniti Sto programsko-produkcijski tim moZe realno najvise
udiniti na svim raspoloZivim platformama i na razini potreba svih jezi¢nih
skupina kojima se obracaju.
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ULOGA MEDIJSKE PISMENOSTI U SPRIJECAVANJU NEGATIVNIH
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MEDIA LITERACY ROLE IN PREVENTION OF NEGATIVE MEDIA INFLU-
ENCE ON CHILDREN

mr DRAGAN MILANOVIC
Doktorska skola Kulturologije, Sveuciliste Josipa Jurja Strossmayera, Osijek

Apstrakt: Medijska kultura i suvremeno potrosacko drustvo, kao jed-
na od glavnih obiljezja suvremenih civilizacija, generacije djece izlaZu
razlic¢itim vrstama i velikim koli¢inama medijskih sadrZaja. Ve¢ u
prvim godinama svojih Zivota djeca postaju aktivni konzumenti medi-
ja i korisnici medijskih platformi. Danasnji mediji definiraju drustve-
ne vrijednosti, utjecu na ponasanja i oblikuju stil i nacin Zivota.
Zivimo u svijetu u kojem dijete proo naudi koristiti primjerice mobilni
telefon ili tablet, a tek onda nauci govoriti. Sto nam nosi buduénost u
kojoj se predvida jos progresivniji razvitak tehnologije? Rad se bavi
temama izloZenosti djece danasnjim medijima, njihovu utjecaju na
ponasanje i Zivot djece, kao i pojmom medijske pismenosti.

Kljuéne rijeci: Djeca, mediji, medijska kultura, medijska pismenost,
potrosacko drustvo

Abstract: Media culture and modern consumer society as one of the
main characteristic of modern civilizations are exposing many genera-
tions of children to various kinds and large amounts of media con-
tents. Even in the first years of their lives children are becoming acti-
ve media consumers and media platforms users. Current media is able
to define social values, influence human behavior and form lifestyles.
We live in a world where one child first learn to use smartphone or
tablet and then learn to speak. What the future brings us, future
which predicts more progressive technology development? This paper
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studies topics such as media exposure of todays children, media influ-
ence on childrens behavior and lifestyle and term of media literacy.
Key words: Children, Media, Media Culture, Media Literacy, Con-
sumer Society

1. Uvod

Danasnje suvremeno drustvo i progresivan tehnoloski razvitak omo-
gucili su prisutnost i dostupnost medija svakom pojedincu u svakom kutku
nase planete. Tehnoloske inovacije i uredaji kojima danas raspolazemo bile su
gotovo nezamislive prije otprilike 20, 30 godina. Jasno vidljive nove tendencije
tehnoloske progresije vode zakljucku kako ¢e se razvoj tehnologije, pa tako i
razvoj medija i medijske komunikacije unutar tog konteksta nastaviti i u
buduénosti. Djeca su zasigurno jedna od drustvenih skupina koja je najinten-
zivnije izloZena medijskim sadrZajima. Ve¢ u prvim godinama svojih Zivota,
¢ak i prije nego Sto nauce pricati, djeca nauce koristiti primjerice mobitel i tab-
let. Iako medijski nekompetentna s nerazvijenim kritickim promisljanjem sva-
kodnevno su izloZena velikim koli¢inama medijskih sadrZaja cesto necenzuri-
ranih i neprilagodenih njihovom uzrastu.

2. Izlozenost medijima

Za djecu se cesto tvrdi da su najosjetljivija skupina u drustvu bududi
da su tek u procesu psihofizickog sazrijevanja i odrastanja tijekom kojeg iz
interakcije s drugima oko sebe kao i iz osobnog iskustva i igre uce, zakljucuju i
usvajaju. Mediji su im vrlo privlacni jer pruzaju sadrZaje koji ih zanimaju,
zivotne situacije i probleme prikazane iz drugacijeg motriSta od svakodnev-
nog, mogucnost identifikacije s nekim od likova, kao i zabavu i opuStanje
(Sidik, 2012:7).

Roditeljima je, s druge strane, znatno lakse da, ukoliko su prezauzeti ili
imaju neku neodgodivu obvezu za uraditi, djecu posjednu pred televizor ili
im u ruke daju mobitel ili tablet koji ¢e zaokupiti djeju pozornost. Na taj
nacin se ve¢ u prvim godinama svojih zivota socijaliziraju i privikavaju na
svakodnevno koristenje medijskih platformi i sadrzaja. Istrazivanja u SAD-u i
Europi pokazuju kako ,,djeca i dalje provode znacajno viSe vremena gledajuci
televiziju nego Sto obavljaju bilo koju drugu slobodnu aktivnost; kada im je
dosadno ili su usamljena, viSe se vole okrenuti televiziji kao mediju koji se
‘podrazumijeva’; ukoliko imaju izbora, radije bi za sljedeci rodendan pozeljeli
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vlastiti televizor” (Blazevi¢, 2012: 490). Jasno je kako su gledajudi televizijske
sadrzaje izloZena razli¢itim utjecajima, bilo pozitivnim i pro-socijalnim, ali i
onim negativnim kao sto su eksplicitne scene, scene nasilja i konzumacije opo-
jnih sredstava. Otprilike 30% djece mlade od dvije godine svaki dan gledaju
televiziju i to najmanje jedan puta dnevno (Children's Media Use in America,
2013:23). Ipak, televizija viSe nije prevladavajuca medijska platforma, vec se uz
nju koriste i racunala, tableti, pametni telefoni i igrace konzole. Danasnja kul-
tura djece i mladih generacija se slobodno moze nazvati medijska kultura
bududi da su mediji sveprisutni i neizostavni dio meduljudskih interakcija u
proslom i ovom mileniju. Svi aspekti Zivota su u znacajnoj mjeri prozZeti prisu-
tnoscu i utjecajem medija, milijuni tinejdZera Sirom svijeta svoj Zivot viSe ne
mogu ni zamisliti bez pametnog telefona i racunala. Mozda i najbolji pokaza-
telj izlozenosti medijima jeste podatak kako ¢e danasnji mladi kada dozive 70
godina starosti ukupno provesti 7 do 10 godina svojih zivota gledajudi televi-
ziju (American Academy of Pediatrics, 2010).

Vrijeme provedeno ispred ekrana se najceSée provodi na racun neke
druge slobodne aktivnosti koje su cesto u velikoj mjeri zdravije i korisnije za
djetetov rast i razvoj kao Sto su igra i zabava u prirodi, interakcija s drugom
djecom, ucenje i pisanje domace zadace i sli¢no. Obzirom da je medijska ko-
munikacija u najveéem broju sludajeva jednosmjerna (osim komunikacije na
Internetu koja mozZe biti i dvosmjerna), medijski konzumenti se u tom procesu
pasiviziraju Sto otvara mogucnosti budu¢im medijskim manipulacijama i in-
doktrinacijama.

Istrazivanjima je utvrdeno kako djeca i adolescenti u interakciji s razli-
c¢itim vrstama medija provode vise vremena nego u bilo kojoj drugoj aktivnos-
ti - prosjecno sedam sati dnevno (Strasburger, Jordan, Donnersten, 2010:757).
Na temelju toga moZemo zakljuciti kako je slobodno vrijeme danasnjih gene-
racija djece (vrijeme koje nije vezano uz Skolske obveze i aktivnosti) u velikoj
mjeri ispunjeno sadrZajima masovnih medija. Nadalje, "televiziju viSe gledaju
djeca iz siromasnijih, niZe obrazovanih i nepotpunih obitelji. Tiskanim medi-
jima i racunalima se viSe koriste djeca bogatijih i obrazovanijih roditelja, a
koristenje radija raste s dobi djece i sklonije su mu djevojcice. Isto tako, djeca s
losijim Skolskim uspjehom viSe se koriste masovnim medijima, osim rac¢una-
lima i knjigama" (Sidik, 2012:10).

Istrazivanje provedeno u Hrvatskoj 2016. godine utvrdilo je da 51%
djece televizijski program gleda s roditeljem, 46% s bratom ili sestrom, a 11%
samo (Ipsos Puls, 2016). Mediji su jednostavno postali vrlo utjecajan suvreme-
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ni ,,odgajatelj” mnogih generacija koji sve ¢eS¢e dolazi na mjesto roditeljskog
utjecaja. U svojim Preporukama za zastitu djece i sigurno koristenje elektroni-
¢kih medija Agencija za elektronicke medije tvrdi kako je ,komunikacija djece
i adolescenata s odraslima dobrim dijelom zamijenjena koriStenjem medijskih
sadrZaja na razli¢itim platformama i raspravama s vrSnjacima na drustvenim
mrezama, vrlo cesto bez kritickog uvida roditelja. Sve veca i lakSa dostupnost
raznorodnih informacija i sadrzaja medu djecom i mladima otvara dodatne
dileme oko kojih se mnogi roditelji imaju potrebu konzultirati sa stru¢njaci-
ma” (Agencija za elektronicke medije, 2016:3).

Mlada djeca televizijske sadrzaje u najvecoj mjeri konzumiraju u jutar-
njim satima kada se prikazuju njima zanimljivi sadrZaji, cesto u drustvu rodi-
telja. Ovdje su zanimljivi rezultati istrazivanja koji pokazuju da djeca program
»prate” najcesce usima. ,, Dok je televizor ukljucen, dijete se moze baviti raz-
nim drugim aktivnostima (igranje, ¢itanje, razgovor), a u trenutku kad cuje
neki od zvucnih signala (poznatu melodiju ili glas nekog lica) koji najavljuju
njemu zanimljiv i razumljiv sadrZaj, ono usmjerava pogled ka ekranu. On ce
tamo i ostati sve dok traje takav (razumljiv i zanimljiv) sadrZaj” (Kora¢, Zece-
vi¢, Bajraktarevi¢, 2009:4). Kako djeca odrastaju interes za medijske sadrzaje
im se mijenja, pa se tako djeca u adolescenciji sve viSe zanimaju za sadrzaje
vezane uz pop kulturu, modu, sport i zabavu. Djeca u toj fazi sve cesce televi-
zijske i ostale sadrZaje konzumiraju sama ili u drustvu vrsnjaka najcesée u
sv0joj sobi. Z

IzloZenost medijima u fazi djetinjstva znaci izloZenost vrijednostima i
kulturi koje ti mediji prenose. Bududi da roditeljski utjecaj u odredenoj mjeri
slabi obzirom da roditelji sve viSe vremena provode u svojim poslovnim ob-
vezama i sve manje vremena imaju koje mogu provesti u druzenju i razgovo-
ru s djecom, na mjesto tog vremena najcéesc¢e dolazi konzumacija medijskih
sadrzaja. Dokazano je kako mediji imaju znacajan utjecaj na formiranje vrijed-
nosti pojedinca, oblikovanje Zivotnih stilova, ponasanja, stavova i identiteta.
»Djeca u medijima ne uce samo pojedinacna ponasanja nego i Citave scenarije
ponasanja u razlic¢itim prilikama. Kada se dijete nade u prilici koju prije nije
iskusilo u stvarnom zivotu, a koja odgovara onoj za koje je iz medija naucilo
scenarij, ono ga moze upotrijebiti” (Agencija za elektronicke medije, 2016:1, 7).

3. Posljedice utjecaja medija
Kako je vec ranije navedeno djeca, slijedom razli¢itih okolnosti, sve
viSe vremena provode uz medije, koriste¢i ih tijekom cijelog dana. Na taj nacin
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mediji postaju jedan od klju¢nih ¢imbenika socijalizacije koji utjece na formi-
ranje osobnosti pojedinca. Obzirom na plasirane sadrzaje utjecaj medija na
djecu moze biti poZeljan/pozitivan i nepoZeljan/negativan.

Istrazivanja pokazuju kako redovito gledanje pro-socijalnih televizij-
skih sadrZaja za rezultat moZe imati povecanje Cestine altruisticnih i pozeljnih
ponasanja kod djece svih dobnih razina (Sidik, 2012:10). Zaista, oblik i struktu-
ra medijskih sadrzaja koji su djeci plasirani imati ¢e za rezultat (posljedicu)
odraz tih sadrzaja u djedjem ponasanju i stavovima. Gledanje dokumentarnog
programa kod djece je povezano s boljim Skolskim uspjehom (Agencija za
elektronicke medije, 2016:9). Istrazivanje u Australiji pokazuje kako oglasava-
nje zdrave hrane i komuniciranje zdravih prehrambenih navika djeci moze
povecati njihovu sklonost izboru takve hrane (Strasburger, Jordan, Donner-
sten, 2010:763). Poznato je da mediji imaju mogucnost pozitivnog utjecaja na
konzumente plasirajuci sadrzaje koji promicu pozitivna i pozeljna ponasanja.
Medutim, kako u literaturi, tako i u samom istraZivanju medijskih sadrzaja u
odredenoj mjeri prevladavaju negativni aspekti (pretjeranog) koristenja i kon-
zumiranja medija. Utjecaj medija na djecu se znatno povecava kada imaju
televizor i racunalo u svojoj sobi: konzumiranje medijskih sadrzaja se poveca-
va za jedan do dva sata dnevno, rizik od pretilosti se povecava za 31%, a vje-
rojatnost konzumiranja cigareta udvostrucuje. Takoder, smanjuje se sudjelo-
vanje u aktivnostima kao sSto su ¢itanje i hobiji, kao i duljina spavanja (Stras-
burger, Jordan, Donnersten, 2010:757).

Vec¢ dugi niz godina u medijima se stvaraju nerealne slike ljepote i
pozeljne figure koriste¢i modele koji su ozbiljno pothranjeni i ¢iji je medijski
izgled rezultat cestih kako estetskih kirurskih zahvata tako i obrade-
nih/filtriranih slika i video materijala. Rezultat toga jeste nezadovoljstvo vlas-
titim izgledom i stvaranje nerealnog i nedostiZnog ideala ljepote u oc¢ima
medijskih konzumenata koji ¢esto mogu voditi poremecajima kao Sto su buli-
mija i anoreksija ili koriStenju razli¢itih upitnih kemijskih supstanci.

Do svoje 18-e godine prosjecni adolescent vidi otprilike 200 000 scena
nasilja i to samo na televiziji. Kada je rijec o dje¢jem programu, scene nasilja su
obicno prikazane kao humoristicne (Strasburger, Jordan, Donnersten,
2010:758). Nadalje, utvrdeno je kako kontinuirana izloZzenost seksualno ekspli-
citnim sadrzajima i scenama u masovnim medijima vodi ranijem prakticiranju
seksualnih odnosa, njihovom znatnom povecanju, kao i povecanju rizika od
neplanirane trudnoce i spolno prenosivih bolesti (Strasburger, Jordan, Don-
nersten, 2010:760).
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Bududi da Zivimo u visoko razvijenim konzumeristickim drustvima u
kojima obrasci potrosnje prozimaju sve aspekte drustva, svi konzumenti
medijskih sadrZaja su izloZeni velikim koli¢inama marketinskih poruka. U
takvim drustvima se reklamira sve, od igle do putovanja u svemir, od nacina
rada do nacina Zivota. Danasnje generacije americke djece ¢e vidjeti otprilike
500 000 televizijskih reklama do zavrSetka svoje srednje Skole (American Col-
lege of Pediatricians, 2016:9). Uzmemo li u obzir kako vecina djece prije svoje
osme godine nije u mogucnosti jasno razlikovati oglas od programskog sadr-
zaja (Rozendaal, Buijzen, Valkenburg, 2010:79) jasno je kako te oglasne poruke
imaju isklju¢ivo manipulativni karakter bududi da ta djeca nemaju razvijeno
kriticko misljenje i medijske, odnosno potrosacke kompetencije.

Kora¢, Zecevi¢ i Bajraktarevi¢ navode istrazivanje Sveucilista Yale, Na-
cionalnog instituta za zdravlje i Medicinskog centra Californija Pacific koje je
analiziralo 173 istrazivanja iz polja utjecaja medija na zdravlje provedenih
tijekom 28 godina. Analizom istraZivanja je zakljuceno kako ,izloZenost tele-
viziji, filmovima, muzici, Internetu i drugim medijima dugoro¢no negativno
utjeCe na zdravlje djece i adolescenata” (Kora¢, Zecevi¢, Bajrakttarevic,
2009:14).

4. Medijska pismenost djece

Medijska kultura u kojoj svakodnevno Zivimo kao imperativ namece
postojanje odredene razine medijske pismenosti koja bi, u odredenoj mjeri,
omogucila pravilno koristenje svih medijskih platformi. Erjavec je uvjerenja da
~komunikacijske tehnologije preoblikuju drustvo i utjecu na razumijevanje
nas samih, nase zajednice i nasih razlicitih kultura, te je stoga medijska pisme-
nost klju¢na vjestina za zivot u 21. stoljecu” (Blazevi¢, 2012:480). Obzirom da
medijsko obrazovanje kao takvo ne postoji unutar nastavnih planova i pro-
grama u hrvatskom obrazovnom sustavu, najvecu ulogu u razvijanju i podi-
zanju razine medijske pismenosti djece imaju roditelji. S tim u vezi, dostignuta
odredena razina medijske pismenosti roditelja jeste osnovna pretpostavka za
medijsku pismenost djece. Roditelji bi svakako trebali voditi racuna o svojim
navikama koristenja i konzumacije medija jer je dokazano kako je snazan po-
kazatelj visoke razine koristenja medija kod djece visoka razina koristenja i
kod roditelja (Strasburger, Jordan, Donnersten, 2010:762).

Miki¢ ovaj aspekt objasnjava na nacin da ce roditelji koji ne ispustaju
daljinski upravlja¢ (ili mobitel, op. aut.) cijeloga dana tesko djetetu uspjeti
ukazati na Stetnost cjelodnevnog gledanja televizijskog programa. Nasuprot,
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roditelji koji ponekad odustaju od gledanja neke emisije stoga Sto se u obitelji
vodi zanimljiv razgovor ili stoga $to nisu zavrsili sa zajednickom obiteljskom
vecerom, uvjerljivije ¢e to modi traziti i od djece (Mikié, 2004: 46). Postmoder-
no drustvo i digitalna tehnoloska revolucija snazno oblikuju generacije djece
odgajajudi ih putem medija, ali i manipulirajuci njima.

Prema Pungenteu postoji osam kljucnih koncepcija i razloga za medij-
sko obrazovanje: mediji stvaraju realnost i nisu samo njezina , preslika”; medi-
ji stvaraju simbolicko znacdenje za (o)ponasanje; mediji imaju komercijalne
implikacije: kako na medije utjecu komercijalni ¢imbenici, kako oni utje¢u na
sadrzaj, tehniku i distribuciju komercijalne ponude; mediji sadrZe ideoloske i
vrijednosne poruke: prenose eksplicitne ili implicitne ideoloSke poruke, vrije-
dnosti potrosnje, imaju mocan komercijalni utjecaj na proizvodnju odredenih
vrsta sadrZaja; mediji imaju drustvene i politicke implikacije; razliciti mediji
razliéito izvjeStavaju o istom dogadaju; svaki medij ima svoj estetski sadrzaj
(Toli¢, 2009:197). Stoga bi medijska pedagogija kao sada ve¢ zasebna znans-
tvena disciplina trebala dobiti znacaj koji zasluZuje u vrijeme danasnjih
modernih medija i komunikacijskih platformi kako bi generacije djece koje
dolaze bile medijski pismenije i kompetentnije.

5. Zakljucak

Americka pedijatrijska akademija roditeljima preporucuje da vrijeme
koje djeca starija od dvije godine provode ispred ekrana ogranice na jedan do
dva sata dnevno, potpuno ogranice koriStenje medija djeci mladoj od dvije
godine, sve izvore medijskih sadrzaja izbace iz djedjih soba, te zajedno s dje-
com prate medije i razgovaraju o prikazanim medijskim sadrzajima (Strasbur-
ger, Jordan, Donnersten, 2010:762). Prisutnost masovnih medija i razlicitih
medijskih platformi jeste realnost u kojoj Zivimo. Obveza svakog drustva jeste
da iskoristi sve mogucnosti i pozitivne aspekte koje taj stupanj razvoja omo-
gucava, posebno kada je rije¢ o djeci.

Iz svega navedenog moZemo zakljuciti da mediji imaju vrlo snazan ut-
jecaj na konzumente medijskih sadrzaja buducdi da, na odredeni nacin, prenose
i Sire opcéeprihvacene drustvene vrijednosti, prihvatljiva ponasanja i stavove,
kreiraju Zivotne stilove i formiraju identitete za novi milenij. Iz tog razloga je
bitno omoguditi dominaciju sadrzaja koji ¢e potaknuti pozitivne ishode kako
unutar potrosackih, tako i unutar drustvenih aspekata u cjelini, a negativne
ishode usmjeravati ka minimalizaciji.
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Apstrakt: Da li se u obrazovnom sistemu medijskoj pismenosti
posvecuje duzna paznja? Da li mediji ostvaruju osnovne postulate
koji se ogledaju u tome da informisu, ali i pruZaju nova saznanja?
Koliko se postuju eticki kodeksi u proizvodnji stampanih i elektronskih
programa? Digitalizacija proizvodnje informativno-zabavnih pro-
grama ucinila je da se pitanju medijske pismenosti danas posveti
posebna paznja. U Crnoj Gori se, kada je rec o institucionalnom pris-
tupu i mogucnosti da se izucava, medijskoj pismenosti, najdalje otislo
iako podaci govore da to, svakako, nije brz i lak proces. Jedno je sigur-
no, kvalitetni uticaj na medijsku pismenost svih ucesnika mora da se
nastavi. I kroz obrazovne sisteme i putem medija. Pogotovo ako se ima
u vidu da i Savet Evrope upravo medijsku pismenost svrstava u bitne
preduslove za jacanje svakog dijaloga.

Kljuéne reci: Internet, digitalizacija, medijska pismenost, obrazova-
nje, svest, mediji

Abstract: Is there proper attention in the educational system for
media literacy? Do the media realize the basic postulates that are
reflected in informing, but also providing new insights? How much
are ethical codes used in the production of printed and electronic pro-
grams? Digitizing the production of informative and entertainment
programs has made a special focus on the issue of media literacy
today. In Montenegro, when it comes to institutional approach and
the ability to study, media literacy has gone far, although the data
says that this is certainly not a quick and easy process. One thing is
certain, the quality impact on the media literacy of all participants
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must continue. Both through educational systems and through the
media. Especially if one takes into account that the Council of Europe
places media literacy as a key precondition for strengthening each dia-
logue.

Key words: Internet, Digitalization, Media Literacy, Education,
Awareness, Media

1. Uvod

Mediji imaju veliku ulogu u formiranju drustvenog sistema vrednosti i
kreiranju javnog mnjenja. Razlic¢ita su tumacenja i razmimolilaZenja o tom
uticaju, ali brojni teoreticari medija se u jednom slazu. Stvari se drZe pod kon-
trolom a na viSem nivou se mnogo jasnije sagledava granica izmedu stvarnog
sveta i sveta koji stvaraju mediji. DZejms Poter smatra da ako nismo medijski
pismeni ne¢emo primetiti razliku i uz dobre proizvode kupovacemo lose.
(Dz.Poter, 2011: 32)

Mediji su sve manje sredstva komuniciranja i edukacije, a sve vise
manipulacije. Prestiz, profit i trziSte postaju osnovna vrednost za medije, a
informativni i prosvetiteljski ciljevi gube znacenje. Drustva u tranziciji zakora-
¢ila su u drustva spektakla. Naglaseni komercijalizam u medijima menja od-
nos izmedu medija i publike i namece potrebu novog “iScitavanja” medija
danasnjice. (Rutovi¢, 2008: 63) Da li mediji ostvaruju osnovne postulate koji se
ogledaju u tome da informisu, ali i pruZaju nova saznanja? Problem se nazire
u medijskoj pismenosti. Medijima smo saterani uz zid i kada je re¢ o medijskoj
pismenosti, sputani. Svako drustvo mora da vodi racuna o medijskoj pisme-
nosti. Najpoznatija definicija medijske pismenosti je “sposobnost pristupa,
analize, procene i koriS¢enja medija”. Medijska pismenost je sposobnost kriti-
¢kog misljenja i analiticke sposobnosti za kapacitetno koris¢enje medija.

DzZejms Poter definiSe medijsku pismenost kao skup gledista koje u korisce-
nju medija aktivno primenjujemo da bismo protumacili znacenje poruka koje primamo.
U cilju razvoja novih oblika komunikacija izmedu medija i korisnika iniciran je,
pod okriliem UNESK-a dijalog o potrebi medijske pismenosti. Ubrzani rast
tehnologije uslovio je publiku da nije dovoljno da zna da ¢ita i piSe ve¢ da je
neophodno da se steknu znanja o pristupu i koris¢enju medija u prizmi drus-
tveno-politickog, trzisnog i tehnickog funkcionisanja. (Rutovi¢, 2008: 64-65)

U centru paznje je, dakle “konzument medija”. Citalac, slusalac, gleda-
lac, obican gradanin, ucesnik obrazovnog procesa koji “prati” ponudene
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medijske sadrZaje. Da li su se, s druge strane mediji pretvorili u serijske proiz-
vodace niskobudzetskih televizijskih novela, TV-serija, rijaliti programa, dis-
kutabilnih formi kvizova znanja i, svedoci smo, celodnevnih sportskih preno-
sa i njihovih repriza u no¢nim terminima?

Sustina predmeta pod nazivom medijska pismenost je prihvatanje
novih znanja koja su idealna da ucenike podstaknu na razmisljanje. Medijska
pismenost je usmerena na kriticko misljenje ucenika i podstice ih da u obilju
info-sadrzaja koje ih “zapljuskuju” traze tacne i proverene informacije.

2. Obrazovanje i medijska pismenost

Pristup i karakter odredenja prema pojmu i potrebi medijske pismeno-
sti odreduje strategiju i metod njene realizacije. Izucavanje konkretne analize
sadrzaja pozicionirace i oblik primene, tj, medijske edukacije. Medijska pis-
menost se treba razumeti kao interaktivni odnos izmedu tehnologije i korisni-
ka. U okviru obrazovnog sistema definiSe se set mera sistemskog i reformskog
karaktera koji nadrasta partikularna pitanja i “jedinice slucaja” koje su paznja
odredenog drustvenog temata. DrusStveno-obrazovna regulacija jedna je od
metoda aktivnog delovanja u cilju kreiranja mehanizama za zastitu od Stetnih
medijskih sadrZaja, te pitanja sposobnosti i mogucnosti koji se zahtevaju od
ljudi za efikasno konzumiranje i sadrzajno vrednovanje komunikacijske teh-
nologije globalizovanog sveta, sa gotovo trenutnim transferom informacija.
(Rutovi¢, 2008: 74) Medijska pismenost se ne dobija rodenjem. Ona se udi i
stice u procesu odrastanja coveka, kroz njegovo vaspitanje i obrazovanje. Zato
je vazna i, gotovo, presudna uloga roditelja i nastavnika u formiranju “medij-
ski pismenog” ¢oveka. Z. Gone smatra da kod roditelja istovremeno postoje
suprotstavljeni stavovi npr. u skolu se ne ide da bi se naucilo ¢itanje Stampe,
gledanje slike ili televizije, ve¢ da bi se stekla osnovna znanja. Istovremeno,
Skola treba da pripremi dete za Zivot. Ono, dakle, mora da zna da ¢ita novine.
(Z. Gone, 1998: 25). A u danasnje, digitalno doba zna kako da razume poruke
koje saznaje dok prati televizijski dnevnik i druge televizijske i radijske pro-
grame kao i da usvaja samo istinite internet sadrZaje

Mediji su ti koji pokre¢u brojna pitanja, a, s druge strane, na onima koji
pripremaju javno mnjenje je da u svom poslu budu odgovorni i da samim tim
medijski pismen covek na pravi nacin sagledava i sam iznalazi odgovore na
pokrenuta pitanja. Uticaj sredstava masovnih komunikacija ogleda se i u sis-
temu obrazovanja. Nesumnjivo, najveci uticaj, kada je ta problematika u pita-
nju, ima savremena digitalna tehnologija olicena u “njegovom velicanstvu”
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internetu, ali se ni uticaj televizije ne moze zanemariti. Televizija kao jedno od
najmocnijih sredstava masovnih komunikacija ima neopisivu mo¢. Televizija
je vazan deo medijske kulture i ne moZze joj se osporiti uticaj na oblikovanje
misljenja i ponasanja savremenika, a s druge strane pretvorila se u ubicu co-
vekovog vremena. (R. Bozovi¢, 2015:24) Savremeni elektronski sistemi doneli
su konzumentima i, nametnuli, obeleZja “savremene otudenosti”. Digitalno
doba uslovilo je zavisnost korisnika od same digitalne tehnologije. Doslo se do
toga da je blizu dan kada ce se od strane nadleznih proglasiti “bolest zavisnos-
ti od interneta”. Tome je svakako doprinela hiperprodukcija vesti u digital-
nom plasmanu informacija, ali se uporedo sa procesom informisanja “digital-
no” sprovodi proces “digitalnog obrazovanja”, a samim tim i kreiranja “digi-
talne medijske pismenosti” kojom konzumenti iskljucuju postojanje svakog
drugog nacina informisanja i saznanja u procesu obrazovanja. Prihvata se, i to
u potpunosti, sve $to se “nudi na internet stranama”. Pri tome se i ne postavlja
pitanje iznetih vrednosnih stavova, na lako dostupnim internet web stranama.

Uloga Skole tu je od velikog znacaja. Ta uloga se, smatra Gone, medu-
tim, ne moZe dovoditi u istu ravan sa ulogom roditelja. U skolama se pitanju
realizacije procesa medijske pismenosti prilazi programskim sadrzajima u vise
nastavnih predmeta. Stavovi ucenika i nastavnika o relevantnim aspektima
koriS¢enja interneta i ¢itanja novina sa interneta mogu biti vazan faktor kvali-
teta njihovog angazovanja u skoli. ( Lj. Bulatovi¢, G. Bulatovi¢, O. Arsenijevic,
2013-2014: 117). Isto je i kada je pradenje programa televizije u Skolama u pita-
nju. Ovde je prilika da se stvari, bar kada je o televiziji re¢, okrenu, ali tako da
se stave na pravo mesto. Da se televizija “iskoristi” kao dobar oslonac u proce-
su obrazovanja a samim tim i kao efikasno nastavno orude u procesu medij-
skog opismenjavanja.

Praksa je pokazala da se brzo usvajaju i Sire lazne informacije. Konzu-
menti medija ih usvajaju u skladu sa sopstvenim uverenjima. To im je u dana-
$nje vreme lakSe uz savremenu digitalnu tehnologiju jer drustvene mreZe,
portali i ostale digitalne platforme nemaju zastitu od nezeljenih sadrzaja i
komentara. Upravo zbog toga se u medijskoj pismenosti vidi “spas” u vreme-
nu koje dolazi.

3. Medijska pismenost u crnogorskom obrazovnom sistemu

Obrazovni sistem koji se tradicionalno temelji na ucenju ¢injenica pos-
taje sve manje relevantan u svetu kada su informacije dostupne mnogo brze i
u mnogo veéem obimu nego ranije. Osim opSteg obrazovanja potreban je spe-
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cifican set vestina koje nazivamo medijskom pismenosS¢u. Pod tim pojmom
podrazumeva se izmedu ostalog i razumevanje medija u demokratskom drus-
tvu a posebno razumevanje uslova pod kojim mediji mogu da doprinesu
demokratizaciji drustva. (Program razvoja medijske pismenosti u Crnoj Gori,
2017: 3)

Predmet medijska pismenost uveden je u crnogorski obrazovni sistem
2007. god. Podrska decentralizaciji obrazovanja u Crnoj Gori dobijena je od
Kancelarije OSI cije je predloge u toj oblasti usvojio Nacionalni savet. Te godi-
ne UNESKO je usvojio Parisku agendu informacione i medijske pismenost. U
Crnoj Gori se, u odnosu na zemlje u okruzZenju, kada je re¢ o institucionalnom
pristupu i mogucnosti da se izucava, u oblasti medijske pismenosti, najdalje
otislo iako podaci govore da to, svakako, nije brz i lak proces.

Medijska pismenost je postala izborni predmet u obrazovnom planu i
programu za gimnazije. Kada se govori o osnovnom obrazovanju medijska
pismenost se izucava kroz nastavne planove predmeta koji obraduju slicnu
nastavnu tematiku. Zavrsno tromesedje u nastavi predmeta medijska pisme-
nost je posveceno etici u medijima, novinarskom kodeksu, funkcionisanju jav-
nog servisa. Medijska pismenost kao samostalni izborni predmet nije zastup-
ljen u osnovnoj skoli. U srednjoj Skoli medijska pismenost se uci u trecem raz-
redu u gimnazijama.

Zabrinjavaju, medutim, podaci do kojih smo dosli kada je u pitanju iz-
borni predmet medijska pismenost:

1. Gimnazija “Miloje Dobrasinovi¢" u Bijelom Polju - nema zainteresova-
nih ucenika;

2. Gimnazija “25. maj” Tuzi, nema zainteresovanih ucenika;

3. Gimnazija “Petar I Petrovi¢ Njegos” Danilovgrad, nema zainteresova-
nih ucenika;

4. Gimnazija “Tanasije Pejatovic” Pljevlja, nema zainteresovanih ucenika;

5. Gimnazija na Cetinju, 7 (sedam) ucenika izabralo je za izborni predmet
medijsku pismenost.

Izuzetak je, dakle, gimnazija na Cetinju gde se medijska pismenost uci
u tre¢em razredu. Od dva razreda koliko ih ima na trec¢oj godini 7 ucéenika
izabralo je medijsku pismenost za svoj izborni predmet. Podaci su neumoljivi.
Pokazuju da je zabrinjavajuc¢e mali broj onih koji su izabrali medijsku pisme-
nost, uprkos ¢injenici da se nastava u prethodnom periodu izrazito pozitivno
odrazila na savladavanje vestina od strane ucenika, koje su predvidene pla-
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nom i programom tog predmeta. Za sada su uzaludni pokusaji pojedinih nas-
tavnika koji predlazu nadleznom ministru i ministarstvu da se predmetom
medijska pismenost obavezu svi crnogorski ucenici.

Sa druge strane, pojedine medunarodne organizacije poput UNICEF-a
podrzavaju akcije koje se odnose na bezbednost dece na internetu i digitalnim
platformama. Od te organizacije podrzana je Agencija za elektronske medije
Crne Gore koja sprovodi regionalnu medijsku kampanju pod nazivom “Bi-
rajmo Sta gledamo”. Utisak je da, uprkos nastojanjima da se medijska pisme-
nost podigne na visi nivo, poruke koje treba da uti¢u preventivno na svest
najmlade populacije su blede i nemoc¢ne da se izbore sa jos uvek prisutnim
stereotipima kada je razumevanje a samim tim i shvatanje novog digitalnog
doba u pitanju.

4. Zakljucak

Preduslov za jacanje uloge svakog pojedinca u drustvu koje tezi da bu-
de demokratski opredeljeno i u kome je dijalog osnovno obelezje je uvodenje
medijske pismenosti u obavezne skolske programe.

To je i preporuka zemalja clanica Evropske Unije. U Crnoj Gori se u
odnosu na zemlje regiona, kada je re¢ o medijskoj pismenosti, najdalje otislo,
ako se govori o institucionalnom pristupu i mogucnosti da se izucava, medij-
ska pismenost. Podaci, ipak pokazuju da taj proces nije brz i lak. Neumoljivo
pokazuju da je zabrinjavajuce mali broj onih ucenika koji su izabrali medijsku
pismenost, uprkos ¢injenici da se nastava u prethodnom periodu izrazito pozi-
tivno odrazila na sve koji su izucavali taj predmet. Svakako da je javni interes
da svaki pojedinac pa i ucenik razume digitalno doba u kome Zivi. Medutim,
na obrazovnim institucijama je da permanentno sagledavaju okruzenje i omo-
guce pojedincima-ucesnicima obrazovnog procesa da na pravi nacin budu deo
“digitalnog sveta”. Izolovanje i izbegavanje da se problemi u toj oblasti resa-
vaju jedno drustvo nikako ne mogu da svrstaju u one sa prefiksom- drustveno
odgovorna.
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Apstract: Komercijalna kultura je uvjerljiva. Stanoviste semiotike
nije zainteresovano za izvor ili mjesto odakle poruka dolazi, vec je
bitan nacin kakvo je znacenje stvoreno u glavi primatelja. Nedostatak
ozbiljnih vijesti govori i o stanju duha u nekoj zemlji, o snazi intelek-
tualaca, te opstoj drustvenoj klimi, ukljucujuéi i stupanj demokratije.
Postovanje covjekove licnosti, kao aksioloska odrednica novinarstva,
oslanja se na dva nacela: nacelo o postovanju privatnog Zivota i nacelo
o zastiti od povreda Casti. Mnogi vidovi ljudske aktivnosti proZeti su,
danas, etickim pitanjima, sto ne iskljucuje ni novinarstvo, kao publici-
sticki diskurs Ciji je znacaj u savremenom drustou veoma bitan.
Kljucne rijeci: Mediji, komercijalizacija, tabloidizacija, semiotika,
aksiologija, informacija, trac, etika, istina

Abstract: Commercial culture is convincing. The point of view of the
semiotics is not interested in the source or the place from where the
message comes from, but the important way is how the meaning is
created in the recipient’s head. The lack of serious news also talks
about the state of mind in a country, the power of intellectuals, and
the general social climate, including the degree of democracy. Respect
for human personality, as the axiological determinant of journalism,
relies on two principles: the principle of respect for private life and the
principle of protection against honor injuries. Many forms of human
activity are today enriched with ethical issues, which does not exclude
journalism as a publicist discourse whose significance in contempo-
rary society is very important.

Key words: Media, Commercialization, Tabloidization, Semiotics,
Axiology, Information, Gossip, Ethics, Truth
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1. Uvod

Mnogi teoreticari OS] smatraju da je rijetko koja profesija drasti¢no
krsila svoja pravila ponasanja kao novinarska. I danas postoje kodeksi, i ma
koliko bili nesavrseni, njihova bi primjena nesumnjivo pomogla profesionalni-
jem ponasanju novinara.

Ovaj rad e se dotadi slozene prirode novinarskog kodeksa, kao i uloge
komercijalizacije novinarstva, u smislu novog vida tabloidiziranja dnevnih
novina. Strucni posmatraci tabloidizaciju Stampanih medija vide u smanjenom
prostoru za ozbiljne vijesti, te pracenju skandala na nacin na koji to rade tablo-
idi. Profesor novinarstva na Fakultetu politickih nauka u Beogradu, Nada
Todorovi¢, kaze da su komercijalizacija i tabloidizacija medija cesta pojava pa
¢ak i najkvalitetnijih i da su pogubni po demokratiju.

Stanoviste semiotike nije zainteresovano za izvor ili mjesto odakle
poruka dolazi, vec je bitan nacin kakvo je znacenje stvoreno u glavi primatelja.
Komercijalna kultura je uvjerljiva. Ljudi su skloni da povjeruju u iskrivljenu
stvarnost, iako nije temeljena na ¢injenicama i istini. U pitanju je denominacija
vrijednosti koja je usmjerena na promjenljivu percepciju, uz mogucnost nado-
gradnje smisla, u skladu sa stepenom razonode koju ona proizvodi. Onamo
gdje je percepcija kolebljiva, tu je i individualnost nesigurna, te ju je lako
odredenom interesnom spektru privoljeti.

A kako stoje opstevazece vrijednosti i od toga izvedene opStevazece
norme za individualnu vrijednosnu sustinu? Na to Kant daje odgovor polaze-
¢i od etike: ,,Gde se poslovi ne odvijaju na nacin i nisu raspodeljeni, gde je
svako mnogostruki vestak, tu se zanati nalaze u najve¢em varvarstvu.” (Kant,
L., 2008, s. 7)

2. Postovanje ljudske li¢nosti

,Deklaracija o duznostima i pravima novinara” usvojena u Minhenu
1971. god., utemeljila je izmedu ostalih profesionalnih normi, u okviru novi-
narskog kodeksa, i sledece duznosti:

— odbrana slobode informisanja i nezavisnost novinara
— traganje za istinom
— postovanje covjekove li¢nosti.

Ova treda, aksioloska odrednica novinarstva, oslanja se na dva nacela:
nacelo o postovanju privatnog Zivota i nacelo o zastiti od povrede casti. Min-
henska deklaracija kaZe da se novinar obavezuje da postuje privatnost drugih
ljudi i teSkim povredama profesije smatra: ,blacenje, uvredu, klevetu i neos-
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novane optuzbe”. Za Kanta je postovanje licnosti ekivalentno postovanju
zakona, te kaze da ,,svako postovanje prema nekoj licnosti zapravo je posto-
vanje prema zakonu (Cestitosti itd.), za koji nam doti¢na licnost daje primer.”
(Ibid., s. 29)

,Sto se tice Sirenja informacija o nekoj istini koja je takvog karaktera da
moze Stetiti ugledu licnosti, otkrivanja izvjesne tajne, nuznosti da se zadire u
privtani Zivot neke licnosti, tu shvatanje novinara o javnom interesu ili o pra-
vu javnosti da bude informisana moze biti razli¢ito shvatano od sudije zadu-
Zenog za sprovodenje zakona". (Korni, D., 1999, s. 57)

Razlika iznedu javne sfere u Zivotu politicara, koja moze biti predmet
legitimne paZnje novinara, i privatne ili intimne sfere u Zivotu pojedinca, koja
pripada samo tom pojedincu, koriste se kao model prilikom izrade normativ-
nih pravila za novinarsku profesiju. To razlikovanje omogucava da se svaka
konkretna situacija analizira na dobro odmjerene nacine, narocito kada je u
pitanju uspostavljanje ravnoteZe izmedu zastite privatnog Zivota, s jedne stra-
ne, i javnog interesa s druge strane.

Ova dva polariteta mogu varirati u zavisnosti od konkretnih li¢nosti.
Uocljivi su brojni slucajevi poznatih pozorisnih, filmskih i estradnih zvijezda,
koje rado dopustaju da se zaviri u njihov privatni zivot, pa ¢ak i u intimni
zivot, da bi odrzali slavu. Veoma su osjetljivi oni slucajevi koji se odnose na
povredu privatnog Zivota javnih liénosti, narocito politicara.

Danijel Korni postavlja pitanje. "Kako ta¢no procijeniti uticaj privatnih
postupaka i ponasanja nekog ministra ili visokog drzavnog funkcionera na
sliku koju ¢e o toj li¢nosti imati javnost?"

"Vecina medija ¢e prikazati istinit, saZet i razuman zbir dnevnih zbiva-
nja u ozradju koje im daje drustveni znacaj." (Malovi¢, S., 2007, s. 20) Mnoge
teorijske rasprave ticu se sagledavanja objektivnog ili neodgovornog izvjesta-
vanja, vaznosti i smisla odredene informacije i koliko je njeno objavljivanje od
javnog interesa.

Medutim, otvara se mogucnost rasprave o vrijednosti objavljenog tek-
sta, u funkciji bilo kakvog javnog interesa, ukoliko moZe nanijeti Stetu poje-
dincu; uslovljavajuci sadrzaj koji je u znaku klevete, te forme tabloidnog efek-
ta, koji su nerijetko prisutni i u dnevnoj Stampi.

3. Sta ne moze novinar
Kao najvece profesionalne greske prof. dr Stjepan Malovi¢ navodi: pla-
gijat, klevetu (uvredljive, netacne i neutemeljene optuzbe), primanje mita. Jesu
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li novinari kadri ozbiljno naskoditi ljudima i mogu li u skladu sa svojim
ovlas¢enjima javnog objavljivanja oklevetati, pa time nanijeti (ne) popravljivu
$tetu? On navodi Zarka Puhovskog koji je rekao sledeée: "Doslo je vrijeme da
se zastitimo od novinara, koji imaju snage i mogucnosti nanijeti velike Stete
pojedincima, a bez prave odgovornosti." (Ibid., s. 35) Dalje govori da nema
gore stvari nego li kada te prozovu mediji, a pogotovu "ako nisi luk ni jeo ni
mirisao."

»Novinari najéesce nisu svjesni svoje snage i raznog dometa napada u

mon

medijima. Neki ¢ak misle da je njihova sveta duZnost nekoga "prozvati", "pri-
likovati na stub srama", "rasturiti", i "raznijeti ga". (Ibid., s. 35)

Postavlja se pitanje koliko su takvi ¢lanci primjer dobrog, ili pak loseg
novinarstva? Navode na razmatranje koliko njihov efekat ide u prilog katego-
rijama pozitivnih ili negativnih OSJ. Po¢i ¢emo od teorije minusa (-) u odno-
sima sa javnoscu, po kojoj su negativne strane OS] sledece:

— stvaranje pseudo-dogadaja koji ne sluZe interesima organazacije ili jav-
nosti

- skrivanje ¢injenica od javnog interesa

— smanjivanje povjerenja u ustanove, politicare i nevladine organizacije.

Ako odredeni ¢lanak plasira pseudodogadaj, onda on sluzi ili ne sluzi
necijim interesima. Intencionalno moZe biti ,koristan” u komercijalnom
pogledu, a spram ocekivanja javnosti, sem ako je rije¢ o potrebi zadovoljavanja
nesavrSenih ljudskih priroda. Samo razvijanjem svijesti o profesionalnim
kodeksima, na kojima je zasnovano odgovorno novinarstvo, uz aksioloske
odrednice novinarske etike, moze se izbje¢i manir loSeg novinarstva. U supro-
tnom, novinarstvo ¢e zapasti u koliziju, tj. oprec¢nost i mrznju prema umu.

Novinari moraju ukazati na negativnosti, kako bi javnost znala Sta se
dogodilo i kako bi se sabotiralo ponavljanje istih. Ako novinar otkrije kako je
javni funkcioner u svom radnom vijeku pocinio neke neprihvatljive novéane
transakcije, imao bi profesionalnu duznost otkriti javnosti takve malverzacije
kako bi sankcionisali takva djela. Ukazivanje na malverzacije nije lin¢, vec¢
drustveno korisno djelo.

U suprotnom, ukoliko se sluzi tabloidnim sadrzajem, otvara pitanje
novinarske etike i nivoa drustveno korisnih efekata, te koliko je u funkciji
trenda ka podilazenju publici ¢esto niskih strasti? Time ¢lanak dobija formu
tabloidnog novinarstva, sto u komparaciji sa ozbiljnim dnevnim listom nije
adekvatan prostor za kvalitet, koji je indigniran jeftinim sadrZajem i senzaci-
jom. Ciljna grupa je masa, a akcenat stavljen na formu koja sluzi kao dobra
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osnova za tabloidiziranje dnevnih novina. To dalje povlaci, banalizaciju drus-
tva i degradaciju vrijednosti. Kako Lali¢ kaze: ,,uopste je covjek jadno stvore-
nje u vrijeme gomilanja i gomila: vrda kao Sarlo tamo vamo, gaze ga, guraju
ga, posipaju spla¢inama. Gomile su vazne, a ne ¢ovjek, i vazno je ko ¢e zgrabi-
ti gomile - oni ili mi.” (Lali¢, M., 2006, s. 230)

4. Mediji, marketing i drustvo

Uzimajud¢i u obzir mogucnosti objektivnosti ¢lanka, novinar mora
voditi ra¢una o tome da i objektivnho novinarstvo moZe biti neodgovorno.
Novinarska projekcija je izloZena sudu javnosti i novinari koji ne postuju pro-
fesionalne standarde cesto su izloZeni opravdanim kritikama. Sud javnosti
procjenjuje je li neki medijski produkt proizvod novinarstva ili senzacionaliz-
ma. Neki tracarski tabloidi mogu biti Citani i gledani, ali to nije novinarstvo.
Takvi sadrzaji, upravo, dobijaju dimenziju tabloidnog novinarskog proizvoda.

U poslednje vrijeme, novinarski tekstovi nerijetko postaju oksimoron,
ostvaren kroz odnos impresivne biografije odredene javne li¢nosti, u sprezi sa
senzacionalistickim novinarskim sadrZajem, Sto su sadrZaji koji podilaze pub-
lici koja voli demagoske sekvence o eventualnim padovima onih koji se suvise
visoko vinu i lete.

Nedostatak ozbiljnih vijesti govori i o stanju duha u nekoj zemlji, o
snazi intelektualaca, te opstoj drustvenoj klimi, ukljucujudi i stupanj demokra-
tije. Naslovne strane najviSe idu u prilog citanosti, koji i jeste glavni kriterijum,
ne zato da bi se dokazao kvalitet, ve¢ da bi se bolje prodale novine.

"U novinarstvu, informacija se shvata kao drustveno dobro, a ne kao
roba, sto znaci da novinar dijeli odgovornost za informaciju koju prenosi i da je
stoga odgovoran ne samo onima koji kontroliraju medije ve¢, u konacnici, naj-
Siroj javnosti, uklju¢ujudi i razne drustvene interese." (Malovi¢, S., 2007, s. 77)

Senzacionalisticki ¢lanci u sprezi sa rubrikama "Drustvo", uslovljavaju
pitanje koliko je i njegova vrijednost realna slika istog tog drustva. U Crnoj
Gori imamo kategoriju Cojstva (braniti druge od sebe) prema kategoriji mora-
la, a ne interesa, princip pravde i stoizam (ljudsko dostojanstvo, ¢vrstina). Tab-
loidiziranjem novinarskih sadrzaja, degradira se i samo drustvo kojem pripa-
damo, a $to je publika manje obrazovana, to su uspjesniji primitivniji medijski
sadrzaji. Tim reciprocitetom vrsi se uzajamno rusenje vrijednosti i kriterijuma.
Sto je manje intelektualaca, to je manje kvalitetnih medijskih sadrZaja. Mediji
su pozornica javnog zivota, kulture, pa bi sofisticiraniji sadrZaji svakako utica-
li na odrzavanje takve duhovne klime.
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Medijski diskurs pomjeren je sa novinarsko-publicistickog stila izraza-
vanja, zasnovanom na preciznosti, temeljnosti, jasnom izrazavanju i formi, na
razgovorni funkcionalni stil, koji ne mora uvijek odgovarati standardnom
jeziku. Bilo koji diskurs koji prodaje mjeSavinu i nesrazmjeru, kako kaZe Kant,
proizvodi samo Seprtlje. (Kant, I., 2008, s. 7)

Prof. Malovi¢ kaze da ¢im novinar pocne razmisljati o tome koliko ce
se povecati profit, tada nestaje novinarstvo i pocinje najgora komercijalizacija.
Novinar ne bi trebalo da izvjeStava zato da bi povecao prodaju, slusanost ili
gledanost svoga medija, ve¢ zato Sto dogadaji o kojem izvjeStava ima vrijed-
nost vijesti, zato $to moze poduciti konzumente medija.

Masovni mediji potvrduju se na trzistu, na nacin da ono utice i na nji-
hov sadrzaj. Sve se mjeri i to odmah: citanost, slusanost, gledanost. Teror trzi-
Sne uspjesnosti pretvara se u apsolutni kriterijum kvaliteta.

5. Izmedu tracai istine

Klinicki psiholog Mladen Markovi¢ tvrdi da intezitet bavljenja tracem
zavisi, prije svega, od stepena samosvjesnosti jednog drustva. On je ustvari
povezan sa vrijednostima jedne bratije, tako da je u drustvima u kojima je visi
nivo moralnih, spoznajnih i estetskih vrijednosti manje i traca.

Tra¢ kao Sirenje neistine i glasina o osobinama ljudi i detaljima iz nji-
hovog Zivota nije opasan ukoliko ostane bezazlen, pa je kao takav svojevrstan
vid razonode. , Trac je udica koja se baca. Onaj na koga se odnosi, odreduje Sta
¢e dalje biti sa tom igrom. Ako se upeca, onda igra tek pocinje. Ako prezire cilj
te igre, onda se igra paralizira. Onaj ko razumije te igre, nece reagoviti na
bacenu udicu. Negiranje, neprihvatanje igre je najbolji metod da se izbjegne
beskorisno trosenje energije, ” savjetuje Markovi¢ kako se odbraniti od traca.
(Markovi¢, M., )

Tra¢ moZe imati i odredeni cilj, a ne samo vrsiti funkciju razonode. To
se najbolje moze analizirati na pojavi traa u medijama, Sto ima za cilj po Mar-
kovic¢u da se umanji vrijednost osobe koja je predmet traca. Kaze: , Tracaju se
osobe koje nesto imaju, beznacajne osobe, nisu predmet traca”. (Ibid.) Predmet
traa mogu biti kvalitetne osobe izuzetnih vrijednosti, zato Sto ugrozavaju
manje sposobne ljude, kako bi se smanjila njihov avrijednost. Tra¢ je uvod u
igru, najprije se jedna vijest Siri, i u zavisnosti od igre, moze se pretvoriti u
aferu, pojasnjavaju dalje Markovic.
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6. O istini

Pitanje o istini je vrlo stara i permanentna tema filozofske misli. Pri
analizi doZivljaja ukazuju se razna tumacenja i shvatanja istine. Huserl ih gru-
piSe u Cetiri slucaja:

1. Istina, kao korelat akta koji identifikuje, moze biti "sam odnos stvari" i
kao korelat identifikacije koja se potpuno poklapa - identicnost, tj. pot-
puno slaganje onoga sto se misli sa datim kao takvim.

2. Pojam istine moze da bude sam "idealni odnos" koji se nalazi u eviden-
ciji poklapanja izmedu akata koji se poklapaju. U prvom slucaju istina
je nesto predmetno, u ovom drugom, po Huserlu, viSe bi bila ideja
forme akata, njihova sustina, ili ideja apsolutne adekvacije kao takve.

3. Istina kao potpuna datost predmeta o kome se misli. Istina bi bila ta
idealna potpunost i to u smislu dozivljavanja potpunosti kao onoga Sto
¢ini istinitost.

4. Sa gledista intencije istinu moZemo shvatiti iz odnosa evidencije, kao
tacnost intencije i kao njenu adekvatnost prema istinitom predmetu.

Fenomenoloski radovi ukazali su na nove vidike u pitanju istine. Prou-
¢avaju istinu u njenom neposrednom doZivljavanju, iskustvu, pocevsi od pra-
kti¢nog svakodnevnog zivota od njene objektivne, idealne forme u nau¢nim
iskazima. Fenomenologija proucava istinu u Zivoj intencionalnosti svijesti u
svim mogudim slucajevima.

U sferi logickih ispitivanja evidencija je doZivljaj slaganja izmedu ono-
ga Sto se misli i datoga odnosa stvari, a ideja toga slaganja treba da je sama
istina, tvrdi Huserll.

7. Zakljucak

Mnogi vidovi ljudske aktivnosti prozeti su, danas, etickim pitanjima.
To je slucaj, izmedu ostalog, i sa novinarstvom, ¢iji je znacaj u savremenom
drustvu veoma znacajan i jasan. Zivot savremenog ¢ovjeka je nezamjenljiv bez
masovnih medija, koji ujedno ¢ine i nasSu svakodnevnicu. Odnos medija i
drustva je slozen.

Drustvo reaguje na medije, koji su mocni faktor u unapredenju, pobolj-
Sanju, ali i unazadivanju drustva. Odnos medija i drustva umnogome odredu-
je i same odnose u drustvu, a taj reciprocijet pokazuje da kakvo je drustvo,
takvi su i mediji i obratno.
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Komuniciranje je dio industrije kulture, koja djeluje prema zakonitos-
tima trzista, jer novine, radio, televizija, knjige, film, drustvene mreze i sl. su
medijumi za stvaranje doZivljaja i osjecanja, te sluze nam za percepciju svijeta,
ali i razonodu.

U radu se pitanje etike informisanja ticalo funkcije novinarskih sadrza-
ja i kriterijuma koji su postavljeni ili svojstveni novinarima. Informacija obu-
hvata istovremeno i sadrZaj i formu, kao i njihovo prenosSenje i saopstavanje. U
tom smislu etika informisanja navodi na sami termin etika koji je po Polu Rite-
ru "ono $to se smatra ispravnim", a moral smatra "onim Sto se namece kao
obavezno".

Profesionalni kodeksi i savjeti za Stampu trebalo bi da udovoljavaju
opstim zahtjevima. Iako postoje mnogobrojni kodeksi, novinarska profesija
priznaje izvjestan broj normativnih pricnipa koji imaju medunarodni karakter.
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INTERPERSONAL COMMUNICATION COMPETENCE
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Apstrakt: Umijece komuniciranja jedna je od najvaznijih kompeten-
cija 21. stoljeca. Znati kako razmjenjivati tacne, razumljive, potpune i
svrsishodne informacije kao i biti uvjerljiv u komunikaciji, postaje Ci-
njenica od presudne vaznosti. Bilo koje poboljsanje komunikacijskih
kompetencija direktno ce dovesti do niza pogodnosti u razvoju licne
karijere, u razvijanju medusobnih odnosa, u laksem stjecanju naklo-
nosti i povjerenja, kao i u licnom Zivotu. Interpersonalna komunika-
cijska kompetencija podrazumijeva primjerenost i uspjesnost ponasa-
nja prilikom ostvarivanja individualnih i relacijskih ciljeva, a ukljucu-
je i dvije vrste drustvenih vjestina: kognitivne i bihevioralne drustve-
ne vjestine. Nadalje, neizostavna potpora interpersonalnoj komunika-
cijskoj kompetenciji su i neverbalna komunikacija te ekstralingvisticki
faktori ili izvanjezicka sredstva, o cemu ¢e u radu takoder biti rijeci.
Kljuéne rijeci: Komuniciranje, (interpersonalna) komunikacijska
kompetencija, komunikacijsko ponasanje, neverbalna komunikacija,
ekstralinguvisticki faktori

Abstract: The communication skills are one of the most important
competences of the 21st century. Knowing how to exchange accurate,
comprehensible, complete and useful information as well as being
convincing in communication becomes a fact of crucial importance.
Any improvement in communication competencies will directly lead
to a number of benefits in developing personal careers, developing
relationships, gaining affection and trust, as well as in personal life.
Interpersonal communication competence implies the appropriateness
and success of behavior when attaining individual and relational
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goals, and includes two types of social skills: cognitive and behavioral
social skills. Furthermore, the inevitable support to interpersonal
communication competence are both non-verbal communication and
extralinguistic factors, which will also be discussed in the paper.

Key words: Communication, (Interpersonal) Communication Com-
petence, Communication Behavior, Nonverbal Communication,
Extralinguistic Factors

1. Uvod

Pitanje kompetencije u (interpersonalnoj) komunikaciji postalo je pre-
dmetom interesovanja tek u novije vrijeme, tacnije tokom nekoliko posljednjih
desetlje¢a. Upravo zbog toga, nauka je jos uvijek u pocetnoj fazi postavljanja
prave definicije interpersonalne komunikacijske kompetencije, sa dosta nesla-
ganja. Tako Vreg za komunikacijsku kompetenciju kaZze da je to ,sposobnost
govornika, koji je spreman na sporazumijevanje, da razumljivu recenicu (i
gramaticki ispravnu) ,ukomponuje” u odnose komunikacijske stvarnosti.
Habermasova glavna teza je da svaki komunikativno djelujudi subjekt mora
vladati univerzalnim zahtjevima za valjanoscu, a njih mora prepoznati i njihov
komunikacijski partner. Komunikator, dakle, pretpostavlja da slusalac prizna-
je njegovu izjavu kao istinitu, normativno ispravnu i istinoljubivu (iskrenu)”
(Vreg: 1991: 220). Franc Vreg takoder navodi Habermasova glavna nacela
»zahtjeva za valjano$¢éu” komunikativnog djelovanja, a koja su u vezi sa komu-
nikacijskom kompetencijom: a) zahtjev za razumljivoscu, b) zahtjev za proporci-
onalnom istinom, c) zahtjev za ispravnos¢u, d) zahtjev za istinoljubivoscu (iskre-
noséu) (v. Vreg 1991: 220-221). ,Habermas upozorava da svaki govorni akt
mozZemo smatrati nevaZe¢im s obzirom na tri aspekta: a) neistinitim s obzirom
na datu izjavu, b) neispravnim s obzirom na dati normativni kontekst, c) neis-
tinoljubivim s obzirom na intencije govornika” (Vreg 1991: 221).

2. Komunikacijska kompetencija

Definicija interpersonalne komunikacijske kompetencije koju postavlja
K. K. Reardon, zasad se uzima kao najprihvatljivija, a predstavlja sintezu defi-
nicija koje su postavili razliciti teoreticari s tog podrucja. Dakle, ,,razina inter-
personalne komunikacijske kompetencije stupanj je u kojemu su necija pona-
Sanja primjerena situaciji i tako omogucuju osobi da ostvari svoje individualne
i relacijske ciljeve” (Reardon, 1998: 72). Reardon na taj nacin, a kako je vidljivo
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iz same definicije, kompetenciju odreduje kao varijablu, odnosno relativhu
veli¢inu koju svako posjeduje u odredenom stepenu. Tako, svaka komunikaci-
ja u interakciji sa drugim ljudima mozZe biti obiljeZena manjom ili ve¢om kom-
petentnoscéu, a taj stepen kompetencije, uvjetovan je postoje¢cim sudionicima,
odnosima i situacijama. Takoder, ostvarivanje vlastitih ciljeva uz istovremeno
nastojanje da drugi sudionici interakcije barem djelimi¢no ostvare svoje cilje-
ve, daleko je vise kompetentno od iskljucivog ostvarivanja vlastitih ciljeva uz
potpuno zanemarivanje ciljeva drugih sudionika. U interakcijama s ljudima
vaznije je odrZati odnos “zivim” od kratkoro¢nog ostvarivanja vlastitih ciljeva.
Tako J. M. Wiemann s pravom zakljucuje da je kompetentni komunikator
,osoba koja postiZe sto Zeli, a da pritom odrZava uzajamno prihvatljive odno-
se” (Wiemann 1977: 198), ¢ime, za razliku od definicija koje ukljucuju samo
ostvarivanje individualnog cilja, jednako obuhvata i pojedinca i odnos u
kojem se nalazi naspram sudionika u odredenoj situaciji. Na taj nacin (inter-
personalna) komunikacijska kompetencija, osim uspjesnosti, ukljucuje i prim-
jerenost, kako to idudi korak dalje pretpostavljaju Spitzberg i Cupac (1984).
,Da bi se ponasao kompetentno, komunikator mora govoriti ili ¢initi ono sto je
primjereno situaciji i ujedno uspjesno s obzirom na njegove individualne i
relacijske ciljeve” (Reardon, 1998: 73). Zanimljivo je da ponasanje koje vodi
uspjehu, nije istodobno i najprimjerenije. ,, Primjerenost znaci mjeru u kojoj je
komunikatorovo ponasanje ispravno u usporedbi s drustvenim pravilima koja
su relevantna za tu interakciju”, dok se ,uspjeSnost tice namjere u kojoj
komunikatorovo ponaSanje pomaze ostvarivanju individualnih i relacijskih
ciljeva” (Reardon 1998: 73).

Komunikacijska kompetencija stvar je kompromisa, trazi pronalaZenje
konstruktivnih rjeSenja za (istodobno) i primjerenost i uspjesnost. Medutim,
do zabune u razlikovanju primjerenosti i uspjesnosti moze doci i zbog kultu-
roloskih razlika, ali se prepreka u ostvarivanju kompetencije moze javiti i na
razini sukoba izmedu kompetencije i uspjeSnosti. Medutim, interpersonalna
komunikacijska kompetencija ne moZze biti shvacena (samo) kao obiljezje li¢-
nosti, jer bi tada istraZivanje obuhvatalo popis svih vjestina i sposobnosti koje
posjeduju uspjesni komunikatori, Sto je s aspekta ,situacijske perspektive”
(Reardon 1998: 74) - nemoguce, bududi da ne postoji tzv. univerzalno (kompe-
tentno) ponasanje primjenjivo u svim situacijama i prilikama. Umjesto toga,
,moraju se prouciti razli¢ite vrste situacija i za svaku od njih odrediti ponasSa-
nja koja dovode do uspjeha”, kako to, iduci korak dalje, postavlja Reardon
(1998: 74). Teoreticari koji zastupaju situacijsku perspektivu, smatraju da ce
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komunikacijska kompetencija (u datoj situaciji) zavisiti i od tipa odnosa medu
sudionicima. Tako su G. R. Miller, F. Boster, M. Roloff i D. Seibold dosli do
spoznaje da , komunikatori primjenjuju potpuno drukcije strategije uvjerava-
nja na osobe s kojima su u trajnim odnosima, nego na osobe za koje smatraju
da ih viSe nikada nece vidjeti.” (Miller / Boster / Roloff / Seibold 1977: 37-51)
Sumirajudi sve navedeno, moze se konstatovati da je komunikacijska
kompetencija veoma kompleksan pojam i sadrzava: komunikacijsku djelotvor-
nost (uspjesnost u komunikaciji), usmjerenost na druge (razvijanje grupa i veza),
dekodiranje i enkodiranje poruka (uspjesnost tumacenja verbalnih i neverbalnih
poruka), ekspresivnost (uspjesnost izrazavanja i prikupljanje kredibiliteta), po-
tom socijalnu opustenost (smirenost i opustenost pri javnim govorima) i namjer-
nost (uspjesSna upotreba strategija za postizanje zadatog cilja). Komunikacijska
kompetencija predstavlja jedinstvo jezicke, drustvene, kulturne i strateske
kompetencije; ona je spoj jezickih vijestina i drustvene interakcije.

3. Komunikacijsko ponasanje

Ne postoji neko opceprihvaceno kompetentno komunikacijsko pona-
Sanje, nego je situacija ta koja zahtijeva ili namece odredeno ponasanje, kao sto
to trazi i odnos medu osobama koje komuniciraju. Interpersonalna komunika-
cijska kompetencija obuhvata i tri vrste ponasanja: spontana ponasanja koja su
obiljezena odsutno$éu svjesnog planiranja ili vodenja i predstavljaju emocio-
nalne reakcije na dogadaje, predmete i ljude; zatim uvjezbana ili skriptirana
ponasanja, koja se temelje na promisljanju i vodenju koje se dogada u razdoblju
ucenja ponasanja te nakon toga nastupa automatizacija, pa vise nema potrebe
za promiSljanjem i vodenjem, te planirana ponasanja koja su uvijek svjesno
promisljena i vodena i predstavljaju komunikacijski ¢in na najvisem stupnju
svjesnosti.! (v. Reardon 1998: 75)

Komunikacijska kompetencija ukljucuje i dvije vrste drustvenih vjesti-
na: kognitivne i bihevioralne druStvene vjestine. Kognitivne vjestine pomazu u
otkrivanju nacina uspjesnog ostvarivanja individualnih i relacijskih ciljeva, no
relevantnost svake kognitivne vjestine ovisi o situaciji u kojoj se odredena vje-
Stina primjenjuje. 1) K. Reardon konstatuje da je empatija jedna od najistaknuti-
jih kognitivnih vjestina, a odnosi se na senzibilitet misljenja i osjecaja drugih

! Moze se konstatovati da podjela komunikacijskog ponasanja podsje¢a na nivoe neverbalne
komunikacije (svjesna, nesvjesna i manipulativna), o kojima govori i M. Markovié¢ u Poslovnoj
komunikaciji. (v. Markovic¢ 2003: 57-60)
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osoba. Izrazito je bitna za uspjeSnu interpersonalnu komunikaciju bududi da je
nuzno shvatiti stajaliSta i pozicije drugih, ukoliko se Zeli ostvariti uspjesna
komunikaciju s njima. Iako empatija nije nuZna u svim oblicima i vrstama
interpersonalne komunikacije, ona u svakoj situaciji moze doprinijeti pobolj-
Sanju kompetencije. To je nacin na koji komunikator moZe prikupiti informaci-
je o drugim ljudima, koje ¢e zatim koristiti u izboru rijeci i strategije, te stila
prezentacije.? 2) Zauzimanje drustvenih perspektiva, kao kognitivna vjestina,
predstavlja sposobnost zakljucivanja o moguc¢nostima koje imaju druge osobe.
Stepen do kojeg se razumije nacin na koji druge osobe vide svoj poloZaj i svoje
mogucnosti u izboru ponasanja, ujedno je i stepen do kojeg se mogu predvid-
jeti njihovi buduce potezi, pa, prema tome, i reagirati na primjeren i uspjesan
nacin. 3) Kognitivna kompleksnost, kao sljedeca vjestina, u tijesnoj je vezi sa zau-
zimanjem drustvenih perspektiva, a podrazumijeva broj i vrste pojmova i
shema kojima odredena osoba raspolaze u svrhu interpretacije razlicitih aspe-
kata svoje okoline. VaZznost kognitivne kompleksnosti u komunikacijskoj kom-
petenciji ocituje se u tome Sto kognitivno kompleksne osobe mogu prosudivati
ljude i situacije s veceg broja stajaliSta, te tako prilagoditi komunikacijsko
ponasanje specificnostima sudionika i situacija. 4) Vjestina osjetljivosti za sta-
ndarde odnosa podrazumijeva duboku svjesnost komunikatora o ocekivanjima
drugih ljudi, pa tako i prilagodbu ponasanja prema tim ocekivanjima. 5)
Takoder, jedna od bitnih kognitivnih vjestina je i poznavanje situacije koja se
upotrebljava za odredivanje primjerenih pravila prema kojima se u toj situaciji
sudionici trebaju ponasati (upor. Reardon 1998: 76-83) .

Bihevioralne vjestine omogucavaju ostvarivanje individualnih i relacij-
skih ciljeva i obi¢no se definiraju u smislu tjelesnog ponasanja tijekom interak-
cije. Ne mogu se u potpunosti odvojiti od kognitivnih vjestina bududi da je
miSljenje neodvojiv dio djelovanja. 1) Vjestina ukljucenosti u interakciju podra-
zumijeva mjeru u kojoj osoba participira u razgovoru. Izrazito ukljuceni ljudi
imaju sposobnost istodobnog usmjeravanja svijesti prema sebi, drugima i temi
razgovora, pa ih drugi stoga vide kao kompetentne interpersonalne komuni-
katore, dok slabije ukljuceni ljudi, zapravo ostaju psiholoski vrlo udaljeni od
razgovora, pa se smatraju manje kompetentnima u interakciji s drugima. 2)

2 Treba voditi ra¢una o izboru rije¢i, jer “bilo bi netacno smatrati da se rec¢ javlja samo kao “eti-
keta” koja oznacava pojedini predmet, radnju ili osobinu. Ustvari, smisaona (semanticka) struk-
tura reci mnogo je sloZenija, a istrazivanje prave smisaone strukture reci, kako se to vise puta
tvrdilo u lingvistici, zahteva mnogo $iri prilaz” (Lurija 2000: 41).
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Upravljanje interakcijom je vjestina koja je tijesno povezana s prethodnom vjes-
tinom — osim $to mora biti ukljucen u interakciju, komunikator mora znati i
kako njome upravljati u svrhu ostvarivanja vlastitih ciljeva. Ova se vjestina
stjece jo$ u najranijem djetinjstvu, u vrijeme kada se uce pravila uspjesne inte-
rakcije. 3) Vjestina fleksibilnosti ponasanja predstavlja mjeru u kojoj komunikator
tokom interakcije poznaje i primjenjuje alternativna ponasanja radi ostvarenja
istog cilja. Reardon smatra da ljudi o¢ekuju kako ¢e drugi ljudi u interakciji
slijediti pretpostavljena zajednic¢ka pravila konverzacije, pa kada se neko od
tih pravila prekrsi, onda dolazi do nepredvidivosti konverzacije $to se naziva
konverzacijskim otklonom ili konverzacijskom devijacijom.

Interpersonalna komunikacijska kompetencija zahtijeva sposobnost
ovladavanja konverzacijskim devijacijama, a da pritom ne dode do ugrozava-
nja odnosa. Stoga komunikatori moraju biti fleksibilni i sluziti se alternativnim
nacdinima, kako bi premostili konverzacijske devijacije i ostvarili vlastite cilje-
ve. 4) Slusanje je izrazito vazna bihevioralna vjestina i znacajno povecava
komunikacijsku kompetenciju. Nisu svi ljudi jednako dobri sluSaoci, odnosno
slusati ne znaci istovremeno i ¢uti, kao Sto ni gledati ne znaci vidjeti, ali svako
moZe vjeZbom poboljsati svoje sposobnosti slusanja. Potrebno je uloZiti svjesni
napor da se sagovornik ne prekida ili da misli ne odlutaju dok neko govori.
Upravo je taj napor faktor koji je u pozitivnom i bliskom suodnosu s uspjehom
u komunikaciji i uvjeravanju. 5) Drustveni stil, kao bihevioralna vjestina, ozna-
¢ava nacin komuniciranja, a ne sadrzaj. Svaka osoba ima razvijen vlastiti stil
komunikacije koji koristi dovoljno ¢esto da bi se taj stil mogao povezati s nje-
govom li¢nos¢u. Znanstvenici koji se bave komunikacijom razlikuju dvije vrs-
te stila: uobicajeni obrazac reagiranja neke osobe i nacin predstavljanja poruke. Obje
su vrste znacajne za komunikacijsku kompetenciju, jer ce stil koji se primjenju-
je u nekoj interakciji utjecati na ishod te interakcije, kao sto i tipican stil neke
osobe izrazito utjece na ishode svih interakcija te osobe. 6) Posljednja u nizu
bihevioralnih vjestina koja utjece na interpersonalnu komunikacijsku kompe-
tenciju je strah od komunikacije. Neki ljudi se, zbog razlicitih razloga, jednostav-
no boje komunicirati, pa taj strah utjece na njihovo ponasanje tokom komuni-
kacije (upor. Reardon 1998: 83-90).

Prema istrazivanju koje su proveli J. C. McCroskey, J. Daly i G. Soren-
son, ,ljudi koji se boje komunicirati osjecaju da nemaju kontrolu nad okolinom
i nemaju samopouzdanja.” (v. McCroskey / Daly / Sorenson 1976: 376-380).
Svaka se osoba ponekad osjeca nesigurno i nervozno tokom komunikacije, ali
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ako je takav strah veoma izraZen i stalno prisutan, onda ¢e sigurno imati nega-
tivan utjecaj na komunikacijsku kompetenciju.

Interpersonalna komunikacijska kompetencija moZe se mijenjati od
situacije do situacije, ovisno o kompetenciji komunikatorova sugovornika. Ko-
unikacija je nesto sto se radi sa ljudima, a ne prema njima, pa stepen kompe-
tencije jednog komunikatora mora biti pod utjecajem ponasanja drugog. 1z
navedenog se moZe zakljuciti da je komunikacijsku kompetenciju daleko lakse
ostvariti kada drugi pri tome suraduju. No, kompetencija u interpersonalnoj
komunikaciji nije samo pitanje vjestine, nego je i situacijsko i relacijsko pitanje.
Osim toga, Cesto je i stvar kompromisa. Kompetencija je, dakle, posebna za
svaki odnos i za svaku situaciju te nije osobina s kojom se ljudi radaju, nego
vjestina koja se moZe razviti i poboljSati. Primjerenost i uspjesnost za situaciju
ili odnos, kriteriji su po kojima se moZe odrediti razina kompetentnosti neke
osobe, no komunikacijska kompetencija nije jedina kompetencija kojom uces-
nici javne komunikacije moraju ovladati. Naime, govoreci o glasnogovornis-
tvu, Marko Sapunar u knjizi Teorijski aspekti novinarstva analizom strukture i
funkcije glasnogovornickog zanimanja utvrdio je tri kompetencije: informacij-
ska (sposobnost da se pravilnom selekcijom javnosti prezentiraju samo bitne
informacije, vodedi racuna o nacelu istinitosti informacija), komunikacijska (spo-
sobnost jasnog i nedvosmislenog prenosenja informacija u pravom obliku, op-
timalizacija “prometne vrijednosti informacija”) i eticka kompetencija (u njoj je
sadrZana svrha cijelog djelovanja u smislu unapredenja kvalitete Zivota, zas-
niva se na povjerenju; eticku kompetenciju je veoma tesko vratiti, ako se jed-
nom izgubi) (v. Sapunar 2001: 42).

Na osnovu navedenoga, moZe se konstatovati da ljudi cesto djeluju, a
da pritom nisu promislili o posljedicama svojih akcija. U svojim su interakcija-
ma viSe ili manje kompetentni, a ne apsolutno kompetentni ili apsolutno ne-
kompetentni, odnosno, neki ljudi pokazuju zavidan nivo komunikacijskih
kompetencija, drugi se , snalaze”, dok treci jedva da bi izvukli prolaznu ocjenu.

4. Umijece neverbalnog komuniciranja

Biti komunikacijski kompetentan, ne znaci (samo) znati pravilno govo-
riti, biti dobar retoricar, poznavati gramatiku, ve¢ uz sve navedeno znati se
ponasati u razli¢itim situacijama, te biti uspjeSan i u neverbalnoj komunikaciji.
Neverbalna komunikacija u velikoj mjeri definira imidz, a govorniku koji se
vjesto snalazi u neverbalnim aspektima komunikacije omogucava kontroliranje
neverbalne poruke i time navodi publiku da poruku dekodira na nacin na koji
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on to Zeli. Neverbalna komunikacija, najprostije, ,moze se definisati kao preno-
Senje informacija kroz izravni kontakt, svim sredstvima koja nisu verbalna:
izrazi lica (gestikulacija, mimika), pokreti ekstremiteta (ukrstanje ruku ili nogu,
¢eSanje oka, nosa itd.), promene na telu koje nastaju usled emocionalnih reakci-
ja ili nekih spoljnih faktora (crvenilo u licu, Sirenje zenica, itd.), poloZaj tela u
odgovarajucoj situaciji (telo nagnuto napred ili nazad pri sedenju, itd.)” (Vas-
kovi¢ / Krsi¢ 2009: 150). Kako dalje navode Vaskovi¢ i Krsi¢, ,, dokazano je da
svi ljudi koriste ,,govor tela”, koji dobar poznavalac njegove simbolike moze da
procita. Medutim, izgleda da ljudi i bez poznavanja psihologije odli¢no pozna-
ju ,govor tela”, jer je on stariji od bilo kog drugog jezika. Americki psiholog
Albert Mahrabian dosao je krajem 1960-ih do otkrica, da kada ljudi iskazuju i
prenose svoja osjecanja, koriste ukupno: a) 55% ,,govor tela”, b) 38% ton govora
ic) 7% reci (Sto znaci da se cak 93% komunikacije zasniva na neverbalnom pre-
nosenju informacija)” (Vaskovic¢ / Krsi¢ 2009: 151-152).

Vjesto interpersonalno komuniciranje i tehnike raspoznavanja never-
balne komunikacije ne sluze samo u svrhu raskrinkavanja onoga sto se moze
procitati “izmedu redova” vec i za stvaranje neverbalnog konteksta, i formira-
nje odnosa izmedu govornika i publike. Govornik mora biti prilagoden publi-
ci (vokabularom) i situaciji. Takoder, on i svojim neverbalnim ponaSanjem
treba biti u skladu sa publikom i situacijom, te joj treba prilagoditi i svoje ne-
verbalno i izvanjezicko ponasanje — odjecu, geste, ton glasa, facijalnu ekspresi-
ju itd. Neverbalna komunikacija moZe uveliko utjecati na verbalnu komunika-
ciju, osobito na upravljanje verbalnom komunikacijom, kao sto je slucaj u jav-
nim nastupima. Vjest govornik modi ¢e prepoznati sve prednosti i nedostatke
neverbalne komunikacije i vremenom je nauciti upotrebljavati u vlastitu
korist. U vezi sa korelacijom verbalnog i neverbalnog koda, Sipka istice , kako
se komunikacija moZe ostvarivati tako da a) neverbalna sredstva komunikacije
prate i pojacavaju verbalni iskaz (kad npr. gest i mimika prate govor), b) da
neverbalna sredstva ¢ine sama po sebi autonoman sistem znakova za spora-
zumijevanje, zaseban kod, sto je takode svojevrstan ,jezik” (takav je npr. ges-
tovni jezik kojim se sporazumijevaju gluhonijemi, ili sistem znakova za spora-
zumijevanje pomocu zastavica u pomorskom saobracaju i sl.) i ¢) kombinova-
na upotreba verbalnih i neverbalnih sredstava za sporazumijevanje u naizm-
jenicnoj komunikaciji (npr. u sluéaju kad govornik govori, sto je primjena ver-
balnog koda, a sluSaoci mu odgovaraju aplauzom — u znak odobravanja, ili
zvizdanjem — u znak negodovanja, gdje se u oba slucaja radi o elementima
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neverbalnog koda, t. o slanju poruka pomocu neverbalnih sredstava)” (Sipka
2005: 25-26).

Nadalje, u vezi sa vjeStinom neverbalne komunikacije, moZe se govoriti
o tri nivoa ponasanja - svjesnoj, nesvjesnoj i manipulativnoj neverbalnoj komu-
nikaciji. ,Svesna neverbalna komunikacija predstavlja svesno i kontrolirano
kretanje u odnosu na: sagovornika, verbalni tok i odredeni prostor. Ovaj vid
komuniciranja ne znaci uveZbavanje pokreta do savrSenstva, iako se ponekad
primenjuju vestine uvezbavanja pokreta da bi se koristile prilikom sloZenih
pregovora. (...) Pored ovih pokreta koji se ¢ine svesno, voljno, ali i pod uticajem
nervnog impulsa (disanje, formiranje glasa) javljaju se i ponavljaju i oni drugi,
manje pozeljni, nesvesni pokreti ili prisilne kretnje, prateci pokreti koji cesto
nevoljno ,ucestvuju” u komunikaciji. Mrstenje, oblizivanje, gutanje pljuvacke,
podizanje obrva, micanje, trzanje usana — pokreti su koji se ¢ine nesvesno, mi-
mo volje i odluke. Izrazito negativnu pojavu predstavljaju tzv. tikovi — neprija-
tni, sitni, ucestali, nevoljni pokreti. (...) Manipulativna neverbalna komunikacija
se sa namerom uvezbava do savrSenstva da bi se prezentovala odredena she-
ma ponasanja koja treba da deluje prirodno i opusteno. Ovakvo ponasanje ces-
to pruza sagovorniku ili pregovaracima, u sloZenom procesu pregovaranja, po-
gresnu sliku, namernu dezinformaciju i ostavlja Zeljeni, planirani utisak, zarad
postizanja odredenih ciljeva” (Markovi¢ 2003: 57-59).

Kao Sto se moze zakljuditi, izbor sredstava neverbalne komunikacije
zavisi od mnogih faktora — prostora, okoline, povoda (javnog) nastupa, raspo-
loZivog vremena, broja sagovornika ili slusalaca. Vjest komunikator, narocito
politicki, morat ¢e ovladati vjestinom neverbalne komunikacije, Sto prije svega
podrazumijeva pazljiv odabir pokreta, gestova, poza i njihovo uskladivanje sa
govornim ¢inom.

5. Izvanjezicki faktori kao vazna potpora vjestini komuniciranja

Ekstralingvisticki faktori ili izvanjezic¢ka sredstva predstavljaju veoma
vaznu potporu vjestini komuniciranja. Iako za komunikaciju nisu najvazniji,
ekstralingvisticki faktori mogu znatno doprinijeti kvaliteti komunikacije, a ja-
vni nastup uciniti uspjesSnim. ,Lina osobenost svakog pojedinca dolazi do
izrazaja u sopstvenim gestima, govoru, oblac¢enju, navikama trosenja slobod-
nog vremena, narocito ondje gdje moZe da raspolaZze ve¢om slobodom svog
drustvenog ispoljavanja” (Nuhanovi¢ 1998: 157). S druge strane, ukoliko je
odabir izvanjezickih sredstava pogresan ili neuskladen sa prilikom, on ce
obezvrijediti ili potpuno upropastiti ma koliko dobro osmisljen javni nastup.
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Dakle, ekstralingvisticki faktori ili izvanjezicka sredstva predstavljaju
dodatak, dopunu verbalnoj i neverbalnoj komunikaciji, odnosno sve one fine-
se u odijevanju i ponaSanju koji odaju ¢ovjeka - od izbora odjece, obucde, naki-
ta, detalja i dodataka, Sminke i frizure do nac¢ina dolaska do govornice i pona-
Sanja za govornicom. Ovi faktori u potpunosti odslikavaju i odaju li¢nost,
govore i 0 manirima, odgoju i bontonu osobe, odnosno, njegovoj cjelokupnoj
kulturi komuniciranja i imidZa. Neprimjereno ponasanje ili odijevanje prili-
kom javnog nastupa ili istupa, tumacit ¢e se ne samo neadekvatnom priprem-
ljenoscu ili neznanjem, nego i nekulturom. ,,Na osnovu poznavanja stila poje-
dinca mogucde je predvidjeti njegovo ponasanje u komunikaciji. Stil se odnosi
na cjelokupno ponasanje ¢ovjeka. U poznatoj francuskoj izreci ,stil je sam cov-
jek”, sadrzana je sustina i komunikacijska vrijednost ovog, slozenog, neverbal-
nog znaka” (Dizdarevic 1997: 88).3

Kako je istaknuto, li¢ni imidz je vazan dio komunikacije, stoga bi svaki
komunikator itekako trebao voditi racuna o ekstralingvistickim faktorima, a
prije samog javnog nastupa sebe upitati Sta Zeli postici, kakav utisak Zeli osta-
viti — i tome prilagoditi svoj cjelokupni izgled i ponasanje. Brojni su elementi
koji u to trebaju biti ukljuceni:

1. Odijevanje i vanjstina — opca urednost i njegovanost, prepoznatlji-
vost stila. Govoreci o poslovnom bontonu, Markovié isti¢e vaznost odijevanja,
navodecdi da , dobar ukus u odevanju znaci pravilan izbor odece, obuce, nakita
i drugih garderobnih i ukrasnih detalja za svaku priliku, doba dana i okruZe-
nje. Sta se moZe smatrati profesionalnom odeéom? MoZe se govoriti o unifor-
mi, ali i o slobodnoj varijanti odevanja, u zavisnosti od vrste zanimanja. Bez
obzira na posao koji se obavlja, kada nije obeleZen uniformom, najprikladniji
je klasican tip odevanja. On se ogleda u kroju i boji, vrsti i izboru materijala,
obudi, tasnama, kravatama i ukrasima” (Markovi¢ 2003: 187). Pritom, ,,vreme
koje se potrosi na pripreme, na osmisljavanje sopstvenog stila u odevanju,
izgledu, frizuri, Sminkanju, nikako nije izgubljeno vreme. Naprotiv, to je naj-
bolja investicija za buducnost, jer je prvi utisak cesto veoma vazan. Ne treba

3 Naprimjer, neprikladno odijevanje nekog politicara nece samo znaciti da je politicar neuk,
priprost ili neupucen, nego i drzak, bududi da ¢e ovakvo ponasanje nerijetko (i potpuno) izadi iz
okvira svog osnovnog znacenja, dobivajudi konotativnu dimenziju — svjesno / namjerno pona-
Sanje s ciljem da se cijeli dogadaj / prilika obezvrijedi, a sagovornik ili auditorijum uvrijede i
omalovaZe (po principu ,,sve mi je ovo veoma nebitno — nisam nasao/la za shodno ni da se
prikladno obucem”).
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biti ni obican, ve¢ pronaci jednostavan detalj u kombinaciji sa nekim odevnim
predmetom. Nastup, odevanje, imidz treba da izdvoje pojedinca iz mase. Ne
treba zaboraviti — i ode¢om se uspostavlja dobra komunikacija” (Markovic¢
2003: 193).

2. Imidz ¢ini i vremensko ponasanje, odnos prema svom i tudem vre-
menu, osjecaj za tzv. tajming (pravo vrijeme za prave stvari), jer ,postupci
ljudi su cesto od veceg znacaja no njihove redi. (...) Zakasnjenja se mogu pode-
liti na ona posle kojih se , nesto progunda“, na ona posle kojih se kaze neka rec
izvinjenja, na donekle uvredljiva, koja iziskuju izvinjenje, na neuctiva u pra-
vom smislu i na skroz uvredljiva” (Hol 1976: 12).

3. Dodirivanje, tapsanje, drustveni poljubac, rukovanje — tzv. kontakt
trece vrste.

4. Prostorno ponasanje pri stajanju i sjedenju koje podrazumijeva koris-
tenje svog, tudeg i javnog prostora, te postivanje prostornih zona (intimne, li-
¢ne, drustvene, javne), zatim tjelesni stav u hodanju i usmjerenost tijela prema
sagovorniku, nacin dolaska do govornice, ponasanje za govornicom.

5. Bonton u najSirem smislu, kao ,,skup pravila za ponasanje u drustvu;
znaci i uctivo, pristojno, uljudno vladanje” (Markovi¢ 2003: 169), odnosno
maniri — ,,ustanovljeni standardi (kodeks) u ponasanju koje jedna zajednica (ili
vecina) dobrovoljno prihvata, udi, ali i kreira” (Markovi¢ 2003: 173).

Iako za cjelokupnu komunikaciju veoma bitni, ekstralingvisticki faktori
ili izvanjezicka sredstva, jos uvijek nisu dovoljno istrazeni. Gotovo da nema
literature koja se bavi ekstralingvistickim faktorima zasebno — uglavnom se
izucavaju unutar neverbalne komunikacije, pretpostavljajudi tako da su uvijek
u vrijednosti znaka (u funkciji signala, naprimjer), Sto u ozbiljnijoj analizi i
definiranju slozenosti komunikacijskog ponasanja, odnosno interpersonalne
komunikacijske kompetencije, ne bi trebao biti slucaj.

Takoder, ekstralingvisticki faktori su ,tesko uhvatljivi”, za (pisanu)
analizu i ocjenu veoma nezahvalni, upravo zbog nemogucnosti da se prepoz-
naju, a potom i adekvatno dekodiraju (dileme: imaju li vrijednost (neverbal-
nog) znaka, nose li odredenu poruku ili su u potpunosti izvanjezicki i da li
lijepo istovremeno znaci prikladno), no zasigurno ¢e u vrednovanju ovih fak-
tora od velike pomoci biti traZenje neke srednje vrijednosti.

6. Zakljucak
U pokusaju da se definira komunikacijska kompetencija, moguce je
konstatovati, a to uocavaju i Bagari¢ i Mihaljevi¢ Djigunovi¢ ,kako se pojam
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komunikacijske kompetencije od trenutka njegovog uvodenja u lingvisticki
diskurs mijenjao i prilagodavao kontekstu njegove uporabe, tako su se pred-
lagali i/ili koristili drugi termini umjesto termina komunikacijske kompetenci-
je, naprimjer izrazi ,jezicno umijece”, , komunikacijsko umijec¢e” i , komunika-
cijska jezicna sposobnost”. Medutim, pojmovi koji se kriju iza tih izraza su,
kao sto je vidljivo iz prvoga poglavlja ovoga rada, istoznacni ili vrlo bliskoz-
nacni pojmu komunikacijske kompetencije” (Bagari¢ / Mihaljevi¢ Djigunovi¢
2007: 91), stoga se tumacenjem nekih od navedenih sintagmi djelimic¢no ili
potpuno tumaci komunikacijska kompetencija.

Biti kompetentan korisnik jezika u komunikaciji, kako je to uoceno, ne
znaci samo posjedovati znanje o jeziku nego i sposobnost i vjestinu za aktivi-
ranje tog znanja u komunikacijskom cinu. Podizenjem nivoa svijesti 0 ovoj
izuzetno vaznoj pojavi, doprinosi se primjerenosti i uspjesnosti ponasanja, kao
segmentima komunikacijske kompetencije. Sposobnost komuniciranja na
nacin koji je upravo primjeren, dosljedan i uspjesan u okviru postoje¢ih odno-
sa i postojece situacije, garant je ostvarivanja unaprijed postavljenih ciljeva.
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VIJESTI O MIGRANTIMA U SLUZBI POPULIZMA I
POLITICKE MANIPULACIJE

MEDIA REPORTS ABOUT MIGRANTS IN THE SERVICE OF
POPULISM AND POLITICAL MANIPULATION
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Fakultet politickih nauka, Univerzitet u Sarajevu

Apstrakt: Nakon Makedonije, Srbije i Hrvatske veliki broj izbjeglica i
migranata stigao je prosle godine, na putu prema Zapadu, i u Bosnu i
Hercegovinu. Izvjestavajuéi od prvog dana o ljudima s Bliskog i Sre-
dnjeg istoka te sjevera Afrike koji su na putu prema boljoj buducnosti
u nekoj od drzava Europske unije privremeno boravili u Bosni i Her-
cegovini, mediji su Cesto Sirili glasine, neprovjerene informacije, lazi u
vijestima, a prenosili su i izjave politicara koji su povremeno pokazi-
vali ksenofobiju i netrpeljivost prema drugima i drugacijim. Naravno,
to su bili samo rijetki izuzeci. Priliku su vjesto iskoristili politicari,
prije svega u Bosni i Hercegovini, a posljedicno i u Hrovatskoj, te su
migrantsku situaciju (zlo)upotrijebili za medustranacke obracune,
predizbornu kampanju i slanje poruka gradanima, odnosno biracima.
S druge strane, bilo je i politicara koji su konkretno, jasno i precizno
komunicirali probleme migranata. Za potrebe ovog rada studijom slu-
¢aja migrantske situacije koja se dogodila u Bosni i Hercegovini te
Hroatskoj bit ce provedena analiza sadrZaja najcitanijih portala u te
dvije drzave — Klix.ba i 24sata.hr — tokom 2018. godine kako bi se
utvrdilo koliko su mnesrecu migranata, odnosno izbjeglica u svrhu
manipulacije i populizma koristili politicari.

Kljucne rijeci: Migranti, izbjeglice, politicka manipulacija, populi-
zam, fake news, drustvene mreze

Abstract: After Macedonia, Serbia and Croatia, many refuges and
migrant, during their quest toward West, came in Bosnia and Herze-
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govina. In reports since day 1 about people from Middle East and
Northern Africa, media outlets often were spreading rumors, unveri-
fied information, lies in news, as well as statements from politicians
that sometimes were filled with xenophobia and bigotry. However,
those were rare exemptions. Politicians in Bosna, and by consequence
in Croatia, used this situation and abused stories about migrants for
fights between parties, electoral campaigns and sending messages to
citizens-electors. On other hand, there were politicians that talked
about migrants problems clearly and precisely. In this study about
migrants situation in Bosnia and Croatia, we will analyze content of
leading news portals from those countries (Klix.ba and 24sata.hr)
during 2018. so we could establish in which scale politicians used
misery of migrants for manipulation and populism.

Key words: Migrants, Refugees, Political Manipulation, Populism,
Fake News, Social networks

1. Uvod

Iako imaju svjeza i traumatic¢na sjecanja na progone stanovnistva, etni-
¢ko ¢iscenje i izbjeglicke kolone iz ratova "90-ih, ¢ini se da se drzave koje su
nastale raspadom Jugoslavije nisu najbolje snasle u situaciji koja im je 2015.
godine s Bliskog istoka, potom i Srednjeg istoka te sjevera Afrike donijela veli-
ki broj izbjeglica i migranata koji su krenuli prema Europi prolazedi tzv. bal-
kanskom rutom - preko Makedonije, Srbije i Hrvatske — dalje na Zapad'.
Neophodno je bilo izvjesno vrijeme da drzavne vlasti slijede primjer gradana i
nevladinih organizacija, domacih i stranih, koje su pokazale humano lice i
pomogle velikom broju izbjeglica, uglavnom Sirijaca, Iracana i Afganistana, na
putu u bolju buduénost. Tri godine kasnije, promijenila se ruta, ali se promije-
nila i nacionalna struktura te status ljudi koji mjesecima, ponajvise pjeSice,
prelaze stotine kilometara. Dok je u prvom slucaju bila rije¢ o izbjeglicama,
dakle ljudima koji su bjezali od ratova i progona, u drugom slucaju se radilo o

1 EUROSTAT je objavio da je tokom 2015. godine u Europu stiglo 1.321.560 migranata,
uglavnom iz ratom zahvacenih Sirije, Afganistana i Iraka (Usp. Research Gate: Musi¢, Safet i
Agovi¢, Anesa Agovic¢ (2018). Securitization of migrant crisis on the Western Balkan route, pre-
uzeto dana: 30. 1. 2019. godine, sa https://www. researchgate.net/publication/325973193_ Securi-
tization_of_migrant_crisis_on_the_Western_Balkan_route).
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migrantima, ljudima koji su na Zapad krenuli iz ekonomskih razloga i u pot-
razi za boljom egzistencijom?. Ovoga puta stizali su i u Bosnu i Hercegovinu te
potom nastavljali prema Hrvatskoj®.

Migrantska situacija* stvorila je u Bosni i Hercegovini brojne probleme,
prije svega politicke prirode jer su oni koji obnasaju vlast — od lokalne do naj-
viSe drzavne razine — u nedostatku rjeSenja stvarali dodatne probleme, optu-
Zujudi i prozivajudi jedni druge. Pri tome su koristili i medije, a bududi da je

2 Prema UNHCR-u, ,izbjeglice su osobe koje bjeZe od oruzanog sukoba ili progona ...
nalaze u situaciji koja je cesto tako opasna i nepodnosljiva da prelaze nacionalne granice kako bi
potrazili sigurnost i tako postali medunarodno priznati kao 'izbjeglice’ ... upravo zato sto je za
njih previSe opasno da se vrate kudi, pa trebaju utociste negdje drugdje. To su ljudi za koje usk-
racivanje azila ima potencijalno smrtonosne posljedice”.

Pod pojmom migranta UNHCR podrazumijeva osobe koje se na napustanje domovine
ne odluce ,zbog izravne prijetnje progona ili smrti, ve¢ uglavnom radi poboljsanja zZivota pro-
nalazenjem posla ili u nekim slucajevima radi obrazovanja, spajanja obitelji ili drugih razloga”
(UNHCR: Edwards, Adrian (2016). UNHCR viewpoint: ‘Refugee’ or ‘migrant’ — Which is right?,
preuzeto dana: 30. 1. 2019. godine, sa https://www.unhcr.org /news/latest/2016/7/55df0e556/
unhcr-viewpoint-refugee-migrant-right.html).

3 Vije¢e ministara BiH sluzbeno je potvrdilo da su tokom prosle godine prijavljena
23.902 nezakonita migranta na teritoriju BiH, namjeru da zatrazi azil je iskazalo 22.499 osoba,
dok je njih 1.567 podnijelo zahtjev za azil. Najvedi broj migranata je iz Pakistana, Irana, Sirije,
Afganistana i Iraka (Vije¢e ministara BiH: Odrzana 164. sjednica Vijeca ministara BiH, preuzeto
dana: 30. 1. 2019. godine sa http://www.vijeceministara.gov.ba/ saopstenja/sjednice/saopstenja_
sa_sjednica/default.aspx?id=29840&langTag=hr-HR).

4 Strucnjak za sigurnost Safet Musi¢ upozorava na medijsko-populisticku terminologiju
koja koristi termin , migrantska kriza”, te umjesto toga predlaze termin , migrantska situacija”
jer se ,ni po ¢emu to stanje ne moZe nazvati krizom”. ,Kada se govori o pojmu kriza, podrazu-
mijeva se da je to uopsteni i neutralan pojam koji oznacava sistemski poremecaj i hitan slucaj da
moze opravdati zakonske ili politicke mjere i promjene”, objasnjava Musi¢. Termin ,, migrantska
kriza” je nastao 2015. godine, navodi, kada je veliki broj migranata u kratkom periodu stigao u
Europu. ,,Formalno-pravni razlog pojave termina 'migrantska kriza' je bio nepostivanje pretho-
dno uspostavljenih politika prijema i registracije migranata na nivou EU. Drugi razlog, koji je u
stvari i doveo do masovne i dinami¢ne medijske upotrebe termina 'migrantska kriza' je direktna
povezanost sa populistickim politicarima, odnosno sa liderima desnicarskih stranaka”, ukazuje.
Prema njegovim rije¢ima, ,rjeSenja koja su ponudili desnicarski populisticki politicari nisu uop-
Ste sadrzavali socijalne i psiholoske pretpostavke, niti neke sofisticirane metode, ve¢ su koriste-
ne metode koje su karakteristi¢ne kao srednjovjekovna ratna doktrina, zatvaranje granica zido-
vima i fortifikacijskim preprekama, a na kraju i Zicom®.,, Kada su uredno evidentirane i kontro-
lisane, migracije ne predstavljaju izazov za desnicarske populiste niti njihovu javnost. Zato
planski stvaraju sliku da je situacija poremecena i van kontrole, Sto izaziva strah i neizvjesnost,
te rezultira podrskom glasaca i opstankom na vlasti kao krajnjim ciljem ove populisticke strate-
gije”, navodi. (Safet Musi¢, e-mail poruka autoru, 30. 1. 2019.)
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2018. bila izborna godina medusobno optuZzivanje dobro je posluzilo i u predi-
zbornoj kampanji. Koristila su se sva raspoloziva oruzja, naravno verbalna, a
sve u svrhu podmetanja protivniku, manipulativnog i populistickog nastupa
prema biracima.

S druge strane granice, u Hrvatskoj, vladajuci su nastojali svim silama
ispuniti zadatak koji im je povjerila Europska unija — ne pustiti niti jednog
migranta preko granice. I pri tome su, takoder putem medija, komunicirali s
javnoscu, ali i razmjenjivali optuzbe s nevladinim humanitarnim organizaci-
jama koje su ih prozivali za nehuman odnos prema migrantima. Dio opozicij-
skih politi¢ara iskoristio je priliku za napade na vladajucde, a oni najneodgo-
vorniji za objavu glasina, pa i ocitih laZi na ra¢un migranata koji su uznemirili
hrvatsku javnost. Pouceni iskustvima iz dogadanja 2015. godine, novinari su
tri godine kasnije pokazali punu odgovornost, no u borbi za citanost, slusa-
nost, gledanost i oni su imali propusta.

2. Ciljevi, teorijski i metodoloski okvir

Manipulativne tehnike nisu niSta novo u djelovanju politi¢ara, pa ih u
svom obracanju gradanima na podrucju Balkana koriste i lokalne politicke
snage. ,Putevi ocajnika”, termin koji za opis situacije u kojoj se nasao veliki
broj ljudi koristi UNHCR?, samo su postali plodno tlo za nove oblike manipu-
lacije, ali i populistickog djelovanja®.

Dok éuénjié navodi kako manipulator ima namjeru da ,utice na uvere-
nja, stavove i ponasanje velikog broja ljudi, tako da bi se oni u stvarima o
kojima ne postoji opsta saglasnost, a za koje su zZivotno zainteresovani, usme-
rili prema ubedenju, stavovima i vrednostima manipulatora, a da toga nisu
svesni” (2008: 41), Tanta konstatira, govoreci o manipulaciji u meduljudskim
odnosima, kako je taj pojam danas ,,opterecen negativnim slojevima znacenja i
njome se obi¢no oznacavaju odnosi medu ljudima, pri kojima se nastoji ostva-
riti osobni ili skupni interes, npr. kada politicari manipuliraju glasacima”
(2007: 22).

5 Usp. UNHCR (2019). Desperate Journeys report, preuzeto dana: 30. 1. 2019. godine, sa
https://www. unhcr.org/media-page-desperate-journeys-report-january-2019

¢ ,Populisticka doktrina poremecaje u sistemu svjesno predstavlja kao krize, uz plan-
sko koristenje medija koji svojim djelovanjem svjesno produbljuju i povecavaju trajanje odrede-
nih drustvenih poremecaja, kao sto je slucaj sa migrantskom situacijom” (Musi¢, nav. mj.)
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Prema Leksikonu radija i televizije, manipulacija predstavlja , upravljanje
ljudskim ponasanjem u odredene svrhe; takoder smisljeno varanje javnosti,
podvaljivanje laZnih informacija i stvaranje krive slike ili misljenja o pitanjima
Sire vaznosti ... Posebno je opasna medijska manipulacija, odnosno manipula-
cija sredstvima javnog informiranja, jer politickim, drustvenim i financijskim
elitama omogucuje da podredivanjem medija namecu svoje uske politicke i
ekonomske interese i promicu grupna stajalista ... I sami mediji mogu manipu-
lirati svojim korisnicima (mo¢ medija, utjecaj medija), Sto u posebnim politic-
kim i drustvenim uvjetima moZe dovesti do zlouporabe medija” (Gali¢, ur.
2016: 305).

Tako ¢e Berto Salaj podsjetiti da ,, populizam moze biti i lijevi i desni, i
autoritaran i libertarijanski, i progresivan i reakcionaran, ovisno o prirodi i
vrijednostima elita i 'opasnih drugih' kojima se suprotstavlja” (2013: 18), uka-
zuje da postoje dva lica populizma: ,Jedno pokazuje da populizam ugrozava
demokraciju, o ¢emu svjedo¢i politicka povijest 20. stoljeca koja pokazuje kako
su neki izvorno populisticki pokreti zavrsili u autoritarnim i totalitarnim obli-
cima vladavine. Drugo pak pokazuje da populizam mozZe biti koristan korek-
tiv inherentnih sklonosti predstavnicke demokracije da se razvija iskljucivo u
smjeru elitisticke demokracije. Nadalje, mobiliziranjem i ukljucivanjem u poli-
ticki proces onih koji su bili marginalizirani i pasivni, populizam politici glav-
ne struje Salje poruku da se previse udaljila od miSljenja i interesa obi¢nih gra-
dana” (2013: 21). Na drugom mjestu konstatira kako se ,pridjev populisticki u
svakodnevnom govoru najcesc¢e upotrebljava kao izraz kojim se Zeli diskredi-
tirati politicke aktere s ¢ijim stavovima i prijedlozima nisu suglasni oni koji ih
prozivaju. Pritom se populiste optuzuje za davanje laznih i nerealnih obecanja
i jeftinu demagogiju pomocu kojih nastoje kod ljudi razbuditi 'niske' osjecaje i
strasti te tako zadobiti njihovu potporu” (Salaj, 2012: 55).

Politi¢ari su u stvaranju razlika po principu ,mi i oni”, podizanju ten-
zija, slanju poruka birac¢ima u kojima su ukazivali na ,,opasne druge” djelovali
na jednu od Sest osnovnih emocija, kako ih navodi Paul Ekman (prema Cas-
tells, 2014: 177), a to je, uz gadenje, iznenadenje, tuga, sreca i ljutnja, i strah - u
ovom slucaju od ,drugih i drugacijih”. Pri tome su se uveliko koristili tehni-
kama framinga, odnosno uokvirivanja, koje Entman definira kao ,proces oda-
bira i isticanja odredenih aspekata nekih dogadaja ili tema i njihovo poveziva-
nje tako da se promovise odredeno tumacenje, vrednovanje i/ili reSenje”. Cas-
tells dodaje i kako , glavne politicke elite imaju najvecu kontrolu nad frejmo-
vima u vestima. Njihov se stepen kontrole povecava kada se frejmovi odnose
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na kulturoloski prikladne dogadaje, kao Sto su odbrana nacije od neprijatelja
nakon 11. septembra ili za vreme rata” (2014: 203).

U novinarskom djelovanju, Kunczik i Zipfel navode kako ,'frame'
predstavlja interpretativni okvir, kognitivni ustroj u svijesti novinara, koji olak-
Sava odabir i obradu informacija. Ranija se iskustva pohranjuju te koriste kao
okvir, putem kojeg se tumace kasnija iskustva” (Kunczik i Zipfel, 1998: 104).
Vrlo je znakovito i objasnjenje istih autora po kojem se ,postupkom framinga
isticu odredeni dijelovi zbilje, dok se drugima smanjuje ili zanemaruje vrijed-
nost” (Ibid). A to je primjenjivo upravo na price o migrantima — uglavnom su
objave u kojima se pisalo o njima bile iz rubrike ,,crna kronika”, dok su njihove
Zivotne price, razlozi zbog kojih su posli na neizvjestan i po Zivot opasan put,
te uvjeti u kojima se nalaze postavljeni u drugi plan ili se o tome nije pisalo.

Istrazivanje ¢e, u tom smislu, biti usmjereno na provjeru hipoteze da su
politicari u Bosni i Hercegovini i Hrvatskoj iskoristili situaciju u kojoj su se
nasli migranti za slanje poruka bira¢ima, a sve u svrhu manipulacije i populi-
zma. Pri tome se nisu ustrucavali koristiti i lazima, koje su bez kritickog
odmaka i utvrdivanja istine prenosili mediji, Sto je uznemirilo javnost u obje
drzave.

Nuzno je odgovoriti na ova istrazivacka pitanja:

1. Na koji nacin su politicari u Bosni i Hercegovini te Hrvatskoj reagirali
na migrantsku situaciju i u svojim porukama koristili medije?

2. Koliko su u medijskim objavama nastalim na porukama koje su slali
politicari dominirale neprovjerene informacije, glasine, dezinformacije
ilazi?

3. Jesu li u porukama poslanim putem medija politicari bili fokusirani na
stvarne probleme migranata, a ne na manipulaciju ljudskom tragedi-
jom?

Budu¢i da je u bosanskohercegovackim i hrvatskim medijima bilo
puno objava o izbjeglicama i migrantima, pretragom po klju¢nim rijecima
migranti, izbjeglice, migrantska i izbjeglicka kriza, migrantska situacija a u kontek-
stu izjava, priopcenja, komentara, odnosno objava na drustvenim mrezama
politicara, tj. nositelja najvisih drzavnih duznosti tokom 2018. godine bit ce
analiziran sadrzaj najcitanijih portala u Bosni i Hercegovini — Klix, odnosno u
Hrvatskoj — 24 sata’. Za potrebe istraZivanja analizirano je 228 objava na porta-

7 Dva promatrana portala bili su najposjeceniji u Bosni i Hercegovini, odnosno Hrvat-
skoj prema istrazivanju agencije Gemius Audience.
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lu Klix, odnosno 102 objave na portalu 24 sata u kojima su se o problemima
izbjeglica i migranata oglasavali bh. i hrvatski politicki duznosnici, ali i tijela
zakonodavne i izvrsne vlasti (PredsjedniStvo BiH, Vije¢e ministara BiH, minis-
tarstva, drzavni i entitetski parlamenti, zastupnici te Hrvatski sabor, Vlada
Republike Hrvatske, predsjednica Republike Hrvatske, premijer, ministri i
zastupnici).

3. Analiza politickog diskursa o migrantima u BiH

Kad je 2015. godine Njemacka zatvorila svoje granice, primivsi pretho-
dno gotovo milijun izbjeglica s Bliskog istoka, nitko nije ocekivao da ¢e dolasci
ljudi iz ratom zahvacenih podrudja ili osiromasenih drZava, koje su unesrecili
besmisleni sukobi, zapravo prestati®. Dramaticne scene prelaska nabujalih
rijeka u Grckoj, blokada na granici te drzave s Makedonijom, Zilet-Zica na
madarskoj, a potom i na slovenskoj granici tek Sto su postajale dio zaborava,
otvorena su druga ZariSta, prije svih u Bosni i Hercegovini. Privremeno Sator-
sko naselje u srediStu Sarajeva doslovno je preorano nakon $to su migranti
iseljeni i poslani na jug, prema Mostaru. No tamo nisu tako lako stigli, jer ih je
na pola puta blokirala policija Hercegovacko-neretvanskog kantona. Ubrzo se
fokus prenio na zapad Bosne i Hercegovine, odnosno na granicu s Hrvatskom
jer su migranti tim putem posli prema Zapadu.

Jo$ dok su se migranti nalazili u Sarajevu, pojedini mediji objavljivali
su laZzne vijesti i dezinformacije o nasilju, pljackama, zloupotrebi droge®, no
situacija je kulminirala 18. svibnja, kad je spomenuti konvoj autobusa u kojima
su bili migranti zaustavljen na pola puta prema izbjeglickom naselju Salako-
vac kod Mostara. Upravo akcija pripadnika hercegovacko-neretvanske polici-

8 ,Migracije su postale fenomen 21. vijeka, te izazivaju strahove u zemljama tranzita i
prijema, kao i predrasude i razlicite reakcije. Strahovima i predrasudama je lako manipulisati, a
to ekstremni desnicari danas koriste kako bi ostvarili znacajan prodor u politickom sistemu.
Razli¢iti mediji igraju veoma vaznu ulogu u tome, kroz pojavu i objavljivanje laznih vijesti o
migrantima”, pise Safet Musi¢ na portalu Avangarda.

,Cilj desnih politickih opcija, a moze se reci i medija preko kojih se objavljuju lazne vi-
jesti, je radikalizacija domaceg stanovnistva, sto onda dovodi do ugrozavanja vladavine prava,
uruSavanje sudstva, medija, pa ¢ak i stvaranje nacionalne i vjerske netrpeljivosti”, navodi Musi¢
(Avangarda: Musi¢, Safet (2018). Ko i zaSto proizvodi strah od migranata u Evropi i na Balka-
nu?, preuzeto dana: 30. 1. 2019. godine, sa http://avangarda .ba/detaljno.php?id=680).

° Raskrinkavanje: Livanci¢-Mili¢, Biljana (2018). ,Avazove” lazne vijesti o migrantima
u Sarajevu, preuzeto dana: 30. 1. 2019. godine, sa https://raskrinkavanje.ba/analiza/avazove-
lazne-vijesti-o-migrantima-u-sarajevu
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je, koja je izazvala reakcije gotovo svih politickih stranaka predstavlja primjer
u kojem su u prvi plan izbile medusobne optuzbe politicara i stranaka, a sami
migranti i njihova sudbina ostali su u drugom planu™.

Medu prvima je reagirao ministar sigurnosti BiH, Dragan Mekti¢"
(Srpska demokratska stranka) koji je taj potez nazvao ,drZzavnim udarom®'2,
Uslijedile su reakcije stranaka, a potom i duZnosnika, aktualnih i bivsih'®. Bez
obzira na njih, autobusi u kojima su bili migranti su nakon visesatne blokade
pusteni i smjeSteni u izbjeglicki centar.

Posebno su znakovite reakcije Milorada Dodika (Savez nezavisnih
socijaldemokrata), tadasnjeg predsjednika bh. entiteta Republika Srpska, a
danas c¢lana Predsjednistva BiH iz reda srpskog naroda koji je govorio kako ce
,uciniti sve da zastiti dosadasnji nacin Zivota” entiteta kojem je na celu, govo-
rio kako ¢e ,naci nacin da se odbrani od najezde” i da ,ne Zeli promjene struk-

10 Posebni predstavnik Europske unije u Bosni i Hercegovini, Lars-Gunnar Wigemark
upozorio je, ¢im se situacija s migrantima zakomplicirala, da oni ,ne smiju biti politicko pitanje”
i da bh. vlasti trebaju izbjeci pravljenje , politickog cirkusa od svega toga” https://www.klix.ba/
vijesti/bih/wigemark-od-problema-s-migranatima-ne-treba-praviti-politicki-cirkus/180628088
(26.1.2019.)

11 Mekti¢ je rekao da je migrantska kriza pogodila kompletnu regiju te da odredeni
politicari Zele ovakvu situaciju iskoristiti u kontekstu politicke kampanje. Podsjetio je da je u
kolonama masa ranjivih kategorija koje bjeZe od pakla u svojim zemljama. ,Ovi ljudi, bez obzira
na to Sto su ilegalni migranti, zasluzuju ljudski tretman i da se prema njima ponasamo u skladu
s medunarodnim standardima”, kazao je Mekti¢ https://www.klix.ba/ vijesti/bih/mektic-
policijski-komesar-hnk-ilija-lasic-danas-ce-biti-priveden-u-tuzilastvo-bih/180518066 (26.1.2019.)

12 ]z Ministarstva sigurnosti BiH je poruceno, nakon sto su autobusi s migrantima zaus-
tavljeni na crti razdvajanja dva kantona, kako je ,,nelogicno da neko s lokalnog nivoa zabranjuje
da se neko preveze drzavnim cestama i smjesti u drzavni objekt” https://www klix.ba/vijes-
ti/bih/ministarstvo-sigurnosti-bih-ne-zna-ko-je-i-zbog-cega-izdao-naredbu-da-se-migranti-
zaustave/180518028 (26. 1. 2019.)

13 Ovo su neki od naslova: Demokratska fronta: Drama sa migrantima je pocetak realizacije
Covicevog ‘plana B’, SDP: Zaustavljanje migranata je drzavni udar u reziji HDZ-a i posljedica antidr-
Zavne politike SDA, SBB: Nedopustivo je da se Viada i komesar HNK izdignu iznad odluka institucija
BiH, SDA: Oni koji su sprijecili konvoj sa izbjeglicama pocinili su krivicno djelo, Izetbegovi¢: Odluka
MUP-a HNK da zaustavi migrante je protivustavna, Zvizdi¢: MUP HNK mijenja teze, Vijece ministara
odlucuje gdje ée migranti biti smjesteni, Semiha Borovac: Sramno, nenadlezno i protuzakonito postupanje
MUP-a HNK, Mekti¢: Policijski komesar HNK Ilija Lasi¢ danas ée biti priveden u Tuzilastvo BiH, Nova-
lié: Ne shvatam danasnja zbivanja kao ni razloge zbog kojih je do njih doslo, LagumdZija: Pomo¢ migran-
tima je odbrana evropskih vrijednosti.

194



MLADEN OBRENOVIC:
Vijesti o migrantima u sluzbi populizma i politicke manipulacije

ture stanovnistva“!4. Kasnije je tu tezu samo prosirio, te govorio kako su nas-
tojanja Sarajeva da ,,doseljavanjem Sirijaca, Afganistanaca i drugih muslimana
... za Cetiri, pet ili deset godina piSe da je BiH vecinski bosnjacka i musliman-
ska zemlja”". Prema Dodiku, ,migranti nakon tri godine u statusu azilanta u
BiH', automatski dobijaju drZavljanstvo, ¢ime mogu da ucestvuju u politic-
kom i javnom Zivotu kao i svi ostali gradani BiH. To ¢e onda biti pritisak i na
izborni sistem, biracko tijelo i samu konfiguraciju vlasti’’. PribliZavanjem
datuma izbora retoriku je zaostravao, a brojke migranata koje , u BiH Zeli da
uvuce SDA i da im reguliSe azilantski status kako bi kasnije mogli da dobiju
drzavljanstvo”!® samo je povecavao stigavsi do brojke od 150.000".

14 Entitetske vlasti Republike Srpske porucile su, nakon razmatranja problema migra-
nata, da nece prihvatiti nijednu samostalnu odluku Vije¢a ministara BiH, ukoliko utvrduje
odredene mjere koje se odnose na teritorij tog entiteta https://www klix.ba/vijesti/bih/dodik-
poziva-bih-na-zatvaranje-granice-za-migrante-zelimo-se-odbraniti-od-najezde/180513063 (26. 1.
2019.)

15 Neko je dao signal migrantima da krenu. Sto nisu ranije i$li, prije pet godina, prosle
godine? Zar neko misli da se ovo odjednom desilo. Prije deset, 15 godina su strane diplomate
govorile da ¢e se ovdje stvari rjeSavati jer ¢e neki narod dodi sa strane i ojacati ovdje strukture”,
govorio je Dodik https://www.klix.ba/vijesti/bih/dodik-se-plasi-migranata-sarajevo-doseljava
njem-muslimana-zeli-stvoriti-muslimansku-zemlju/180522005 (26. 1. 2019.)

16,0d priblizno 22.100 osoba koje su izrazile svoju namjeru trazenja azila u BiH 2018.
godine, samo sedam posto ih je na kraju predalo aplikaciju za azil” (Usp. UNHCR (2019). Des-
perate Journeys report, preuzeto dana: 30. 1. 2019. godine, sa https://www.unhcr.org/media-
page-desperate-journeys-report-january-2019)

17 Nijedan jedini azil jo§ nikome nije odobren, niti smatram da ¢e biti odobren. Cak ni
migranti nemaju takav interes da podnesu azil”, rekao je ministar Mekti¢ https://www.klix.ba/
vijesti/bih/mektic-nekolicina-migranata-iz-bihaca-je-prijetnja-po-zajednicu-i-mi-cemo-ih-
izolovati/180626043 (26. 1. 2019.)

18 Dodikove kvalifikacije odbacio je potpredsjednik bh. entiteta Republika Srpska,
Ramiz Salki¢ (Stranka demokratske akcije): , Rijec je o predrasudama prije svega jer u Republici
Srpskoj misle da je rije¢ samo o migrantima muslimanima, medutim, medu njima ima i kr§¢ana
i drugih vjeroispovijesti. Vlada Republike Srpske smatra da dolaze 'neki muslimani' i onda se to
sve ne uklapa u njihov koncept i strateske ciljeve da u ovom entitetu Zivi Sto manje Bosnjaka i
Hrvata. Zapravo, oni Zele pravoslavni entitet i zato imaju tako rigidan stav prema migrantima”
https://www klix.ba/vijesti/bih/salkic-vlada-rs-migrante-posmatra-iskljucivo-kao-muslimane-i-
zato -im-odbija-pomoci/180513088 (26. 1. 2019.)

19 U predizbornom duhu Dodik je govorio obracajudi se i Europskoj uniji, upozorivsi
da nece dozvoliti naseljavanje migranata na podrudjima na kojima su prije rata zivjeli Srbi
https://www klix.ba/vijesti/bih/dodik-tvrdi-da-rs-u-izbore-ulazi-najstabilnija-nego-ikada-
odbacio-optuzbe-ohr-a/180728042 (26. 1. 2019.)
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I drugi su ¢lanovi Dodikove stranke?, doduse na razlic¢itim duZnosti-
ma - entitetskim ili drzavnim — upucdivali kritike drzavi?, ali i ministrima. Na
meti im se posebno nasao ministar sigurnosti Mekti¢, koji je od pocetka 2018.
godine upozoravao na svu ozbiljnost problema s migrantima. U gotovo svim
njegovim istupima analizirana je situacija i predlagana rjeSenja, isticana je
¢injenica da se problem mora rjesavati regionalno, a ne lokalno, prozivao EU
da su migranti njezin, a ne bh. problem, no ni on nije propustao priliku obra-
¢unati se s politickim protivnicima, a ponajprije s kriticarima njegovog rada. I
kako su se priblizavali izbori, njegove poruke su se sve viSe usmjeravale pre-
ma politickim protivnicima, ali i bira¢ima uz povlacenje paralela s migrant-
skom situacijom?,

Znacajnu ulogu, ali vrlo pozitivnu, odigrala je Semiha Borovac (Stran-
ka demokratske akcije), ministrica za ljudska prava i izbjeglice BiH, cije su
poruke i djelovanje bile usmjerene humanitarnom aspektu i smirivanju situa-
cije, posebice dokidanju nepotrebnih politi¢kih tenzija. Posjecivala je migrante

2 Dodikova stranacka kolegica i nasljednica na duznosti predsjednika bh. entiteta
Republika Srpska, Zeljka Cvijanovi¢ govorila je na sliénom tragu, prebacujuéi odgovornost za
rjeSenje migrantske krize na drzavu, ali i upucujudi kritike Europskoj uniji: ,,Jedina pomoc¢ jeste
da im otvore svoje granice i rasporeduju ih po svojim zemljama jer su se ovi migranti, kao i svi
prije toga, tamo zaputili. Cilj migranata ionako nije da ostanu u BiH ve¢ da dodu do razvijene
Evrope. Ako su se neke evropske zemlje ogradile Zicama da bi sprijece priliv migranata, onda
ne vidim zasto je nama pomoc¢ to da gradimo kapacitete za njihov prihvat i smjestaj ovdje, a
pojma nemamo ni koliko ¢e ostati, ni ko ¢e da ih lijeci, hrani, provjerava njihov identitet u smis-
lu sigurnosnih rizika” https://www. klix.ba/vijesti/bih/cvijanovic-skida-odgovornost-sa-rs-a-i-
kritikuje-drzavu-kako-se-ne-bavi-problemom-migranata/180512065 (26. 1. 2019.)

21 "Imate pet hiljada ljudi koji su nelegalno tu, za koje ne znate ni ko su ni sta su, da li
su problematicni, a mnogi medu njima su bili u borbenim dejstvima ili u Siriji ili u Iraku. Ima i
onih koji dolaze iz drugih zemalja - Irana, Pakistana... Jednostavno ne znate njihove prave
podatke, njihova prava imena, a ni njihovu istoriju i $ta su radili u svom Zzivotu", upozorio je
ministar unutrasnjih poslova Republike Srpske, Dragan Luka¢ ukazujuéi na ,ljude koji prave
probleme, vrse krivicna djela, provale, krade, pa ¢ak i pokusaje silovanja https://www.klix.ba/
vijesti/bih/ministar-lukac-vlasti-u-sarajevu-ignorisu-migrantsku-krizu/180812072 (26. 1. 2019.)

22 Velike brojke iznosili su politicari koji nisu imali nikakvog odgovora na krizu u
BiH, pa su smislili da je lakSe iznositi manipulacije nego pricati o migracijama koje se desavaju
iz BiH. Vedi je problem odlazak mladih ljudi koji budu¢nost vide u bjezanju iz BiH”, kazao je
Mekti¢ https://www klix.ba/vijesti/bih/mektic-ne-pada-mi-na-pamet-da-lavrovu-polazem-ikak
ve-racune/180817034 (26. 1. 2019.)
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smjestene u kolektivnim centrima, iskazivala skrb za djecu, zahtijevala bolje
uvjete,

Clanovi Predsjednistva Bosne i Hercegovine — Bakir Izetbegovi¢, Mla-
den Ivani¢ i Dragan Covi¢ — razli¢ito su reagirali na problem s migrantima.
Izetbegovi¢ (Stranka demokratske akcije) uglavnom se nije oglasavao o tom
pitanju, ali je nekoliko dana uoci sluzbenog pocetka kampanje za opce izbore
posjetio migrante u Cazinu, urucio im donaciju, te najavio ,adekvatno rjese-
nje” do zime. Ivani¢ (Partija demokratskog progresa) se u svojim porukama
zalagao se za bolju i ¢vrséu kontrolu granice, ali bez angaZmana Oruzanih
snaga BiH, te se suprotstavljao ideji smjeStaja migranata na prostoru BiH?.
Covi¢ (Hrvatska demokratska zajednica BiH) takoder je prebacivao odgovor-
nost za rjeSavanje krize na razinu drZave, ali i dao zanimljivu opasku o preba-
civanju migranata u Mostar, navode¢i da je to ucinjeno — ,,za potrebe dolaska
predsjednika Turske [Recepa Tayyipa Erdogana] u Sarajevo”?. Nakon poraza
na izborima, ni Covi¢ ni Ivanié¢ nisu se vise oglasavali o migrantima, bar ne na
promatranom portalu.

Migrantska situacija bila je cesta tema politickih rasprava na svim razi-
nama vlasti, pogotovo u drzavnim i entitetskim parlamentima, no kad su pro-
Sli izbori sve je ostalo tamo gdje su se migranti i zaustavili na putu prema
Hrvatskoj — u Unsko-sanskom kantonu na krajnjem zapadu Bosne i Hercego-
vine.

2 Kao drzava moramo stvoriti sve uslove da se pruzi humanitarna pomo¢ svim
migrantima, ali ta pomo¢ mora da se odvija na ta¢no odredenim mjestima. Ne smijemo stvarati
los imidz. Ne smijemo dozvoliti da se Salje losa slika da migranti borave po parkovima. Nas
prioritet ¢e biti stvaranje smjestajnih kapaciteta”, porucila je Borovac https://www klix.ba/ vijes-
ti/bih/migrantska-kriza-ne-smije-eskalirati-ali-se-na-konkretne-mjere-pomoci-i-zastite-jos-
ceka/180607044 (26. 1. 2019.)

2 Ivanic je smatra da tezinu migrantske situacije Bosna i Hercegovina ,ne moze izdrza-
ti ni politicki niti ekonomski” i da bi to ,proizvelo veliku politicku nestabilnost” https://www.
Kklix.ba/vijesti/bih/ivanic-bih-ce-se-suprotstaviti-svakom-pokusaju-smjestaja-
migranata/180717018 (26. 1. 2019.)

2 Upozoravao je Covié i da ée ,negativni odnos prema migrantima samo jacati”, te da
»migrantsku krizu, prije svega, dozivljava kao humanitarnu pa tek onda sigurnosnu i na kraju
politicku”. ,, Ako bismo taj problem potcijenili, mogli bismo imati izuzetnu krizu u BiH, pogoto-
vo u izbornoj kampanyji, jer ti migranti ¢e sluziti nekome takoder za kalkulacije i izborne poru-
ke”, govorio je Covié¢ https://www klix.ba/vijesti/bih/covic-migranti-su-u-mostar-prebaceni-za-
potrebe-dolaska-erdogana-u-sarajevo/180621021 (26. 1. 2019.)
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4. Politicki diskurs o migrantima u Hrvatskoj

S druge strane granice, koju su ¢vrsto ¢uvali pripadnici Ministarstva
unutarnjih poslova Hrvatske, najées¢e spominjano ime bio je celni covjek
navedenog ministarstva Davor BoZinovi¢ (Hrvatska demokratska zajednica).
Uglavnom je branio djelovanje grani¢ne policije, koju su migranti i nevladine
humanitarne organizacije prozivale za brutalno ponasanje u zastiti granica, ali
u upozoravao na lazne vijesti, glasine i dezinformacije koje se Sire, ponajvise
drustvenim mrezama, a potom i kroz medije. Bozinovi¢ev nadredeni, premijer
Andrej Plenkovi¢ (Hrvatska demokratska zajednica) ¢vrsto je zastupao politi-
ku Europske unije prema migrantima, koja je podrazumijevala njihovo zadr-
Zavanje izvan svojih granica, dakle i izvan Hrvatske, a opozicija je koristila
situaciju za obracun s vladaju¢ima. No, jedan dio opozicije odigrao je neslavnu
ulogu Sire¢i paniku medu stanovnistvom objavom netoc¢nih, laznih, uznemiru-
jucih glasina?.

Osim $§to je ministar Bozinovi¢ vrlo ¢esto morao objasnjavati sto i kako
radi hrvatska policija, pogotovo u situacijama u kojima se pokusavalo zausta-
viti krijumdcare ljudima koji su na svaki naéin pokusavali prebaciti migrante
do slovenske granice?, morao je reagirati i povodom laznih vijesti koje su Sirili
i obicni ljudi, ali i neodgovorni politic¢ari?. Problem bi nastao kad su politicari
Sirili strah i paniku, prenosedi informacije koje nisu bile istinite.

2 Safet Musi¢ navodi kako su , populistickoj retorici zapravo neophodni termini kakav
je 'migrantska kriza', jer na taj nacin kontinuirano ponavljajudi taj termin u stvari proizvode i
odrzavaju krizu, iako se u migrantskoj situaciji ne radi o krizi, ve¢ zapravo o sistemskom pore-
medaju u drustvu” (nav. mj.)

7 Hrvatska od prvoga dana nije sklona postavljanju Zica jer Zice nisu nikoga zaustavi-
le. Zaustaviti moZze samo dobro obucena, dobro opremljena grani¢na policija i suradnja sa svim
drzavama od kojih svaka treba preuzeti svoj dio tereta po ovom pitanju”, govorio je Bozinovi¢
https://www.24sata.hr/news/u-borbi-protiv-ilegalaca-je-najvaznija-suradnja-susjeda-577262 (27.
1.2019.)

28 Zbog mogucnosti brzog sirenja informacija suoceni smo s ve¢im brojem laznih vijes-
ti. Vedina dogadaja koji su se u proteklom razdoblju dovodili u vezu s migrantima pokazali su
se laznima nakon provjera. Ne moze se sve dovesti u vezu s migrantima niti za to postoji
opravdanje”, odgovorili su iz Ministarstva unutarnjih poslova Hrvatske na novinarske upite. I
sami su bili na meti onih koji $ire lazi u vijestima, te su najavili kako ¢e ,,0 takvim sigurnosnim
incidentima redovito obavjeStavati javnost i demantirati sve laZzi. Ako itko posumnja u bilo
kakav kriminal, moZe se obratiti policiji koja ¢e, kao i dosad, doé¢i na svaku intervenciju”
https://www.24sata.hr/ news/policija-o-migrantima-se-sire-gnjusne-lazi-nemojte-nasjedati-
598679 (27. 1. 2019.)
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Najdalje je oti$ao saborski zastupnik Ivan Pernar (Zivi zid) koji je prvo,
krajem lipnja, otiSao u bihacki kraj da se upozna sa stanjem terenu, prenoseci
svoje dojmove putem Facebooka i iznosec¢i nekoliko vrlo spornih tvrdnji, kao
na primjer: ,Ono sto je najgore jest Sto medu migrantima ima kriminalaca koje
policija zna ali niSta ne ¢ini da ih deportira ili makne s ulice. Ima ih na kojima
se vidi da su narkomani ili alkoholicari, ima i mentalnih slucajeva” ili , kada
padne no¢ domicilno stanovnistvo se ne usudi slobodno kretati po gradu, to
se posebno odnosi na Zene; navika da s djecom odete u park ili ih pustite da se
bez nadzora igraju po ulici je nestala”?. Mjesec dana kasnije ponovno se ogla-
sio o migrantskoj situaciji navodeci da ,80 posto migranata ¢ine muskarci u
naponu snhage, te da velik broj njih ima sklonost alkoholu, drogama i nasilju ...
Javnost polako saznaje istinu koja se od njih skrivala. Uspjeli smo razbiti lazni
narativ koji je do tad bio dominantan, da se radi o ljudima koji bjeZe od rata,
da je puno Zena i djece, da medu njima nema kriminalaca, da su to sve dobri
ljudi kojima treba otvoriti vrata“®. Jos je nekoliko objava Pernar® na istu temu
imao na Facebooku, pri ¢emu ne treba smetnuti s uma da ga na toj drustvenoj
mreZi prati vise od 285.000 ljudi®.

Ni Most nezavisnih lista, jos jedna stranka opozicije, nije ostao po stra-
ni, pa je u prici iskoristio Nizara Shoukryja, etni¢kog Sirijca koji ve¢ 35 godina
zivi u Hrvatskoj i koji je prije cetiri godine dobio nagradu ,Ponos Hrvatske”
za doprinos, volontiranje i humanost pokazanu prilikom izbjeglicke krize.
Dok su 2015. godine na hrvatske granice dolazili uglavnom njegovi bivsi zem-
ljaci, sad se pita ,tko su ti [danasnji] migranti, da li bjeZze od vatre ili su
migranti koji dolaze iz zemalja koje nisu pogodene ratom i to bez dokumenata
i Zele nastaviti put prema zapadu”*.

» https://www.facebook.com/pernari/posts/2092017081124064 (27. 1. 2019.)

30 https://www.facebook.com/pernari/posts/2130934417232330 (27. 1. 2019.)

31, Ako odete na Google i upisete 'migranti, djevojka, glava', imate prilike vidjeti jedan
stravican video gdje mladoj djevojci prvo odrube glavu, a onda je kuhaju, napisao je na svojem
profilu Ivan Pernar Zale¢i se kako su mu administratori te drustvene mreze izbrisali dvije 'bru-
talne objave' na tu temu” https://www.24sata.hr/ news/pernar-bulazni-kako-migranti-kuhaju-
ljude-grmoja-zove-vojsku-598289 (27. 1. 2019.)

32 Pernarov stranacki kolega Ivan Vilibor Sinci¢ u Hrvatskom saboru se zauzimao za
odlucniji stav prema migrantima, ukazujudi na praksu Italije koja brani pristajanje brodova s
migrantima na svoje obale ili Madarske koja je ,odavno prva dignula zicu” https://www.
24sata.hr/news/ma-arska-odavno-ima-zicu-a-hrvatska-treba-odlucniji-stav-578948 (27. 1. 2019.)

3 ,Kao Hrvat koji poznaje mentalitet Istoka predlazem da odmah pocnemo raditi na
fortifikacijskim preprekama i to prvo od juga zemlje prema istoku ... Osim toga, migranti imaju
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S desne strane politickog spektra, saborska zastupnica Bruna Esih
(Nezavisni za Hrvatsku) upozoravala je da se ,jednom ipak mora reci ne per-
fidnom i tihom ratu objavljenom europskim suverenim nacijama pa tako i
Hrvatskoj“3, dok su s lijeve strane iz oporbenog SDP-a smirivali situaciju,
pozivali na iskustva u izbjeglickoj krizi kada su oni bili na vlasti, ali i upozo-
ravali da drzava mora imati jasnu strategiju za novonastalu situaciju na hrvat-
skim granicama te koristili navodno policijsko nasilje prema migrantima za
prozivanje vlasti.

I bivsi SDP-ov premijer, Zoran Milanovi¢ osvrnuo se krajem godine na
izbjeglicku krizu®, podsjetivsi kako ,tada nitko nije imao problem, ni desnica
ni ljevica. Tu i tamo je netko pokusao uloviti neki politicki bod. Ljudi su se
prema tim ljudima, druge vjere i porijekla ponijeli dosta susretljivo, u najgo-
rem slucaju hladno. Za razliku od drugih drzava gdje je nastupila histerija”.
Tri godine kasnije, smatra, nastupila je , histerija zbog tih ljudi koji traze zrnce
srece veca nego ikad” i u Hrvatskoj Sto smatra da je ,jedan od problema eks-
tremne desnice ... koja sada na tome gradi politicku platformu”®. Glavni prob-
lem s tom Milanovi¢evom izjavom jeste ¢injenica da uskoro dolaze predsjed-
nicki izbori, a on se spominje kao najozbiljniji protukandidat ljevice aktualnoj
predsjednici Kolindi Grabar-Kitarovic¥.

veliki respekt prema vojsci tako da kada oni vide da vojska stoji uz policiju na granici znati ¢e
da je Hrvatska odlucna u svojoj odluci i da ne¢e dozvoliti prelazak ilegalnih migranata”, govo-
rio je Shoukry https://www.24sata.hr/news/sirijac-iz-mosta-treba-odmah-dizati-prepreke-na-
granicama-598154 (27. 1. 2019.)

% Svoje izlaganje u Hrvatskom saboru Esih je iskoristila i za obracun s premijerom
Plenkovicem, a situacija s migrantima bila je samo usputni povod https://www.24sata.hr/news/
esih-premijeru-u-ovom-ratu-anemija-vam-nije-opravdanje-599912 (27. 1. 2019.)

% Prema Ministarstvu unutarnjih poslova Hrvatske, na koje se pozivaju Musi¢ i Ago-
vi¢, od rujna 2015. do ozujka 2016. godine u Hrvatsku je uslo 658.068 migranata i izbjeglica.
Gotovo svi nastavili su put prema zapadnoj Europi, dok je u Hrvatskoj azil zatrazilo 39 migra-
nata i izbjeglica (nav. mj.)

% Milanovi¢ smatra da se protiv ,histerije” desno orijentiranih stranaka u vez s
migrantima treba boriti na tri nacina: , To nije oruzje, borbeni avioni, nego kultura srca i snaga
duha, da zalazudi se za ono $to ti je vrijedno kroz akademiju, novinarstvo i neovisne sudove
takve stvari rjeSavamo. Ne silom” https://www.24sata. hr/news/migranti-traze-zrnce-srece-a-
histerija-od-njih-je-veca-no-ikad-604060 (27. 1. 2019.)

%7 Predsjednicki izbori u Hrvatskoj jos su daleko, no ve¢ s pocelo kalkulirati s imenima
onih koji ¢e se na njima kandidirati https://www.24sata.hr/kolumne/zoki-protiv-kolinde-part-2-
milanovic-kao-spasitelj-ljevice-601765 (27. 1. 2019.)
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5. Medijsko izvjeStavanje o migrantima u Bosni i Hercegovini i

Hrvatskoj

Price o migrantima koji napadaju i pljackaju ljude po Bosni, ali i otima-
ju i siluju po Hercegovini, strancima koji love i peku patke po Bihacu, pretu-
¢enom ocu i silovanoj djevojcici u Hrvatskoj, dobile su svoj vrhunac u Samo-
boru, nedaleko Zagreba, gdje je policiji prijavljena grupa ,ilegalnih migrana-
ta”, iako je rijec bila o zaposlenicima jedne domace tvrtke®.

Dr. sc. Drago Zuparié-Ilji¢, struénjak za migracije i docent na Odsjeku
za sociologiju Filozofskog fakulteta u Zagrebu, u svemu vidi i veliku krivnju
medija, koji ,, prezentiraju stvar kao nadiru¢u ugrozu, gotovo katastrofu, umje-
sto da prilaze nacinima izvjesStavanja koristeci neutralniju terminologiju“®.

Unatoc¢ svima koji su upozoravali na porast nasilja, pogotovo krimi-
nalnih djela koje su izazvali migranti, iz hrvatske policije su odgovorili iznose-
¢i podatak da je u prosloj godini , kriminalitet na razini drzave u padu za 4,5
posto, pri ¢emu je zabiljeZeno 13 ubojstava manje nego lani i sva su razrijese-
na. Imovinska nedjela u padu su za viSe od osam posto, a krade za gotovo 10
posto”40.

3% ,Jedna stanovnica Samobora vidjela je prije nekoliko dana u trgovackom centru gru-
picu tamnoputih osoba i zakljucila kako se radi o 'ilegalnim migrantima' koje je odmah, revnos-
no i nadasve odgovorno, prijavila policiji. Policija je, takoder revnosno, izasla na teren i ustano-
vila da se radi o uredno prijavljenim strancima”, pise Tomislav Klauski na stranicama 24 sata.
»Bila je to izravna posljedica viSetjednog huskanja protiv migranata. Sirota zZena ocito si nije
mogla pomo¢i. Citala je novine i vidjela bombasti¢ne vijesti kako 'migranti kradu aute', kako
‘pljackaju vikendice' ili ¢ak 'siluju Zene'. Gledala je televiziju gdje je gost Velimira Bujanca govo-
rio o 'crn¢ugama i arap¢ugama koji siluju, ubijaju i teroriziraju po svijetu, uglavnom su zarazeni
sidom i hepatitisom, a jako puno ih ima i tuberkolozu', pa je apelirao na gledatelje da 'uopce ne
kontaktiraju s migrantima, jer oni namjerno $ire sidu na ljude oko sebe'. Moze li gore od toga“,
pita Klauski https://www. 24sata.hr/kolumne/lov-na-migrante-u-samoboru-evo-dokle-nas-
dovodi-huskanje-598778 (27. 1. 2019.)

% ,Sve to je samo odraz nacina na koji ipak glavni kreatori javhog mnijenja, dakle poli-
ticari, prikazuju ovaj fenomen. A onda se toboze ¢ude otkud je sad zavladao strah, moralna
panika, paranoja kod ljudi da svakoga tko ne li¢i na domaceg prijavljuju policiji”
http://www .glas-slavonije.hr/381970/11/Drago-Zuparic-lljic-Sporazum-treba-podrzati-iako-je-
opasnost-da-ostane-mrtvo-slovo-na-papiru (27. 1. 2019.)

40, No, u porastu je, i to za ¢ak 60 posto, broj zatecenih ljudi u nezakonitom prelasku
drZzavne granice, a 80 je posto viSe evidentiranih kaznenih djela i pocinitelja krijumcarenja ljudi”
https://www.tportal.hr/vijesti/  clanak/lazne-vijesti-o-migrantima-nemaju-uporiste-u-realnosti-
ali-otvaraju-prostor-manipulaciji-foto-20181117 (27. 1. 2019.)
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Kad su bosansko-hercegovacka iskustva u pitanju na zloupotrebu prica
o migrantima upozoravaju i medijska profesionalna udruzenja, ali i nevladine
organizacije. Centar za drustvena istrazivanja , Global Analitika” je u svom
znanstveno-istraZivackom radu o znacaju medija u izvjeStavanju o migrant-
skoj situaciji utvrdio da ,problematiku migrantske populacije, prvo u svom
radu kao predmet interesa, koriste mediji kako bi bili aktuelni i osigurali cita-
nost i u toj trci sa vremenom (ne)svjesno se zaborave osnove profesionalnog
novinarstva, te sa senzacionalistickim naslovima nerijetko novinari upadnu u
zamku laZnog izvjeStavanja“4!.

Profesionalna novinarska udruZenja podsjecaju na visoke eticke sta-
ndarde kojih se moraju pridrzavati novinari, a pogotovo obvezu da se ,stite
prava pojedinca, dok ¢e u isto vrijeme podrzavati pravo na informaciju koja
sluzi javnom interesu”. U tom smislu, ukazuju na Kodeks Vijec¢a za Stampu i
online medije Bosne i Hercegovine, samoregulatornog tijela za printane i onli-
ne medije, koji u svom prvom ¢lanku utvrduje interes javnosti kao , postupak
i/ili informaciju kojima je namjera pomoc¢i javnosti u donosenju li¢cnog mislje-
nja i odluka o pitanjima i dogadajima, ukljucujudi i napore otkrivanja krivic-
nog djela i/ili prekrSaja, te sprijeciti zavodenje javnosti nekom izjavom ili pos-
tupkom pojedinca ili organizacije”*2.

Ako se analiziraju politicke poruke i medijske objave o izbjeglicama i
migrantima koji su prosle godine bili u sredistu pozornosti bosanskohercego-
vacke i hrvatske javnosti, jasno je da su i jedni i drugi — i politicari, i mediji —
situaciju iskoristili u svoju korist. Od samog pocetnog koristenja pogresne
terminologije (je li migrantska kriza ili migrantska situacija — dramaticnije
zvudi kriza, je li izbjeglica ili migrant — termin migrant dobio je, zahvaljujudi
politicarima, negativnu konotaciju), preko pretjerivanja brojevima (u Bosnu i

4, Novinari medija koji su pod kontrolom politickih stranaka, uglavnom i ne vode
rac¢una o novinarskoj etici, ve¢ objavljuju informacije koje zele ¢uti ti politicari, ne postujuci
osnovna novinarska nacela, niti provjeravaju informacije”, navodi ,Global Analitika”
http://globalanalitika.com/migrantska-situacija-u-bosni-i-hercegovini-postaje-ozbiljan-
sigurnosni-izazov/ (27. 1. 2019.)

4 Kodeks Vijeca za stampu i online medije Bosne i Hercegovine, koji je uz odredene
korekcije, na snazi dva desetlje¢a upozorava i na opasnosti govora mrznje, huskanja, poticanja
diskriminacije i netolerancije, kao i obvezu novinara da ,nece objavljivati netacne ili krivonavo-
dece materijale u vidu fotografija, tekstova ili drugih materijala. Fotografije i dokumenti ne
smiju biti falsifikovani i/ili koriSteni na krivonavodedi nac¢in” https://www. vzs.ba/index.php/
vijece-za-stampu/kodeks-za-stampu-i-online-medije (27. 1. 2019.)
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Hercegovinu uslo je tokom cijele godine gotovo 30 puta manje ljudi nego u
Hrvatsku, od jeseni 2015. do proljeca 2016. godine, dakle u Sest mjeseci) do
stvarnih namjera migranata (ipak su svi dosli u Bosnu i Hercegovinu, ali i
Hrvatsku, samo da produ dalje prema Zapadu) koristile su se brojne tehnike
politicke i medijske manipulacije. Pri tome su se slale poruke bira¢ima, ali i
publici uglavnom kod njih izazivajudi strah od ,,onih drugih”. Stvarna patnja i
problemi s kojima su se suocavali migranti — vrlo cesto neadekvatno zbrinuti i
gladni, danima na otvorenom po svim vremenskim uvjetima, suoceni pone-
kad s neprijateljskim namjerama pojedinih ljudi — ostali su u drugom planu.
Vazniji je bio svaki glas, vazniji je bio svaki birac, ali i svaki klik lakovjernog
Citatelja.

I zato je bilo vazno u koji frame su bili stavljeni izbjeglice i migranti —
kao zrtva ili kao prijetnja®®. Na dva promatrana portala, osim analiziranih ¢la-
naka u kojima su se politicari bavili migracijama i u kojima su ljudi uglavnom
bili u drugom planu, najviSe puta migranti su spominjani u kontekstu policij-
skih izvjeS¢a — o ilegalnim prelascima granice, incidentima u kojima su sudje-
lovali, uglavnom anonimno — a vrlo rijetko kroz Siru pri¢u u kojoj su obuhva-
¢eni svi segmenti njihovog polozaja. Jasno je da su i sami zazirali od novinara i
kamera, a i kad su prikazani u medijskim objavama uglavnom su to bile scene
s ulica, iz kolektivnog smjestaja ili nehumanih uvjeta u kojima se nalaze. Kad
je i to bilo previse, ostali su samo bezlicna masa u statistickim podacima.

5. Zakljucak

Iako bi odgovoran politicar uz pomo¢ odgovornih novinara javnosti u
kriznim situacijama trebao slati umirujuce poruke, predlazudi i stvarajudi rje-
Senja, to se u dobrom dijelu 2018. godine u trazenju nacina kako pomoc¢i broj-
nim migrantima koji su stigli u Bosnu i Hercegovinu i Hrvatsku nije dogadalo.
Naprotiv. Politicari su iskoristili nesre¢u migranata za slanje poruka birac¢ima,
a sve u svrhu manipulacije i populizma, koriste¢i pri tome i laZi, manipulativ-

#  Izbjeglice se u medijima uglavnom pojavljuju u negativnom kontekstu, dehumani-
zuju se i predstavljaju kao 'masa’, njihova losa djela osvajaju naslovne stranice medija, a njihova
dobra djela predstavljaju se kao incidentna”, pise Amela Deli¢ (2016: 330). , Iako mediji redovno
izvjeStavaju o izbjeglicama, njihove informacije rijetko se odnose na svakodnevni Zivot osobe
koja bjezi iz ratom zahvacdene domovine. Vise prostora zauzimaju one informacije o osudujuéim
postupcima pojedinih izbjeglica, koje se najces¢e ve¢ u naslovu povezuju sa njihovim porije-
klom, religijom ili kulturom” (Deli¢, Amela (2016). Predstavljanje izbjeglica na informativnim
web portalima u Bosni i Hercegovini, u: DHS, Br. 1, str. 327-342).

203



MEDIJSKI DIJALOZI Ne 33, Vol. 12

ne i populisticke tehnike. I to su, bez kritickog odmaka i utvrdivanja istine,
povremeno prenosili mediji, $to je uznemirilo javnost u obje drzave, te stvorilo
tenzije na ionako nestabilnim politickim scenama.

Istrazivanjem je dokazano da su politi¢ari manipulirali situacijom (bro-
jem migranata, navodnom prijetnjom, pa i mogucom islamizacijom drzave
Bosne i Hercegovine te narusavanjem krs¢anskog identiteta Hrvatske, pojedi-
nim dogadajima kao Sto su preseljenje migranata iz Sarajeva u Mostar ili nji-
hovim smjestajem na podrudju Bihaca, te pokuSajima prelaska granice). Pri
tome su zloupotrebljavali medije Saljuc¢i poruke, najéesce retoricki zapaljive,
koje su bile idealna podloga za zvuéan naslov i nove klikove.

Nisu se politicari libili ni koristenja populistickih poruka (obrana naci-
na zivota, uc¢vrsc¢ivanje granica, suprotstavljanja ,drugome”, djelovanja po
principu ,mi protiv njih”, ali i diskreditacije politickih protivnika, laznih i
nerealnih obecanja, demagogije), kao ni stvaranja okvira u kojima se ciljalo na
emocije gradana, a sve u korist nekog viseg cilja kao Sto su obrana identiteta,
tla, nacije. I u tome su vrlo cesto koriStene neprovjerene informacije, glasine,
dezinformacije i laZi. Njihovom Sirenju, osim klasi¢nih ili mainstream medija,
pridonijele su i drustvene mreZe kao idealan kanal svakome populistu i mani-
pulatoru za dolazak do Sto Sire javnosti. Ljudska tragedija ostala je u drugom
planu i njome su se bavili drugi — savjesni gradani, odgovorni novinari,
humanitarni radnici.
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Apstrakt: U radu je predstavljen razvojni koncept zasnovan na kreativnoj i
preduzetnickoj (agro)ekonomiji. Rec je o konceptu integralnog ruralnog raz-
voja, nastalog u Evropskoj Uniji i primenjenog u zemljama Clanicama. Srbija
i Crna Gora, kao drZave koje teZe ulasku u ovu zajednicu (otvarajuci odgova-
rajuca poglavlja), imaju sve uslove (i prirodne i drustvene) za implementaci-
ju ovog veoma znacajnog koncepta. Obrazovanje, kao kljucni faktor novog
drustva — drustva znanja, treba da odigra veliku ulogu u pripremi i realizaci-
ji ove ideje, uz adekvatnu ekonomsku politiku drZave.

Kljucne reci: Kreativna industrija, preduzetnicka ekonomija, agrarno pre-
duzetnistvo, integralni ruralni razvoj, obrazovanje, Srbija, Crna Gora

Abstract: The paper presents a development concept based on creative and
entrepreneurial (agro)economy, namely the concept of integrated rural deve-
lopment, which originated in the European Union and is implemented in the
member states. Serbia and Montenegro, the countries that are striving to join
the EU by opening appropriate accession chapters, have all the conditions
(natural and social) for the implementation of this important concept. Educa-
tion, as a key factor of the new society - knowledge society, should play a ma-
jor role in formulating and implementing this idea, together with the ade-
quate economic policy of the state.

Key words: Creative Industry, Entrepreneurial Economy, Agricultural En-
trepreneurship, Integral Rural Development, Education, Serbia, Montenegro

1. Uvod

Ruralne oblasti u mnogim delovima u celom sveta suocavaju se sa nazadova-
njem kroz odliv, smanjivanje i starenje stanovnistva, nizu bazu vestina i niZzu prosecnu
produktivnost. Sve to smanjuje kriticnu masu potrebnu za efikasne usluge, javne ser-
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vise, infrastrukturu i razvoj biznisa u ovim oblastima ¢ime se stvara zacarani krug.
Medutim, mnoge ruralne oblasti, zahvaljuju¢i Zajednickoj agrarnoj politici EU, aktiv-
nostima organizacije FAO i organizacije OECD, iskoristile su svoje potencijale (priro-
dne, kulturne, ekonomske). Uspeh ovih dinamic¢nih ruralnih oblasti evidentiran je u
regionalnim statistikama. Upravo je ta uspesnost osnovni motiv pisanja ovog rada.

Krajem proslog veka koncept ruralnog razvoja dobija na znacaju i u razvije-
nim i u zemljama u razvoju. U fokousu je ne samo prevazilazenje regionalnih dispari-
teta i razlika izmedu urbanog i ruralnog razvoja, vec i kordinacija razvoja poljoprivre-
de i drugih delatnosti i usluga u ruralnim podrucjima, da bi se osigurao bolji kvalitet
zivota i unapredio Zivotni standard stanovnistva, racionalnim koriS¢enjem resursa i
njihovim ocuvanjem za buduce generacije. Ovaj integralni pristup je danas osnova
svih razvojnih politika drzava EU, ¢ijem ¢lanstvu teZe kako Srbija, tako i Crna Gora.

Koncept integralnog ruralnog razvoja, koji je roden u EU i koji je pokazao
pozitivne rezultate u razvijenim agrarnim zemljama — put je kojim treba da se krece
nase stratesko agrarno razvojno opredeljenje ovih zemalja. U tom konceptu klju¢no
mesto treba da imaju kreativna industrija i preduzetnicka ekonomija, sa svim prate¢im
politikama odrzivog razvoja (agrarnom, ruralnom, investicionom, kreditnom, pores-
kom, obrazovnom, populacionom i drugim politikama). Rec je, dakle, o novom kon-
ceptu odrzivog razvoja.

S obzirom na izvanredne komparativne prednosti Republike Srbije i Republi-
ke Crne Gore za razvoj agrobiznisa, agroindustrije i agroprivrede, nuzno je i veoma
znacajno preduzetnicko obrazovanje na svim nivoima.

Osnovna hipoteza u ovom redu je da se putem preduzetnickog obrazovanja i
uz adekvatnu ekonomsku politiku treba afirmisati i implementirati koncept integral-
nog ruralnog razvoja, putem razvoja kreativne industrije i agrarnog preduzetnistva.
Srbija i Crna Gora, kao izrazito agrarne drzave, poseduju komparativne prednosti za
primenu ovog koncepta.

2. Kreativizacija i razvoj ruralnih regiona

Globalizacija je dovela do novih ekonomskih koncepata i drugacijih metoda
proizvodnje i razmene proizvoda i usluga.! Zbog ubrzanog razvoja Interneta i digital-
nih tehnologija ekonomski razvoj se drugacije odvija ( od tradicionalne ekonomije ka
modernoj ekonomiji).

Tradicionalni sektor privrede (poljoprivreda, preradivacka industrija i dr.) u
uslovima globalne trzisne privrede napustaju, naime, dosadasnje modele poslovnog
ponasanja i sve vise slede nove ekonomske obrasce karakteristicne za savremenu eko-
nomiju (kreativnu industriju i kreativhu ekonomiju), ¢ije se konkurentske prednosti

! Rast globalizacije, unapredenje komunikacija i smanjenje transportnih troskova, dodatni su
pokretaci ekonomskih promena u ruralnim oblastima.
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zasnivaju na znanju, inovacijama i kreativnosti. Pri tom je kreativnost sposobnost da
se stvari i pojave posmatrju na nov nacin, uspostavljaju novi odnosi, sagledavaju nove
perspektive i razvijaju nove ideje, tj. mogucnosti stvaranja neceg novog, zasnovanog
na znanju i inovacijama.

Kreativne industrije (izdavastvo, filmska industrija, muzicka industrija, izvo-
dacke umetnosti i festivali, arhitektura, graficki, modni dizajn, kao i pojedine sfere
tradicionalnog kulturnog Zzivota) svoju odrzivost na trziStu postizu medusobnim
povezivanjem sa drugim sektorima (na primer, turizam, kulturno naslede i bastina,
stari zanati, izdavastvo i filmska industrija, dizajn, arhitektura i drugi privredni seg-
menti i sl.). Navedene i druge poslovne aktivnosti ¢ine tzv. kreativhu ekonomiju, koju
je moguce i potrebno razvijati u ruralnim regionima Republike Srbije i Republike Crne
Gore.

Pored pomenutih poslovnih praksi i industrija, kreativna ekonomija obuhvata
i patentne delatnosti (nauka i inovacije, istrazivanje i razvoj), industriju robnih znako-
va, franSiza kao i onu produkciju kod koje je forma vazna pored sadrzine. Kreativnost
postaje i jedan od kljuénih komponenti tradicionalnih delatnosti poput automobilske
industrije (patenti i dizajn) i poljoprivrede (biotehnologija, organska poljoprivreda,
precizna poljoprivreda). Na taj nac¢in kreativni i tradicionalni sektori medusobno se
povezuju i sjedinjuju, dovodeci do sustinskog preobrazaja industrijskog sektora (rein-
dustrijalizacije).

Sinergija kreativnosti, ekonomskih, socijalnih i kulturnih promena uslovila je
preoblikovanje starih modela proizvodnje i distribucije. Tradiconalna proizvodnja
nastavlja da obezbeduje radnu snagu i materijalne resurse, dok se kapital i simbolicka
dobra koncentrisu u novim sektorima kreativne ekonomije. Privredni razvoj u savre-
menim uslovima ima sve viSe kreativizaciju industrija i drugih delatnosti (poljopriv-
reda i "oko poljoprivrede"), kao osnovni sadrzaj. Razvoj ukupne privrede koji se odi-
grava pod uticajem kreativnosti i u kome posebno mesto ima kreativna ekonomija -
predstavlja proces kreativizacije (Rikalovi¢, Molnar, Miki¢, 2016).

Proces kreativizacije znaci oslobadenje industrija od tradicionalnih sirovinskih
obeleZja i preusmeravanje u pravcu uspostavljanja razgranatih poslovnih struktura u
kojima osnovne elemente ¢ini prerada agrarnih i industrijskih sirovina u dobra i uslu-
ge sa znacajnim kreativnim sadrZajem. Kreativizacijom se promovise ujednacavanje
ekonomskog rasta u urbanim i ruralnim sredinama. Ona je osnova njihovog inovativ-
nog i preduzetnickog potencijala, kao i privlacenja novih investicija.

Novi koncept drustveno — ekonomskog razvoja zasniva se na stvaranju uslova
za razvoj koji pruza jednaku Sansu zivotu u gradu i selu. U modernom konceptu raz-
voja znacaj lokalnog i ruralnog razvoja postaje sve veéi.2 U lokalnoj sredini se, naime,

2 Upravo to je prepoznala Evropska Unija, koja kroz svoju Kohezionu politku izdvaja znacajna
sredstva za razvoj lokalnih i ruralnih sredina.
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stvara visoko kreativan inovativni proizvod. Kreativnost se ogleda u slede¢em: svaka
lokalna zajednica moze da razvije kreativnu privredu, pri emu je univerzalni karak-
ter kreativnosti takav da je on dostupan svima i da se nalazi u svim oblastima. U tom
smislu znacajno je raditi na novom integrativhom pristupu podsticanjem razvoja, koji
se moZze obezbediti zaposljavanjem vrhunske radne snage, privlacenjem pripadnika
tzv. kreativne klase radnika.

Navedeni razvojni koncept posebno je znacajan za Srbiju i Crnu Goru, kao iz-
razito ruralne drzave, koje ve¢ decenijama karakteriSe proces ubrzane deagrarizacije i
ruralnog egzodusa stanovnistva. Depopulacioni procesi, snazno podstaknuti ¢injeni-
com da mladi napustaju sela i odlaze u gradove, deluju nezaustavljivo. Kao osnovni
noj sredini, bududi da u njima nema kulturnog i drustvenog zivota, kao i ekonomskih
uslova za zivot i rad. Jedna od mogucnosti za revitalizaciju i oporavak ruralnih pod-
rudja jeste primena koncepta tzv. pametnih sela. Sustina tog novog koncepta je razvoj
privrede (reindustrijalizacije) zasnovane na znanju i kreativnosti, u procesu decentra-
lizacije (regionalnog i ruralnog razvoja). To treba da doprinese poboljSanju investicio-
ne klime u ruralnim podrudjima, promeni strukture prihoda seoskog stanovnistva u
pravcu vece zastupljenosti zarada od nepoljoprivrednih aktivnosti, podizanju obrazo-
vnog i kulturnog nivoa lokalne populacije, zadrzavanju mladih ljudi na selu, kao i
dolasku (doseljavnju) kreativnih profesionalca. U tom kontekstu javlja se i potreba za
donoSenjem nacionalnog programa ruralne industrijalizacije i jatanja njene kreativne
komponente. Glavni put u buducnost bice sve veca zastupljenost kreativnog preduze-
tnistva i preduzetnika u ruralnim podrudjima, sto ¢e omoguciti, prvo, smanjenje siro-
mastva, a potom otvaranje perspektive razvoju modernog sela. Tome ce, svakako,
doprineti "pogodnosti ruralne sredine” ("rural amenities").? Te pogodnosti, uz odgova-
rajucu politku drzave, mogu da budu jedan od najvaznijih faktora ruralnog razvoja.

Za realizaciju novog razvojnog koncepta potreban je transfer znanja i transfer
tehnologije u ruralna podrudja. Za transfer prakti¢nih, stru¢nih znanja o modernom
agrobiznisu neophodna je strateska drzavna podrska agrarnim nau¢no — obrazovnim
institucijama, kao i mreZe savetodavnih centara u kojima bi se zaposljavali mladi
obrazovani strucnjaci raznih specijalnosti. Transfer tehnologije podrazumeva prenos
ili razmenu tehnoloskih znanja od mesta nastanka do neposrednih korisnika. Pozeljan
je i horizontalni (uvoz licenci za patente i know — how, kupovina opreme, itd.) i verti-
kalni transfer znanja, koji se odvija na realaciji istraZivanje — razvoj (bazi¢na — prime-
njena — razvojna istrazivanja), gde se ucesnici u transferu uklju¢uju u neku od faza u
lancu.

3 Ovaj pojam je definisan u publikaciji OECD-a i odnosi se na Sirok spektar prirodnih i vestackih
karakteristika ruralne sredine (predeli, istorijski spomenici i kulturna tradicija).
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Transfer znanja i tehnoligije ogleda se, na primer, u sledeca dva slucaja. Prvi
slucaj je organska poljoprivreda, kao nova tehnologija, za ¢iju primenu je nuzan tran-
sfer znanja kao i nove tehnologije. Nasuprot standardizovanog znanja koje se prime-
njuje u konvencionalnoj poljoprivredi, organska proizvodnja zahteva nova, drugacija
znanja, zbog Cega se poljoprivrednici susre¢u sa problemima prelaska iz jednog mode-
la prozvodnje u drugi. U organskom sistemu proizvodnje poljoprivredni proizvodaci
moraju da uce kako da koriste poljoprivredu na nacin koji je vise u skladu sa ekosis-
temom i ritmom prirode. Ovde se vrednuje lokalno znanje, lokalni eko — sistem i
lokalni identitet. Druga oblast transfera znanja i tehnologija je primena aj — ti (IT) sek-
tora i digitalizacija u ruralnim sredinama. Rec¢ je, izmedu ostalog, o moguc¢nostima
primene koncepta "precizne poljoprivrede” ili "poljoprivrednoj proizvodnji zasnova-
noj na informacijama", digitalizacije poljoprivrede. Svrha joj je ekonomsko korisc¢enje
vode, azota i drugih inputa, kako bi se hrana proizvodila uz manji uticaj na zivotnu
sredinu. "Precizna poljoprivreda” ukljucuje, na primer, optimalno koriséenje dubriva,
kako bi se smanjila valorizacija i ispiranje dubriva koje ne apsorbuju biljke, sto je zna-
¢ajno za ocuvanje poljoprivrednog zemljista i njegovog racionalnog koriscenja (Peja-
novi¢, 2017).

Uspe$an transfer znanja i tehnologija treba da omoguce potpunu primenu
koncepta odrzivog razvoja. Odrzivi razvoj je, naime, ozbiljno ugrozen konvencional-
nom poljoprivrednom proizvodnjom zasnovanom na sintetickim inputima intenzivne
poljoprivrede, Sto je dovelo do ozbiljnih problema zdravstvene bezbednosti hrane.
Problem je i Sto se celokupni dosadasnji razvoj zasniva na energiji fosilnih goriva.
Problem je, takode, i u tome sto je poljoprivreda sve vise izlozena negativnim efektima
klimatskih promena. Stoga su nam potrebna nova znanja i nove tehnologije, kao sto su
bioloski preparati u zastiti biljaka i Zivotinja, obnovljivi izvori energije, kao i nova
znanja u adaptivne mere u preventivu klimatskim promenama.

Kada je u pitanju transfer znanja i tehnologija treba stimulisati kako tehnolos-
ke tako i organizacione inovacije u agroindustrijski sektor (preko razvoja sistema nau-
¢no — obrazovnih institucija, razvoja saradnje privrede sa univerzitetima, podrske
vlade naucno - istrazivackom radu, vedi procenat izdvajanja za istrazivanja, itd).
Neophodno je da se povezuju univerziteti, firme, lokalne zajednice i druge institucije i
organizacije civilnog drustva, u cilju pronalaZenja reSenja za odrzivi razvoj.

Potrebna je, dakle, temeljna promena globalnog modela razvoja i razvojne
politike, sa naglaskom na regionalni, lokalni i ruralni razvoj. Re¢ je o modelu inte-
gralnog ruralnog razvoja, koji pored poljoprivrede u ruralnim sredinama, posebno u
selima, podstice razvoj kreativne industrije, razvoj malih i srednjih agroindustrijskih
preduzeca, zanatskih radionica, raznih tipova zadruga, usluznih servisa i agencija
(npr. za seoski turizam), sve do moderne kuc¢ne radinosti i seoskog kulturnog stvara-
lastva. Integralni ruralni razvoj bi pratile odgovarajuce drzavne politike: agrarna, in-
vesticiona, kreditna, socijalna, populaciona, kulturna i politika preduzetnistva.
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3. Preduzetnistvo, inovacije i multifukcionalna poljoprivreda

Preduzetnistvo se u savremenoj ekonomiji smatra cetvrtim faktorom drustve-
ne reprodukcije — pored zemlje, rada i kapitala. Danas se sve viSe govori o preduzetni-
¢koj ekonomiji kao najboljem modelu savremene trzisne privrede.

Inovacije i preduzetnistvo su od sustinskog znacaja za trzisno pozicioniranje i
sticanje konkurentske pozicije u uslovima promenljivog okruzenja. Sve izraZenija
dinamika tehnoloskih promena, globalizacija svetske ekonomije i povedanje nivoa
konkurentnosti predstavljaju velike izazove pred preduzetnike, kao lidere novog
milenijuma (Pejanovi¢, Tica, 2005).

Preduzetnici su nosioci preduzetnickih aktivnosti, tj. pokretaci novih poslov-
nih poduhvata. Vedinu uspesnih preduzetnika odlikuju neke zajednicke osobine: mo-
tivisanost, odlucnost, inicijativnost, kreativnost, inovativnost, orijentacija na budud¢-
nost, itd. Preduzetnici su posebne licnosti, koji odredenu ideju ili koncept tretiraju kao
Sansu, i to tamo gde je mnogi ne vide. Pri svemu tome, centralna kategorija preduzet-
nistva je inovacija i to u najSirem smislu (tehnicka, ekonomska, drustvena).

Inovacija kreira resurs. Resurs je, naime, "mrtav kapital" sve dok ga ¢ovek ne
obdari upotrebnom i ekonomskom vrednos¢u. Sve do tada, svako postrojenje znaci
samo "korov", svaka ruda znaci samo jednu od beznacajnih stena, dok zemljiste pred-
stavlja obicno staniste biljnog i Zivotinjskog sveta (Draker, 1992).

Iskustvo razvijenih zemalja pokazuje da postoji ¢vrsta veza izmedu ekonom-
skog rasta i inovacione politike. Ta politika je deo koncepta sistemske inovacije, tj.
svrsishodnog i organizovanog traganja za promenama. Znacajna je aktivnost drzave u
tom domenu, koja pruza podrsku i relevantne institucije, te njihovu umreZenost, radi
postizanja potrebne sinergije.

Znacaj inovacija slikovito opisuje Jozef Sumpeter, ¢uveni ekonomista, koji
kaze: "Kao sto ljudi umiru prirodnom smréu, u slucaju firmi uzrok smrti je njihova
nesposobnost da drze korak u inoviranju" (Sumpeter, 1985). Inovacije su, dakle, pok-
retacke sile ekonomskog razvoja.

Od mnogobrojnih oblika preduzetnisStva za Srbiju i Crnu Goru posebno je
vazno agrarno preduzetnistvo. Ono je u tesnoj vezi sa agrobiznisom. Pri tom agrobiz-
nis oznacava moderni sistem proizvodnje, prerade i distribucije hrane. Agrobiznis
predstavlja zbir svih operacia i delatnosti u poljoprivredi i "oko poljoprivrede". Kon-
kretno, agrobiznis cine: male porodicne farme, velike korporacije, kreditne institucije i
drugi snabdevaci inputima, marketing i preradivacke firme, transportna mreza, vele-
trgovina, restorani, agrarni turizam, usluzni biznis, IT sektor u poljoprivredi.

Ideja agrarnog preduzetnistva javlja se 70-ih godina proslog veka u Evropskoj
ekonomskoj zajednici, da bi bila posebno podrzana 90-ih godina u Evropskoj Uniji.
Prekomerna idnustrijska koncentracija na urbanim podrudjima prouzrokovala je devi-
jacije u demografskoj, socijalnoj i ekoloskoj sferi. Bili su to kljucni razlozi za pristupa-
nje novoj razvojnoj filozofiji.
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Zahvaljujudi ¢itavom nizu reformskih akata*, donesenih u cilju poboljsanja
ekonomske i socijalne kohezije Zajednice, ruralna podrucja postaju sve vise privlacna
za razlicite vrste biznisa, narocito za one koji nisu konkurentni u prenaseljenim urba-
nim centrima. Otvaranje mogucnosti za nove poslove pocelo je da privlaci sve veci
broj ljudi u nekada zapostavljena ruralna podrudja. Na selo, kao podrucje rada i ziv-
ljena, ne gleda se viSe sa rezignacijom.

Odrzivost ruralnog razvoja, po novom konceptu, ne ogleda se samo u oc¢uva-
nju kvaliteta prirodnih resursa i biodiverziteta, vec¢ i u ocuvanju socijalnog i kulturnog
diverziteta, kao osnove opstanka na nasoj ugrozenoj planeti.

Novi koncept ruralnog razvoja i ruralne ekonomije uvodi u zemlje-¢lanice
stru¢nu obuku, koja zitelje ruralnih podrudja ohrabruje da ulaze u nove oblike rural-
nog biznisa. Smatra se da ruralni svet ima znacajne kapacitete za samorevitalizovanje.

Programi ruralnog razvoja® u okviru Zajednicke agrarne politike (CAP) usme-
reni su na obuku farmera za koris¢enje novih tehnologija u restruktuiranoj poljopriv-
rednoj proizvodnji, ¢ime se doprinosi smanjenju izolacije najznacajnijih regiona.

U okviru ruralne ekonomije Ziteljima ruralnih podrudja pruza se Sansa da se,
pored poljoprivrede, bave i drugim delatnostima, kao Sto su Sumarstvo, zanatstvo,
turizam, kultura, IT sektor, usluge i druge aktivnosti usmerene na odrzavanje rural-
nog ambijenta.

Ovu renesansu "neoruralizma" neki autori su izjednadili sa pojmom "ruralna
industrijalizacija" Sto podrazumeva da sve manje ljudi radi u poljoprivredi, mada
najveci deo populacije zivi u ruralnim podrucjima. Osnovu novog pristupa cini razvoj
biznisa "u i oko poljoprivrede" u ruralnim sredinama. Evropski parlament, u jednoj od
svojih Rezolucija, kaze da "nema ruralnog razvoja bez prisustva poljoprivrede u izve-
snom stepenu", ali i da "razvoj ruralnih zajednica ne moZe biti poveren samo poljopri-
vredi'.

Reformisana agrarna politka u politku ruralnog razvoja vraca vitalnost meso-
vitim, resursno ogranicenim gazdinstvima (part-time-farms), koja se mogu baviti i
drugim delatnostima ruralne ekonomije ("oko poljoprivrede"). U nekim zemljama (na

4 Medu ovim aktima najznacajnije su Mekserijeve reforme (MacShavery Reforms) zajednicke
agrarne politke (EU) iz 1992. godine, koje su potom potvrdene Mastrihtskim dogovorom (Mas-
tricht Treaty), kao i reforme iz 2003. g. Rec je o reformisanju agrarne (sektorske) politike u
politiku ruralnog razvoja.

5 Takav je program Lider (Leader-Liasons entre de developpment de I' eccnomic rurale — Uputs-
tva za uklju¢ivanje u akcije razvoja ruralne ekonomije). Lider programi promovisu transnaci-
nalnu i meduregionalnu saradnju, razmenu informacija i iskustva preko mreze "Rural Europe,
Leader European Observatory" (Brisel). U okviru programa Lider poznati su Lider I iz 1991,
Lider II za period 1994-1999, Lider plus za period 2000-2006. godine. Pored Lider inicijative od
pocetka 90-ih u Zajednici su poznate i druge incijative (programi) kao sto su Interreg, Envireg,
Pease i Posel.
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primer u Francuskoj) smatra se da bi meSovito gazdinstvo u sadasnjoj fazi razvoja,
moglo predstavljati ¢ak i provladavajuéi model razvoja unutar novog koncepta multi-
funkcionale poljoprivrede (Pejanovi¢, 2015).

Multifunkcionalna poljoprivreda podrazumeva akcije koje nisu usmerene
jedino na povecanje proizvodnje i bavljenje poljoprivredom, nego i na ostale koristi
zivota na selu, kao sto su: (1) korist od ocuvanja okoline (bodiverzitet, zastita od pop-
lava, erozije, o¢uvanje prirodnih pejzaza...); (2) korist od obezbedivanja prehrambene
sigurnosti u ruralnim podrudjima; (3) razvoj ruralnih podrucdja (obezbedivanje zapos-
lenosti i povezivanje poljoprivrede sa ostalim sektorima); (4) socijalno-ekonomska
korist (o¢uvanje tradiconalnih seoskih vrednosti, kulturnog nasleda, i tsl.). Rec je,
naime, o prelazu od "poljoprivrede radi prozvodnje" (agriculture of production) na
"poljoprivredu radi zastite" (agriculture of protecton).

Pogodnost multifunkcionalne poljoprivrede je u ostvarenju veceg profita,
preko razvoja i drugih delatnosti, na primer turizma i to: eko-turizma (u zonama zas-
titicene prirode), etno-turizma (istice istorijske i etnoloske vrednosti), ruralnog turiz-
ma, zdravstvenog i rekreativnog turizma, verskog, kao i edukativnog turizma. U
poljoprivrednim regionima posebno je znacajan agroturizam, za organsku proizvod-
nju to je agrobioturizam (rad na organskoj farmi, hrana, i dr.). U svim ovim oblicima
turizma poljoprivredna proizvodnja i hrana imaju svoje znacajno mesto. Ekonomski i
ekoloski rezultat multifunkcionalne poljoprivrede uslovljeni su znanjem i stvaranjem
uslova za razvoj sela.

Najznacajniji reformski dokument zajednicke agrarne politke (CAP) je Agen-
da 2000 (Berlinski sporazum) iz 1999. godine. Ovaj document je tada predstavljao novi
evropski pogled na buducnost ruralnog razvoja. Agendom 2000 istaknuti su, izmedu
ostalog, i "noseci stubovi”" CAP-a. Prvi stub predstavlja konkurentna i odrziva multi-
funkcionalna paoljoprivreda, u kojoj farmeri nisu samo proizvodaci hrane, veci ¢uvari
prirodnih resursa i zivotne sredine. Drugi stub predstavlja ruralna ekonomija, finan-
sijski podrzavana kroz politku ruralnog razvoja, kojom se garantuje trajna vitalnost
ruralnih zajednica.

U vezi sa drugim stubom CAP-a, koji projektuje razvoj ruralnog sveta u EU,
postoje neslaganja medu pregovaracima unutar STO (Svetske trgovinske organizaci-
je), koja se zalaZe za "kresanje" svih agrarnih subvencija. EU ¢ine sve da opravdaju
svoje subvencije agro-ruralnom sektoru, mada ne mogu da izbegnu izvesna "smanje-
nja" izdvajanja.

Agenda 2000 predvidala je ogromne iznose finansijskih sredstava za projekte
ruralnog razvoja. S tim u vezi ponudene su 22 mere koje se mogu klasifikovati u se-
dam $irih kategorija: (1) investicije u farm-biznis; (2) humani resursi — mladi farmeri,
rano penzionisanje i stru¢na obuka; (3) regioni sa nepovoljnim uslovima za razvoj i sa
problemima ocuvanja zivotne sredine; (4) mere ocuvanja zivotne sredine u agro-
regijama; (5) mere za unapredenje prerade i marketinga poljoprivrednih proizvoda;
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(6) mere pomo¢i Sumarstvu i (7) mere koje promovisu integralni razvoj ruralnih pod-
rudja.

Ukupno finansiranje ruralnog razvoja od strane EU za period 2000-2006.
godine obuhvatao je preko 50 milijardi evra za "osnovne" programe ruralnog razvoja.
Od toga 33 milijarde evra poticalo je od sredstava EAGGF-Guarantee sekcija, a 18
milijardi evra iz EAGGF — Guidance sekcija.® Preostalih oko dve milijarde evra odnosi-
lo se na sredstva iz programa Lider plus.”

Multifunkcionalnost (multiaktivnost) je klju¢na re¢ nove agrarne i ruralne
politike EU, koja se cesto povezuje sa sintagmom "seoski razvoj", sto je za nas veoma
znacajno i aktuelno. Poljoprivredne delatnosti u ovom kontekstu nisu povezane samo
sa obradom zemlje i proizvodnjom hrane, nego i sa upravljanijem Zivotnom sredinom,
kao i pruzanjem usluga lokalnoj zajednici i ¢itavom drustvu. U svom osnovnom zna-
¢enju ovo za razvijene zemlje nije novi koncept, buducdi da je poljoprivreda i pre imala
multifunkcionalnu ulogu u privrednom i drustvenom razvoju, ali su se uslovi danas
prili¢no izmenili.

Prisutna je u EU Siroka rasprava o novim zadacima koje poljoprivredna gaz-
dinstva treba da obavljaju za drustvo i u tom smislu istice se znacaj analize multifunk-
cionalnosti. Jedno od tumacenja multifunkiconalnosti polazi od postojanja brojnih
proizvodnih i neproizvodnih outputa koje proizvodi poljoprivreda, koji se mogu vre-
dnovati na postojec¢im trzistima ili pak ne podlezu trziSnim mehanizmima. Multifunk-
cionalnost protumacena na ovaj nacin nije specificna samo za poljoprivredu, ve¢ je
svojstvo i drugih privrednih delatnosti i moze se nazvati "pozitivnim" konceptom
multifunkcionalnosti (OECD, 2011).

"Normativni" pristup tumacenju multifunkcionalnosti temelji se na brojnim
funkcijama poljoprivrede, ne samo u proizvodnom procesu, ve¢ i na drugim funkci-
jama koje izviru iz nje same i koje joj drustvo poveri. Naime, tokom poslednjih deceni-
ja, u razvijenim evropskim drzavama pojavili su se brojni preduzetnici koji su zapoceli
poljoprivrednu delatnost, a postepeno uvodili i nove profitabilne nepoljoprivredne
delatnosti. Brojni su primeri takvog "seoskog preduzetnistva" koji pokazuju da je
koncept multifunkcionalnosti strogo vezan za prisnost poljoprivrednih i nepoljopriv-
rednih delatnosti unutar istog gazdinstva, gde postoji zajednicko koriSc¢enje istih
resursa. U ovom slucaju multifunkcionalnost poljoprivrede predstavlja mnogo vise od
mogucnosti ostvarivanja dodatnog prihoda. U sustini, radi se o0 novom organizacio-

¢ EAGGF - European Agricultural Guidance and Guarantee Fund (Evropski fond za usmerava-
nje i garancije u poljoprivredi). Fond sadrzi dve sekcije: Guidance (Usmeravanje) i Guarante
(Garancije).

7 Efekti koncepta integralnog ruralnog razvoja u EU su ociti. Velika Britanija je tipi¢an primer
urbanog egzodusa tokom 90-ih godina, sa stopom rasta ruralnog stanovnistva od 17,8%, pri
povecanju ukupnog stanovnistva po stopi od 3,5% godisnje (Videti moju knjigu: Ogledi iz agrar-
ne i ruralne ekonomije).
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nom obliku preduzetnistva, koji povezuje (udruzuje) poljoprivrednu proizvodnju sa
drugim delatnostima, kao $to su: turizam, prehrambena industrija, IT sektor, trgovina,
proizvodno i usluzno zanatstvo, zadrugarstvo razlicitog tipa, obrazovanje, usluge,
kultura, drustvo, cuvanje krajolika i Zivotne sredine, izdavanje u najam zemljista i
kuca za stanovanje i druge profitabilne aktivnosti. Pri tome, seosko preduzetnistvo ne
mora da bude locirano samo u seoskim podrudjima (primarnim seoskim naseljima,
centrima sela ili centrima zajednice sela), ve¢ nalazi svoju primenu i blizu vedéih grad-
skih naselja, gde postoji potencijalna traznja za poljoprivredno-prehrambenih proiz-
vodima, kao i za aktivnostima koje ukljucuju rekreaciju, rehatbilitaciju ili brigu o "zrt-
vama" socijalne patologije urbanih sredina.

Kao rezultat ukrupnjavanja poseda u razvijenim zemljama EU izdiferencirale
su se: male i srednje porodicne farme, zatim vrlo znacajne — srednje i krupne komerci-
jalne farme, kao i multinacionalne kompanije.® Multinacionalne kompanije, pored
poljoprivrede, obuhvatiaju delove prehrambeno — preradivacke industrije, industrije
repromaterijala i prometa na teritoriji neke zemlje, itd. Ukrupnjavanje poseda je plan-
ska politika organa EU.

Uporedo sa: (1) ukrupnjavanjem poseda i farmi odvijaju se u poljoprivredi
razvijenih zemalja i drugi procesi, kao Sto su (2) Intenzifikacija poljoprivrede, sto je
jedan od osnovnih principa agrarne politike razvijenih zemalja, od kojih se Holandjja i
Japan narocito isti¢u visokom proizvodnjom po jedinici kapaciteta; (3) Specijalizaci-
ja poljoprivredne proizvodnje, svodenjem proizvodnog programa na dva ili tri proi-
zvoda, danas je zastupljena u poljoprivredi razvijenih zemalja (primeri za to su farme
u Holadniji, koje iskljucivo gaje zZivinu za Londonsko trziste, farme u Danskoj za proi-
zvodnju bekona za englesko trziste i farme za proizvodnju cveéa u Holandiji); (4)
Industrijska staklenicka proizvodnja, visokokvalitetnih proizvoda naglo se $iri u
Koreji, Japanu, Francuskoj, Italiji, SAD i nekim drugim zemljama; (5) Fleksibilne pro-
izvodne tehnologije u oblasti biotehnologije (geneticki inzinjering) nalaze Siroku pri-
menu u poljoprivredi, preradi poljoprivrednih proizvoda, zastiti Zivotne sredine, itd.
(Pejanovig, 2013).

Tokom 2013. godine izvrSena je nova reforma i formulisana nova agrarna i
ruralna politika EU za period 2014. do 2020. godine, koja podrzava i prosiruje koncept
integralnog ruralnog razvoja. Istaknuta su tri kljucna cilja agrarne i ruralne politike:
odrziva proizvodnja hrane’; odrzivo upravljanje prirodnim resursima; uravnotezen
teritorijalni razvoj. Novom agrarnom politikom EU predvida se da farmeri u svojoj

8 Srbiju, na zalost, karakteriSe dominacija malog, nekonkurentnog poljoprivrednog gazdinstva,
sa prosecnom povrsinom od svega pet hektara obradivog zemljista.

° U EU se primenjuju veoma stroga pravila koja se odnose na bezbednost hrane u pogledu vete-
rinarske i fitosanitarne bezbednosti. Prisutan je princip kontrole od njive do trpeze ("from farm
to fork").
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praksi moraju viSe paznje da posvecuju uticaju njihove proizvodnje na zastitu Zivotne
sredine. U tom smislu povecavaju se zahtevi i poostravaju kriterijumi. Planirani
budzet za realizaciju zajednic¢ke agrarne i ruralne politike za navedeni period iznosi
37,8% od ukupnog budZeta EU, $to predstavlja smanjenje u odnosu na prethodni
obracunski period (2007-2013). Pri tom je akcenat na efikasnijem troSenju sredstava'o,
kao i na ukrupnjavanju poseda.

Ciljevi CAP-a su dopunjeni. U okviru prvog stuba CAP-a predvida se: jacanje
preradivackih kapaciteta, pruzanje sistemske podrske mladim proizvodacima;
implmentiranje instrumenata za zastitu od rizika u proizvodnji (klimatskih promena).
U okviru drugog stuba CAP-a definisani su sleded¢i ciljevi: transfer znanja i inovacija u
poljoprivredi i ruralnim podrucdjima; ostvarivanje odrzivog razvoja poljoprivrednih
gazdinstava i unapredenje njihove konkurentnosti; jacanje aktivnosti iz oblasti prera-
de i marketinga poljoprivrednih proizvoda, dobrobiti Zivotinja i upravljanje rizikom u
poljoprivredi; ocuvanje kvaliteta Zivotne sredine; promovisanje efikasnoti resursa; i
promovisanje socijalne industrije, redukcije siromastva i ekonomski razvoj ruralnih
podrudja.

Evropska unija, dakle, istrajava na putu razvoja poljoprivrede i ruralnom raz-
voju, kroz koncept integralnog ruralnog razvoja. To saznanje je za nas dragoceno, jer
smo ruralna zemlja, kao i s obrzirom na nase stratesko opredelenje ulaska u EU, na
nas status kandidata, Sto nam se namece i kao Sansa i kao obaveza u procesu pristu-
panja.

4. Zakljucak

Razvojni modeli privrede zemalja Evropske Unije poucni su i inspirativni.
Njih treba, po naSem misljenju, pomno pratiti, analizirati, proucavati i kroz proes
obrazovanja saopstavati i primenjivati. Jedan od, za nas, znacajnih modela je model
integralnog ruralnog razvoja, koji se kroz kreativnu industriju i preduzetnicku eko-
nomiju, primenjuje u EU od kraja 20. veka, i daje izvanredne rezultate, o cemu sam
pisao, sto se vidi i u navedenom spisku literature.

Stratezi EU su posli od pretpostavki i karakteristika slicnim onim u zemljama
naSeg okruzenja, kao sto su Srbija i Crna Gora, koje su predmet naseg posmatranja.
Oko 57% stanovnistva EU Zivi, naime, u ruralnim oblastima, koje obuhvataju preko
90% teritorije Unije. Ruralne oblasti su veoma bogate i raznovrsne po zastupljenom
prirodnom diverzitetu i kulturnom nasledu. Obezbeduju veéi deo evropske hrane i
oslonac su prehrambene sigurnosti. Ruralna ekonomija EU je vrlo raznovrsna, kao i

10 EU pomera teziSte u Zajednickoj agrarnoj politici na konkurentske prednosti tzv. EU 15, od-
nosno starih ¢lanica, $to izaziva zabrinutost ostalih zemalja, koje ¢e ocito dobijati (ve¢ i sada)
manje subvencija.
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lokalne zajednice koje na njoj zasnivaju svoj opstanak. Ruralne oblasti su i prostor za
realizaciju evropskih gradova i mnogobrojnih turista iz zemlje i inostranstva.!!

Uprkos nasem uobicajenom poimanju nesporno razvijene ekonomije ekono-
mije Evrope, ruralne oblasti u njoj dugo vremena su ostvarivale relativno nizak nivo
prihoda i imale (a neke imaju) relativno visoke stope nezaposlenosti, kao i odliv sta-
novnistva u urbane oblasti. Milioni vlasnika malih gazdinstava (manjih od pet hektara
zemljiSta) u EU danas su primorani da traZe posao ili dopunske prihode u drugim
delovima ruralne privrede. Na sve njih uticu brze promene u poljoprivredi, kje slede
iz reforme Zajednicke poljoprivredne politike EU (CAP), pa se spektar njihovih intere-
sovanja sa primarne proizvodnje sve viSe Siri ka drugim aspektima ruralnog razvoja.

Ciljevi navedenog koncepta su viSestruko pozitivni: ujednacavanje uslova
zivota u ruralnim i urbanim oblastima, povecanje prihoda domacinstava, povecanje
konkurentnosti, valorizacija likalnih resursa, itd. Kljucni akteri za primenu ovakve
paradigme nisu viSe samo nacionalne vlade, ve¢ svi nivoi vlasti (nacionalni, nadnaci-
onalni, regionalni i lokalni), kao i razliciti lokalni akteri (javni, privatni, nevladine
organizacije).

Iz analize i proucavanja teorije i prakse EU, kao i iskustava razvijenih zemalja,
moze se zakljuciti da je koncept integralnog ruralnog razvoja, sa njegovim razlic¢itim
modalitetima, od kojih isti¢emo kreativnu industriju, inovacije, preduzetnistvo i pose-
bno agrarno preduzetnistvo — put kojim bi, po naSem misljenju, mogla i trebala da ide
privreda Republike Srbije, kao i privreda Republike Crne Gore, s obzirom na njihove
komparativne prednosti, koje treba pretvoriti u konkurentske prednosti. Obrazovanje
moze i treba da odigra, s tim u vezi, veliku ulogu, uz adekvatnu ekonomsku politiku.

Kada je u pitanju hrana, tj. poljoprivreda nuzno je, po naSem misljenju, agrar-
nim, ruralnim, populacionim i drugim merama ekonomske politike revitalizovati selo
i vratiti mu tradicionalne i moderne drustvene funkcije. Nuzno je zaustaviti spiralu
propadanja naseg sela i preokrenuti nepovoljne razvojne trendove. Za ostvarivanje
ovog teskog zadatka potrebna je temeljna promena globalnog modela razvoja i raz-
vojne politike, sa naglaskom na regionalni, lokalni i ruralni razvoj. Re¢ je o navede-
nom modelu integralnog ruralnog razvoja, koji pored moderne poljoprivrede u selima
podstice razvoj malih i srednjih agroindustrijskih preduzeca, zanatskih radionica,
raznih tipova zadruga, klastera, udruzenja, usluznih servisa i agencija, sve do moder-
ne kuéne radinosti i seoskog kulturnog stvaralastva.

Posebno je znacajan razvoj organske poljoprivrede, kako za zdravlje ljudi tako
i za ocuvanje zivotne sredine, zemljista, i biodiverziteta. Ne treba zanemariti ni eko-

11U Srbiji seoska podrucdja zauzimaju preko 85 odsto teritorije, tu zivi oko 60 odsto stanovnika.
Ruralne predele karakteriSu izuzetne prirodne lepote, bogata kulturna bastina i izvanredno
vredni ljudi — domacini.
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nomske efekte ove proizvodnje, za koju Srbija i Crna Gora poseduje izrazite kompara-
tivne prednosti, koje treba pretvoriti u konkurentske mogucnosti.

Kreativne industrije, koje obuhvataju set aktivnosti zasnovanih na znanju, tal-
entu i preduzimljivosti svoju odrzivost na trzistu postizu medusobnim povezivanjem
sa drugim sektorima (turizam, kulturno naslede i bastina). Pri tom je kreativnost spo-
sobnost da se stvari i pojave posmatraju na nov nacin, uspostavljaju novi odnosi,
sagledavaju nove perspektive i razvijaju nove ideje zasnovane na znanju i inovacija-
ma. Kreativna ekonomija se nalazi na raskrs¢u umetnosti, kulture, modernih tehnolo-
gija i poslovanja.

Pored mnogobrojnih poslovnih aktivnosti kreativna ekonomija obuhvata i
patentne delatnosti (nauka i inovacije, istrazivanje i razvoj), industriju robnih znakova,
biotehnologiju i preciznu poljoprivredu, pa sve do IT sektora, ¢ija primena je mnogos-
truka. Na taj nacin kreativni i i tradicionalni sektori medusobno se povezuju i sjedinju-
ju, dovodedi do sustinskog preobrazaja industrijskog sektora — reindustrijalizacije.

Proces kreativizacije znaci oslobadanje industrija od tradicionalnih sirovinskih
obeleZja i preusmeravanje u pravcu uspostavljanja razgranatih poslovnih struktura u
kojima osnovne elemente cine prerada agrarnih i industrijskih sirovina u dobra i us-
luge sa znacajnim kreativnim sadrzajem. Kreativizacijom se promovise ujednacavanje
ekonomskog rasta u urbanim i ruralnim sredinama. Ona je osnova njihovog inovativ-
nog i preduzetnic¢kog potencijala i privlacenja novih investicija u agroindustriju.

Potrebno je, dakle, u centar ekonomskog obrazovanja staviti preduzetnistvo,
inovacije i kreativne industrije. S druge strane, potrebno je obrazovanje preduzetnika.

Na kraju, treba upozoriti da promocija integralnog ruralnog razvoja nosi broj-
ne izazove u politici i upravljanju. Ona, pre svega, podrazumeva jacanje koordinacije
medu sektorima, razli¢itim nivoima vlasti, kao i izmedu javnih i privatnih akte-
ra.Eksperti OECD-a su jos 2006. godine savetovali da prelaz sa jednosektorske (poljo-
privredne) politike ka integrisanom pristupu ruralnom razvoju zahteva veliku paznju
na nekoliko klju¢nih oblasti: transport i razvoj elektronskih komunikacija; pruzanje
javnih usluga; valorizacija prirodnih i kulturnih resursa; promocija ruralnih preduzeca
ukljucujudi razvoj i finansiranje malih i srednjih preduzeca. Nova ruralna paradigma
zahteva znacdajne promene u nacinu osmis$ljavanja i sprovodenja odgovarajucih eko-
nomskih politika. Tradicionalne hijerarhijske administrativne strukture nisu adekvat-
ne za efikasno sprovodenje multisektorske politike na vise nivoa — horizontalnom na
centralnom i veritkalnom na razli¢itim nivoima vlasti.

U centar ekonomskog obrazovanja treba, dakle, staviti sve aspekte ovog zna-
¢ajnog i perspektivnog projekta, pri emu, obrazovanje, edukacija i inovacije znanja
preduzetnika moraju biti permanentni delovi koncepta celozivotnog ucenja. Pri tome
je sposobnost kritickog preispitivanja, otkrivanja i kreativnog razmisljanja vaznija od
pukog usvajanja informacija. Isto tako, "sposobnost da u¢imo brze od svojih konkure-
nata mozda je naSe jedino odrzivo konkurentsko oruzje" (Kotler, P., 2004).

219



MEDIJSKI DIJALOZI Ne 33, Vol. 12

Literatura

Drucker, P. (1992), Inovacije i preduzetnistvo, Privredni pregled, Beograd.

Dordevi¢, S., Milovanovi¢, J. (2017), Odrzivi turizam u funkciji ruralnog razovoja,
Univerzitet Singidunum, Beograd.

Njegomir, V., Marovi¢, B., Pejanovi¢, R., Kuzmanovi¢, B. (2017), Klimatske
promene i osiguranje poljoprivrede, Princip pres, Beograd.

Pejanovi¢ R., Tica, N. (2005), Tranzicija i agroprivreda, Pljoprivredni fakultet,
Novi Sad.

Pejanovi¢, P., Njegovan, Z. (2010), Preduzetnistvo i (agro)privreda, Poljoprivred-
ni fakultet Novi Sad.

Pejanovi¢, R., Njegovan, Z. (2011), Principi ekonomije i agrarna politika, Poljopri-
vredni fakultet, Novi Sad.

Pejanovi¢, R. (2018), “Contemporari problems of agriculture and the country-
side — Experiences of the Republic of Serbia”, International GEA (Geo Eco — Eco Agro),
Conference, 1-3, Novembar 2018, Podgorica, Book of Abstract, p.211.

Pejanovi¢, R. (2015), “Nodrzivost dosadasnjeg koncepta razvoja i problem
bezbednosti hrane”, Letopis naucnih radova, br. 1/2015, ss. 141-152.

Pejanovi¢, R. (2013), Ogledi iz agrarne i ruralne ekonomije, Poljoprivredni fakul-
tet, Novi Sad.

Pejanovi¢, R. (2017), Razvojni Problemi privrede i drustva, Akademska knjiga,
Novi Sad.

Adzi¢, S., Pejanovi¢, R. (red.) (2014), Performanse i razvojne mogucnosti
agrarne industrije u AP Vojvodini, Poljoprivredni fakultet u Novom Sadu, Ekonomski
fakultet u Subotici, Novi Sad — Subotica.

Rikalovi¢, G., Molnar, D., Miki¢, H. (2016), “Ruralni razvoj i kreativna ekono-
mija”, u: zbornik radova Stanje i perspektiva agroprivrede i sela u Srbiji, Nuéno drustvo
ekonomista Srbije i Ekonomski fakultet Beograd, ss. 41-68.

Skatarié, G., Pejanovi¢, R. i sar. (2018), “Agricultural policies and rural deve-
lopment of Montenegro”, International GEA (Geo Eco — Eco Agro), Conference, 1-3
Novembar 2018, Podgorica, Book of Abstract, pp. 119-120.

éumpeter, Dz. (1985), Povijest ekonomske analize I-1I, Informator, Zagreb, 1985.
Vidi¢, N. (2019), Ruralni Predeli, ruralni sistemi, ruralni turizam, Srpsko geografsko drus-
tvo, Beograd.

220



ZORAN KOPRIVICA:
Film »Izmedu dana i no¢i« Andra Martinoviéa — komparativno -imagoloski ogled

UDK: 791.2

FILM »IZMEDU DANA I NOCI« ANDRA MARTINOVICA -
KOMPARATIVNO -IMAGOLOSKI OGLED

ANDRO MARTINOVIC’ S FILM "BETWEEN DAY AND NIGHT” -
COMPARATIVE-IMAGOGICAL VISION

dr ZORAN KOPRIVICA, vanredni profesor
Fakultet dranmskih umjetnosti Cetinje, Univerzitet Crne Gore

Apstrakt: Reditelj i scenarista Andro Martinovi¢ u filmu »Izmedu
dana i noci«, po svojoj strukturalnoj arhitektonici, narativnom tripti-
hu, kao dominantna vezivna tkiva koristi ikonicki prepoznatljive i
nadasve dramski funkcionalne forme, asocijativne ligature, referenci-
jane simbole, metonimijske i metaforicke amalgame. Medutim, ono sto
¢ini jedno od njegovih sustinskih svojstava u funkciji je naglasavanja
istorijskog nonsensa jednog obezglavljenog prostora i, posljedicno,
drustvenih anomalija, uz istovremeno ukazivanje na njihove ominoz-
ne odjeke koji se neposredno reflektuju na opstu dezintegraciju, fizicku
i mentalnu torturu, alijenaciju. Iz tog razloga se u ovom filmu, oci-
gledno, dijegeticki »modifikuje« prepoznatljivi prostorni okvir i domi-
nantna dramaturska linija preusmjerava na predstavljanje komple-
mentarnih epifenomena: klaustrofobije, paranoje, izgubljenosti, obezli-
Cenosti i sumnje u fundamentalne ljudske i moralne vrijednosti, rijec-
ju »rat« dana i noci, kao njegove globalne metafore.

Kljucne rijeci: Narationi triptih, globalna metafora, referencijalni
simboli, nonsens, rat, anomalije, ominoznost, zlo, dezintegracija, fizi-
¢ka i moralna tortura, paranoja, obezglavljenost, alijenacija

Abstract: Director and screenwriter Andro Martinovi¢ in his film
"Neverending Past”, according to its structural architectonics — a
narrative triptych, uses the iconically recognizable and above all
dramatically functional forms, associative ligatures, reference sym-
bols, metonymic and metaphoric amalgams as the dominant connecti-
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ve tissue. However, what makes one of its essential properties is to
emphasize the historical absurdity of a »decapitated« space and, con-
sequently, of social anomalies, at the same time pointing to their omi-
nous echo directly reflecting on general disintegration, physical and
mental torture and alienation. For this reason, in this film, obviously,
a recognizable spatial framework is diegetically "modified” and the
dominant dramatic line redirected to the presentation of complemen-
tary epifenomens: claustrophobia, paranoia, loss, deviation and suspi-
cion in fundamental human and moral values, in a word the "war” of
day and night , as its global metaphor.

Keywords: Narrative Triptychs, Global Metaphor, Referential
Symbols, Nonsens, War, Anomalies, Adversity, Evil, Disintegration,
Physical and Moral Torture, Paranoia, Obsequiousness, Alienation

Dugometraznim igranim filmom »Izmedu dana i noci« reditelj i scena-
rista Andro Martinovi¢ pravi ne samo znacajan idejno-tematski i Zanrovski
iskorak u odnosu na svoje ranije (kratkometrazne) domete, ve¢ u jednom
veoma zahtjevnom i po mnogo ¢emu atipicnom narativu nudi tri price cije je
ishodiSe zlo — zlo kao fatum i, posljedi¢no, zlo u ljudima - i apsurd, zasnovan
na iracionalnim ideoloskim dogmama, kao njegovim pokretacima. Film
»]zmedu dana i noci« uz to je i snazna psiholoska, u prvom redu porodi¢na
drama prelomljena kroz prizmu deSavanja tri generacije, presjek jednog pros-
tora i jednog vremena koje je, Sekspirovski kazano, »iskocilo iz zgloba«. Mar-
tinovi¢ u ovom, po svojoj strukturalnoj arhitektonici, narativnom triptihu, kao
dominantna vezivna tkiva koristi ikonicki prepoznatljive i nadasve dramski
funkcionalne forme, asocijativne ligature, referencijane simbole, metonimijske
i metaforicke amalgame. Tri izuzetno snaZzne i sugestivne price u svom impli-
citnom duktusu, na naéin kako taj odnos sagledava Zak Omon, nude ne samo
uvid u dijahronijski presjek dogadanja na prostoru o kojemu je rijec¢ — iako se
na onomastickom predznaku nigdje posebno ne insistira, sto posljedi¢no uka-
zuje na univerzalnost teme, tacnije problema kojim se Martinovi¢ u ovom fil-
mu bavi — ve¢ ukazuju i na njihovu cikli¢nost i u najmanje optimisti¢nim pro-
jekcijama — zakonomjernost. U svojim filmskim pricama datim u formi omni-
busa, Martinovi¢ se, dakle, ne bavi anahronim i/ili retrogradnim ideoloskim
konceptima, »zavodljivom« idiosinkrazijom, suludim projekcijama nazovivo-
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da, patoloskom (nacionalnom, vjerskom, etnickom) stigmom, nego prevashid-
no recidivima koji se, direktno ili indirektno, reflektuju na Zivote onih koji u
svemu tome nijesu imali udjela. Polazeci od principa kontingentne kreativne
nadgradnje djela u nastajanju i istovremeno odbacujuci »ovjestale« forme pri-
povjednog iskaza, »etablirane« diskurse, Martinovi¢ nas jasno, svedeno i jed-
noznacno, ovim filmom uvodi u svoje videnje dogadanja, Zivotnih sudbina i
okolnosti, prostora u kom se, kako bi rekao Lubarda, i sam »odnjivio«. Ovim
autorskim projektom Martinovi¢ ne pravi, kako smo ve¢ istakli, samo znacajan
iskorak u odnosu na svoj rediteljski i scenaristic¢ki oeuvre, ve¢ i u odnosu na
kinematografiju unutar koje je ovo djelo nastalo.! Bez namjere da ulazimo u
njegovo dubinsko analiticko tumacenje, kako na unutartekstualnom tako i
vantekstualnom planu, odnosno vivisekciju ovog po svim aksioloskim para-
metrima izuzetnog artefakta, naSe opservacije njegovog svekolikog znacaja
bice date u formi komparativno-imagoloskog ogleda.

Tumacenju naznacene teme Martinovi¢ je priSao na sinematicki uvjer-
ljiv, moderan, fleksibilan i, nadasve, konkretan naéin. Film »Izmedu dana i
noci« raden je mimo uobicajenih stilistickih »receptura« i recentnih klisea, sa
naglaskom na simbolu kao funkcionalnoj konstituenti, ¢ime su se eo sensu u
samom postupku realizacije otvorile dodatne mogucnosti njegove dijegeticke
nadgradnje. Unutar dominantnog okvira dramske price, takode, prepoznaje-
mo kako eksplicitne intertekstualne tako i implicite arhetipske datosti. Vidan
doprinos crnogorskoj kinematografiji filmskog reditelja i scenariste Andra
Martinovica ocituje se — kako smo vec istakli — i u nekolikim prethodnim os-
tvarenjima. Njegovo hermeneuticko poniranje u bice umjetnosti utemeljeno je na
prepoznavanju bliskosti dva medija, knjizevnosti i filma, uz istovremeno ukazi-
vanje na njihova estetska prozimanja i transpozicione relacije, sa intencijom jo$
obuhvatnijeg traganja u pravcu iznalaZenje novih tematskih i semantickih polja
kao jednog od uslova njihovog dubinskog ontoloskog sagledavanja. Filmovima
za koje piSe originalna scenarija ili adaptira knjiZzevna djela istaknutih pisaca,
Martinovi¢ je crnogorskoj, ali i regionalnoj kinematografiji ponudio nove heu-
risticke i estetske premise. Prepoznatljivi etnos — i etos! — prostora kojim se ba-

! Film »Izmedu dana i nodi« svojim izuzetnim estetskim dometima, znalackim rediteljskim,
snimateljskim i montaznim rjeSenjima, snaznim glumackim kreacijama i nedvosmislenom
porukom, predstavlja prekretnicu u jednoj kinematografiji u nastajanju i dobar primjer, prevas-
hodno mladim rediteljima, kako se i sa skromnim budZetskim sredstvima moze napraviti vrije-
dan i zanimljiv film.
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vi, »bivanjem-tu stvari«, kako bi rekao Zan Mitri, nijesu samo nezaobilazni
idejno-tematski nukleus ovog autora, poetska inspiracija i istrazivacki izazov,
ve¢ prije svega sustinska paradigma, ishodiste njegovog svekolikog traganja
za univerzalnim etickim vrijednostima u jednom po svojim fundamentalnim
odrednicama arhetipski omedenom prostoru.

Martinovi¢ je jedan od rijetkih filmskih stvaralaca za koga sa sigur-
nos¢u mozemo reci da je, upravo zahvaljuju¢i duhovnom bogatstvu prostora
u kome je ponikao, uspio da da znacdajan doprinos afirmaciji njegovih svekoli-
kih, prevashodno kulturoloskih vrijednosti. Kao samosvojni autor — u tom
smislu rado ¢emo se pozvati ne samo na Trifoovu i Bazenovu politiku nego i
Serisovu teoriju autora — koji neprekidno istrazuje estetski drugacije rakurse od
onih bliskih kinematografskoj »konfekciji« i manirizmu, a sve to s ciljem da na
istinski uvjerljiv i autentican, te rediteljski sveden nacin prezentuje sadrZaje
svojih prica, Martinovi¢ u filmu »Izmedu dana i nodi« ide i dalje, u cjelosti
dekonstruisuci njenu siZejnu liniju i uklanjajudi iz nje ambigvitete koji bi mogli
da ugroze njenu dramsku uvijerljivost. Porodicne, socijalne, emotivne, kon-
templativne, eticke, religijske i mnoge druge refleksije, u cjelosti zaokruzene,
Ciste i jednoznacne u svojoj dijegetickoj punodi, date su — kao i kod njegovog
velikog prethodnika Zivka Nikoli¢a — u formi dubinskog poniranja njegovih
junaka u »tajnu ljudskog bi¢a«. Samim tim i njihova psiholoska karakterizacija
dobija posebne izrazajnu dimenziju i viSeslojan mizanscenski kolorit. Drama-
turski »dekodirana«, svaka od tih li¢nosti nosi vlastitu Zivotnu pricu, ali i svoj
»krug bezizlaza« — otud ta pesimisticna nota kao podtekstualna narativna nit —
i samo ¢e rijetki medu njima pokusati da se izdignu iznad svijeta takvog kakav
jeste. Martinovicev film »Izmedu dana i noci«, dramaturski satkan od »gru-
bog« materijala, u biti je otvoreni sinematicki libar, i to onaj koji bjelodano
utire put jos jednoj njegovoj dimenziji — balansu izmedu iracionalne brutalnos-
ti i tinjajuce nade. U hamvasSovskim traganjima poljem svoje »aleteje«, Marti-
novi¢ polazi od nedvosmislene i jasno naznacene ideje, ali i sa nedvosmisle-
nim i jasnim ciljem, da ¢e tek suocen sa izazovom price u koju nas uvodi moci
u potpunosti da artikuliSe njen puni smisao.

Zakljucak koji se namece, a koji grosso modo proizlazi iz dominantne
dramske vertikale, film »Izmedu dana i nodi«, takode, nudi izric¢it otklon od
»zadate« teme s ciljem da se ukaZe na neizbjeZno prisustvo epifenomena, ne
samo kao recidiva ispraznog moralisanja i/ili estetiziranja, vec i neizostavnog
mapiranja, tacnije »popisa« krucijalnih drustvenih, istorijskih, antropoloskih,
fenomenoloskih, psiho-socioloslih i inih data. Ali ono Sto ¢ini jedno od njego-
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vih sustinskih svojstava u funkciji je naglasavanja istorijskog nonsensa jednog
obezglavljenog prostora i, posljedicno, drustvenih anomalija, koje se »po difol-
tu« prenose iz jedne istorijske epohe u drugu, odnosno ukazivanje na njihove
ominozne odjeke koji se neposredno reflektuju na opstu dezintegraciju, fizicku
i mentalnu torturu, alijenaciju. Iz tog razloga se u ovom filmu, ocigledno, dije-
geticki »modifikuje« prepoznatljivi prostorni okvir i dominantna dramaturska
linija preusmjerava na predstavljanje komplementarnih epifenomena: klaus-
trofobije, paranoje, izgubljenosti, obezlicenosti i sumnje u fundamentalne ljud-
ske i moralne vrijednosti — jednako kao i trijumf zla nad (znamo ve¢ ¢im),
pataloska istrajnost u podanistvu i defetizmu, generalno jukstapozicija — ili je
to »rat«! — dana i nodi, globalne metafore ovog filma.

Martinovi¢ na sinematicki uvjerljiv nacin jos jednom potvrduje tezu da,
kada se radi o preispitavanju sustinskih etickih vrijednosti, nema velikih i
malih tema, ve¢ samo onih koje jesu ili nijesu valjano osvijetljene — bez redun-
dance i izliSnog uopstavanja, upravo onako kako bi trebalo da izgleda uvode-
nje u pric¢u koju nam film o kojem govorimo nudj, ali i bez dramaturski nepot-
rebnih zalaZenja u deskriptivne ekskurse kojima bi se narusila njegova arhite-
ktonika, tacnije, onih koji funkcioniSu po principu variranja zanrovski etabli-
ranog i u manje poZzeljnoj varijanti kliSetiziranog koda. Da bi izbjegao tu zam-
ku Martinovi¢ u dijegeticku strukturu igranih formi inkorporira drugacije
kontekstualne rakurse. Pored toga $to je autor — bududi da govorimo o autor-
skom projektu par excellence — minucioznom karakterizacijom likova i sveobu-
hvatnom dijegetickom analizom dramskih situacija otklonio bojazan od njiho-
vog »proizvoljnog« tumacenja, poetsku teksturu filma »Izmedu dana i noci« —
kao, uostalom, i Martinoviceve prethodne filmove — takode odlikuju nepreten-
cioznost u primjeni dramaturskih modela i, nadasve, Zelja da se jasnim i ned-
vosmislenim iskazima prenese sustina problema koji se tumaci.

Film »Izmedu dana i nodi«, svojom metafori¢ko-simbolickom gamom
na najbolji nacin potvrduje — potvrdujudi istovremeno i autorovu poetsku
inspiraciju! — sustinski otklon od nedostatnih i efemernih sistema umjetnicke
komunikacije koje duhovna vertikala vremena u kojem Zivimo nudi — vreme-
na ratova, nepocinstva, bijesa, paranoje, globalne histerije, straha i jo$ toliko
toga. Iako diskurzivna konstrukcija ovog filma predstavlja otvorenu narativnu
strukturu, svi njeni konstitutivni elementi u funkciji su oblikovanja osobene
atmosfere koju bazi¢na nit price nudi. I upravo je to jedna od prednosti dra-
maturskog postuliranja, koje je u ovoj iskaznoj formi teSko postici. lako se ras-
plet sa tragi¢nim epilogom sve vrijeme njenog trajanja naslucuje, sama prica,
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sa svojim zloslutnim ehom, ima i drugi krak. Upravo u kontrapunktskom
odnosu stvarnog i moguceg, neizvjesnog i ocekivanog, koje Martinovic¢ izdize,
kako smo ve¢ istakli, na nivo globalne metafore, suocavamo se sa istinom koja
opominje, ali ne i onom koja nudi moralni kompromis — iskljucujuci zao udes
junaka ovih prica — vec tragican epilog. U tome se i sastoji sustinski pomak ko-
ji ova prica u odnosu na one sa slicnom tematikom o jednom zlom vremenu i
zlim ljudima nudi, a koja, pored toga sto demistifikuje i ZigoSe pseudo-demi-
jursko i autoritarno, ¢itajte: pravo na odlucivanje o zivotu drugog — i drugaci-
jeg! — takode, iako implicitno, iznosi problem ¢iji su recidivi jos tu, na djelu. Ri-
jedju, Martinovi¢ pravi otklon od prepoznatljivih klisea i, u jednoj koliko bi-
zarnoj toliko i otvorenoj prici, na krajnje uvjerljiv nacin oslikava jo$ jedan u
nizu post-traumatskih balkanskih sindroma.

Strukturalni okvir Martinovic¢evih filmova, posebno imajudi u vidu
ovaj o kojem govorimo, ne prenebregavajuci uticaj tradicionalnih narativnih
formi, na fonu je modernog pripovjednog iskaza. Tematska interesovanja
ovog autora, u onom dijelu koji je vezan za ulogu recentnih mitova u kreiranju
individualne svijesti, imajuci pritom u vidu njihovu kontekstualnu kulturolo-
sku dimenziju, ali i otvorenost i neposrednost njegovih filmskih prica, pred-
stavljaju znacajan iskorak u savremenoj crnogorskoj kinematografiji — i ne
samo u njoj! Isto to moZemo redi i za prethodne Martinoviceve filmove koji se
usredsreduju na nerijetko surovu realnost jednog u potpunosti novog i za nje-
gove junake atipi¢nog hronotopa. Ipak, ono po ¢emu su njegovi filmovi pre-
poznatljivi, jeste njegovo nastojanje da ono Sto ¢ini ontoloSku kvintesencu nje-
govih junaka, njihov karakter, njihovu misao i stav, dovede do — ukoliko se
pozovemo na Simura Cetmana — krajnjih »naratoloskih konsekvenci«. Pored
ontoloske diferencijacije koju generiSe Sirok spektar istorijskih, drustvenih i
psiholoskih determinanti, razbijanje ovjestalih dramaturskih i kvazi-pripo-
vjedackih receptura, vjesto odabrani, iako rijetki, »prosjaji« komi¢nog, suptilna
ironija i groteska, trivijalnost koja se transformise u zastrasujudi tragizam, u
poetici ovog autora zauzimaju posebno mjesto i istovremeno odreduju idejno-
tematski nukleus njegovog dramskog narativa. Na tom idejno-dramaturskom
fonu nastao je i scenario Martinovic¢evog filma »Izmedu dana i nodi«, kao
odraz demistifikacije kolektivno nesvjesnog, »mitske Sifre« jednog vremena, u
kojem je faktor estetskog samo »povod« za eksplicitnu metaforicku parabolu —
nagovjestaj kraja sveopste neizvjesnosti.

Sizei scenaristickih prosedea, kako u ovom tako i u ostalim Martinovi-
¢evim filmovima, odlikuju se ne samo njegovim izuzetnim darom za zapaZza-
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nje pojedinosti ve¢ i mastovitos¢u i lucidnos¢u izlaganja bliskom rafiniranim
poetskim diskursima Bele Tara, Terensa Malika, Roja Andersona i drugih,
postmodernisticki »osvijeStenih« pisaca i reditelja. Njegovi filmovi, pored toga
Sto su refleksija jedne osobene estetike, nastale na supstratu inderdisciplinar-
nog poniranja u njena sustinska svojstva, ujedno su i kompleksni i zaokruZeni
pripovjedni iskazi i, uz to, znacajna umjetnicka ostvarenja.

Najvise iz tog razloga, a imajudi pritom u vidu, u vremenu sve ce¢ih i
agresivnijih distopijskih anticipacija, njihovu eti¢ku i duboko humanu dimen-
ziju, prelomljenu kroz prizmu sveobuhvatnog sagledavanja uloge ¢ovjeka u
postkolonijalnom drustvu - iliti »prvog padeza« u jednom od filmova Krsta
Skanate iz vremena koje se ¢vrsto »drzalo zgloba«! — zadovoljstvo mi je §to
sam u prilici da 0 ovom znacajnom djelu crnogorske kinematografije i njego-
vom autoru, u ogledu koji je pred vama, ponudim svoj estetski sud.
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Apstrakt; Vjestacka materija se u 20. stoljecu proizvodi kao surogat
prirodnoj, u funkciji oéuvanja ugroZenih prirodnih resursa. Munjevi-
tom brzinom se razvijaju ekstenzije sintetickih masa te u svakom sek-
toru mijenjaju one prirodne. Karakteristicno efikasne - lake i brze upo-
trebe, postojanosti, dostupnosti, raznolikosti, spektra: aplikabilnosti; u
nekoliko decenija postaju primarne mase. Preuzevsi spasonosnu ulo-
gu, covjek je od njih poceo masovno praviti supstitute i kopije koji tre-
ba da govore u ime zasticenog originala, sa postojanijim performan-
sama, tvoreci kategoriju post-originala, do momenta kada shvatamo da
se, naucno dokazano, one organski ne razgraduju, ne brisu sa lica
mjesta te dobivaju auru trajnosti i postaju fantomi. Zbog te sklonjeno-
sti izvorne materije, ondje gdje postoji supstitut, ostvaruje se original.
Takav organizam nazivamo flashback objektom, koji u svoje tijelo
poziva informacije i sadrZaje drugog, prijasnjeg. Original je evociran,
proces kojeg cemo nazivati reversed ghosting. Tokom posljednjih neko-
liko decenija, covjek-umjetnik problematizira ovaj odnos. Ovaj princip
indirektnog poimanja Zivota, antropogenih alternacija, intenzivno ce
izursiti utjecaj na covjekovu komunikaciju, na sto ukazujemo kroz
nekolicinu primjera iz umjetnosti, filozofske misli i masovne kulture.
Ziveéi u posredovanoj stvarnosti, éovjek je u drugoj deceniji drugog
milenijuma okruZen flashback objektima i Zivi u procjepu, u buducoj
proslosti; koncept kojeg cemo nazvati analepsis hronologijom.

Kljucne rijeci: Analepsis hronologija, kopija, flashback objekat, post-
original, reversed ghosting, savremena umjetnost
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Abstract: In the 20th century, artificial matter was produced as a
surrogate of the natural one, in the function of preserving endangered
natural resources. The extensions of synthetic masses are being
rapidly developed, replacing the natural ones. Being characteristically
effective — easy and fast usage, persistence, availability, diversity,
range of applicability; in several decades they have become the
primary mass. Overtaking the salvific role, people began to massively
make these substitutions and copies which need to speak for the origi-
nal, with more consistent performances, to the moment when we rea-
lize, scientifically proven, that they do not degenerate organically, do
not disappear but get aura of endurance, become phantoms. Original
matter being sheltered, where there is a substitute, the original is
achieved. We call such organism a flashback object, which in its body
invokes the information and the contents of the other, the previous
one. The original is evoked, a process that we call reversed ghosting.
For the past few decades, human-artist is problematizing this relation.
This principle of indirect comprehension of life, anthropogenic alter-
nations will deeply influence man's communication, to which we
point out through several examples from art and mass culture. Living
in mediated reality, in the second decade of the second millennium,
human is surrounded by flashback objects, living in a gap, in future
past; a concept which we shall call analepsis chronology.

Key words: Analepsis Chronoloyy, Copy, Flashback Object, Post-
Original, Reversed Ghosting, Contemporary Art

1. Uvod: Od kognitivnog medijuma do super-originala

Uocavanjem evidentnog stanja ugroZenosti biodiverziteta habitata ali i
umjetnina, kao i dolaskom c¢ovjeka u odredeno civilizacijsko stanje misli (nau-
ke), u 20. stoljecu se hitro proizvode sinteticke materije kao surogati prirod-
nim. O samom razvoju uloge sintetickih materija smo ranije pisali.! Uz to, raz-
vija se misao o konzervaciji kao naucni i eticki oblik svijesti. Nau¢no opravda-
ne i profesionalno izvedene, zamjene i kopije vrlo brzo dobivaju puni legitimi-
tet medijuma artefakta.

1 Kustri¢ D. 2012.
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Rije¢ “medijum” u google rijecniku stoji kao “imenica: intervenirajuca supstanca
kroz koju se prenose senzorni utisci ili prenose fizicke sile. Pridjev: na pola puta izme-
du dva ekstrema velicine, kolic¢ine, duZine i sl.; prosjek.”

Princip reprodukovanja je od samih pocetaka imao neprikosnovenu
obrazovnu funkciju; od olovnih lijevanih slova prve stampace Guttenbergove
masine u renesansi i sinteticke polivinil ploce za reprodukovanje muzike
nakon Drugog svjetskog rata, do principa kopiranja umjetnickih djela radi
direktnog udenja o samoj strukturi djela kroz citavu historiju. Kroz historiju
poznajemo mnogo primjera izvrsnih falsifikata umjetnickih djela, koji imaju
intenciju krivotvorenja i podvale o ¢emu mi u ovom radu ne govorimo, o
ustupanju mjesta, naprotiv, govorimo o jukstapoziciji replika i originala i
karaktera transformativnih odnosa.

Uopste postojanjem svijeta i nepreglednim nagomilavanjem originala,
covjek pokuSava da osvoji informacije i prilagodava ih preglednom formatu —
digitalizovan, pokretan, kompresovan. Sto vise, to bre.

Od 2012 - 2016. godine je sacinjen prvi lokalitet-faksimil, francuske
pecine Lascaux u pokrajini Dordogne, sto je jedna od prvih evropskih zZivotnih
nastambi i likovnih kreacija, pa i uopste poznatog covjekovog zapisa. Nakon
cca 20 000 godina, tim od 25 svjetskih stru¢njaka su najsavremenijim tehnika-
ma 3D printanja, tzv. stone-veil, vjestacki izradili sinteti¢ku poliuretansku kopi-
ju-pedinu nazvanu Lascaux IV, oslikavajuéi 900 m?, replicirajuci 9000 izvornih
slika i gravura na istom lokalitetu, izvornim materijalima, sa mogucénoscu
odstupanja od Imm.

Croatian - detected ~ ‘D Fia English = rD ‘D

Zivot na supstitutimal  Life on Superstars

Open in Google Translate Feedback

Slika 1: Google translate, 5.1.2019.

Ono $§to je covjek obiljezio prvim oblicima Zivota, danas gledamo
putem sinteticke replike, sacinjene najsavremenijim tehnologijama.? S obzirom

2Kustri¢ ., 2016.
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na ekstremnu oStedenost Lascaux-originala, Lascauxu pristupamo samo
putem replike, koja se nalazi na 200-tinjak metara od izvorne pecine. Nevide-
na jukstapozicija prahistorije, historije i post-historije. Covjek danas uzivo ima
pristup prahistorijskom originalu isklju¢ivo putem post-originala. Video strea-
ming postoji u formi projekta Lascaux II, a od 18.5.2018. se realizuje i online
booking ulaznica za lokalitet-faksimil Lascaux IV.

Iako postaju sve vedi napori da se proizvede solidna bio-plastika, bio-
razgradiva sintetika, idalje se neupitno sinteticka plastika proizvodi i masov-
no smatra izvanrednom. Otuda je fenomen supstituta zadobio auru super-
objekta.

2. 000 i shvatanje kauzaliteta

Svojom vanserijskom trajno$c¢u, super-original postaje noumenon —
objekt koji postoji neovisno o ¢ovjekovoj svijesti o njemu. Noumenon je objekat
koji nije iscrpljen odnosima sa ¢ovjekom ili drugim objektima.

U teoriji post - heideggerovske OOO metafizike pronalazimo mnoga
uporista; OOO je ontologija orijentisana na objekt (Object-oriented ontology)
misao koja ne priznaje privilegije covjeka u odnosu na nehumane objekte.
Jedan od sljedbenika OOO misli, filozof Timothy Morton, predstavlja koncept
hiper-objekta u svojoj knjizi The Ecological Thought. To su objekti koji su:

1. Viskozni: Hiper-objekt pridrzava bilo koji drugi objekt koji dodiruje,
bez obzira koliko se neki objekt pokusava oduprijeti;

2. Likvidni: Hiper-objekti su toliko masivni da opovrgavaju ideju da je
vremenski prostor fiksiran, konkretan i dosljedan;

3. Alokalni: Hiper-objekti su toliko masivno distribuirani da se njihova
totalitarnost ne moZe realizovati ni u jednoj lokalnoj manifestaciji.
Naprimjer, hiper-objekt je globalno zagrijavanje. Ono proizvodi torna-
do. Lokalni objekti ne osjete globalno zagrijavanje ve¢ tornado te, po
Mortonu, konkretna Steta koju prouzrokuje dokazuje masivnost alo-
kalnog objekta;

4. Fazni: Oni se pojavljuju u tri dimenzije, no oni zauzimaju vise prostora
nego Sto ostali objekti mogu pojmiti;

5. Interobjektivni: Uslovljeni su odnosima viSe od jednog objekta. Oni se
ocitavaju kao imprint, otisak, informacija na drugom objektu. Na prim-
jer, globalno zagrijavanje nastaje putem interakcija izmedu Sunca,
fosilnih goriva i ugljicnog dioksida, medu ostalim objektima. Ipak,
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globalno zatopljenje ocituje se kroz nivoe emisija, promjene temperatu-
re i nivo oceana, Sto ¢ini da se globalno zagrijavanje ¢ini kao naucni
model, a ne objekt koji je prethodio vlastitim mjerenjima.

Siroko problematiziraju¢i promjene, Morton pominje sinteti¢ku plasti-
ku kao primjer hiper-objekta (plasticne kese i stiropor®), no svakako je iz
navedenih svojstava jasno da se radi o nasoj vrsti materije.

Pojam hiper-objekt (Hyperobject) nastaje po pjesmi islandske muzicarke
Bjork Hyperballad iz 1996., iako je sami termin hiper-objekat koriSten u infor-
matickim naukama (n-dimenzionalnost i n-te lokacije) jos od 60-ih godina.

Morton uvodi termin mesh (engleski: mreZa) za aktivhu medupoveza-
nost i kauzalnost stvari. Svaki objekat je arheoloski skup svega Sto mu se ikad
desilo. No-self nije uzeto kao negacija ve¢ kao zivot na otvorenom i briga o
drugome. Interaktivni eter. «Sada znamo jos vise o tome kako su oblici Zivota
oblikovali Zemlju (mislim na ulje, na kisik - prva kataklizma klimatskih prom-
jena). Vozimo se pomocu zdrobljenih dijelova dinosaura. Zeljezo je uglavnom
nusproizvod bakterijskog metabolizma. Tako je i kisik. Planine mogu biti
izradene od skoljaka i fosilnih bakterija. Smrt i mreZa idu zajedno u drugom
smislu, jer prirodni odabir podrazumijeva izumiranje.»*

Ne postoji otoéni svijet, ve¢ intimna otvorenost, ontoloski neizbjezan
susret sa stvarnim stvarima koje ¢e nas nadZivjeti i nadjacati nas. Ono sto Mor-
ton tvrdi, prije svega, jest izvjesnost etike koja se odnosi na ¢udne stvari bes-
krajne regresije.

Sinteticka udvajanja moZemo povezati i sa Mortonovim misljenjem da
zivimo u doba asimetrije (The Age of Assymetry). Sve Sto viSe uvidamo utjecaj
industrijskog drustva, sve vise shvatamo da smo ukljuceni i sve su manje nase
prakti¢ne opcije moguce. Super-originali su objekti koji imaju, paradoksalno,
asimetricne osobine sa originalom.

Hiper-objekti prisiljavaju nas da predvidimo, ne svijet bez nas, ali
stvarnost auto-izvrSenja. Ovo je vazno utoliko koliko direktno ilustrira priro-
du post-artefakta.

3 Morton T., 2010. pg:130, prevod je nas.
4 Morton T., 2007. p:4-5, prevod je nas.
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Drugi mislilac OOO pokreta, filozof i psihoanaliticar Levi Bryant piSe o
ontikologiji - stvarnom, fizickom postojanju stvari u tri principa’, koji jasno u
konac¢nici govore o dobivanju statusa originala njegovom izmjenom:

1. Onticki princip: nema promjene koja ne ¢ini razliku;

2. Princip nehumanog: pojam promjene u proizvodnji razlika nije ograni-
¢en na ljudske, sociokulturne ili epistemoloske domene - oznacavajuci
time bit razlicitosti neovisno o znanju i svijesti;

3. Ontikoloski princip: ako je promjena ucinjena, tada bice jeste.

Prisjetimo se kako jos Heraklit piSe u knjizi «Kosmicki fragmenti» da
se stvari ne mogu brojati dvaput(!), postoje samo mijenjanjem. Bryant razlikuje
inter-onticki i intra-onti¢ki odnos. Inter-onticki odnos je nastao s obzirom na
drugi objekt, a intra-onticki odnos nastaje u odnosu na unutrasnju konstituciju
drugog objekta. Hiper-objekti su jedino inter-onticki. Ontikologija raspoznaje
nekoliko vrsta objekata: svijetle (bright) koji su aktivni ucesnici, sumracne
(dim) koji su manje aktivni, mracne (dark) koji su povuceni i neaktivni i osam-
ljene (rogue) koji nisu istinski vezani ni za jedan asamblaz, lutajuéi unutar i
izvan skupova, mijenjaju svojom osamljenos¢u odnose sklopova unutar kojih
se nalaze. Po Bryantu, sinteticka, nekomunikativna materija bi bila osamljena.

Tredi ovdje kljucan OOO mislilac, Graham Harman, ponajvise ukazuje
da je rije¢ o spekulativnom realizmu. On piSe da su stvarni objekti (originali)
oni koji su komunikacijski neiscrpni. “Policajac koji jede bananu smanjuje ovaj
plod do prisutan-u-ruci profila njegove nedostizne dubine, kao i majmun koji
jede istu bananu, parazit koji je zarazi ili vjetar koji je otpuse sa stabla. Biti-
banana je istinska stvarnost u svijetu, stvarnost koju nikada ne iscrpljuju nika-
kve veze s ljudima ili drugim entitetima.”®

Naposljetku, medu srodnim prethodnicima OOO teorije, slikar i teore-
ticar Asger Jorn piSe u svojim promisljanjima o teoriji komplementarnosti”
kako u dijalektickom materijalizmu savremene umjetnosti mozemo razlikovati
subjekt, objekt i instrument. Instrument nije ni subjekt ni objekt. Najblize
mozemo porediti sa ulogom medijuma, kontejnera — u nasem slucaju surogat-
originala. Jorn uvodi termin “triolektika” za trinarnu logiku, trivalent - pone-

5 Bryant, L. Harman, G.;Srnicek, N. 2011. p. 269.
¢ Harman G., 2005. p:74
7Jorn A. 1962. p: 133-175
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kad skraceno 3VL, gdje postoji istina, laz i nesto tre¢e —nepoznato ili oboje
(true, false, unknown or both), gdje je lazno nize od nepoznatog, a nepoznato
nize od istinitog. U triolektici je artefakt istina, falsifikat laZz a surogat nepoz-
nato ili oboje.

OQOQO teorija, ili ponekad zvana flat teorija zapravo dovodi u ravan
vaznost objekata. U ranim radovima Bruno Latour dovodi neutron i jednoroga
u istu ravan, ne pitajuci Sta je stvarno a Sta imaginarno vec¢ Sta ima snazniji
efekat na stvarne odnose. Tako, na koncu legitimiteta, postavlja se pitanje vrs-
te utjecaja koji vrsi odredeni objekat. OOO teorija ¢ini postojanje post-artefakta
ne samo izvjesnom, ve¢ im daje Sansu da se ravnopravno ukljuce. No nasa
poenta je da ne mogu.

Nas sinteticki post-original bi po Bryantovoj klasifikaciji bio rogue
objekat, po Jornovoj triolektici nepoznato, po Mortonu hiper-objekat. On je za
njih materijalno / sustinski nekomunikativan, izolirana materija, otok.

3. Super-original kao flashback objekat analepsis hronologije

U doba ovakve, posredne stvarnosti, u umjetnosti ali i masovnim
medijima se javljaju znacajne reakcije. Nasa kljucna potreba je strukturalno
rasclanjivanje izvorista stanja posredovanosti doZivljaja te opservacija da se
kroz elementarne spoznaje putem sintetickih surogata (od ishrane i medicine,
pa do umjetnosti) ostvaruje kontakt sa izvornim bi¢em, sa originalom. Takav
postav sadrzaja i znacenja, uopste pojavnosti je relativizirao pocetak. Takav
redoslijed je osnovni postulat analepsis hronologije.

Postulate analepsisa nalazimo u slicnim primjerima postojanja u simul-
tanitetu; to je paradoks bivanja u proslosti i u buducnosti. Slovenacki umjetni-
¢ki kolektiv IRWIN 1987. godine u svom oficijelnom statementu pise da je
buducénost sjeme proslosti (The Future is the seed of the past).

Anselm Kiefer, uz prisutan motiv suncokreta, koristi i stvarno sjeme
suncokreta na svojim slikama, grafikama i foto-kolazima, govoredi o
potencijalu Zivota, ali uvijek prikazan u poodmaklom stadiju svijeta oko njega,
dakle uporno dajuéi dojam da se unazad aktiviraju potencijali i govori o
vracanju nukleusu. Misao o izvoristu je looping.

Digitalni umjetnik John F. Simon Jr. 1996. godine predstavlja online instalaciju
Every icon (sl.2 i 3). Rad se sastoji od softverskog i objektnog dijela. Objekat je
zidna, samostojeca akrilna tabla, a softver Palm Pilot programirano izvodi
konceptualnu aktivnost u mrezi od 32x32 polja. Svako polje pocinje odrede-
nom ikonom u bijelom polju i algoritam zadaje sve moguce varijante ikona, od
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bijelog do crnog kvadrata, kada prelazi na naredno polje. Za ispunjenje prvog
reda, prikazujuci 100 ikona u sekundi, bilo je potrebno samo 1,36 godina, no
za realizovanje drugog je potrebno 5,85 milijardi godina. Po realizaciji, komad
¢e pokazati svaku mogucu sliku. Ukupan broj ikona bit ¢e 1.8 X 10° (bilion je
10°). Cak u ovom malenom ograni¢enom prostoru, ima vise slika nego $to cov-
jek moZe doZivjeti i uopste pojmiti. Na taj nacin djelo direktno komentarise
obecanje tehnologije naspram umjetnosti.

EHmI:I::I:_

Given:

An icon described
by a 32 X 32 grid.

Allowed:
Any element of the grid to
be colored black or white.

. H LT John F. Simaon, Jr.
Shown: E-Vcl'y lcon. Edition Mumber: Artist Proof

Starting Time:  Januwary 27, 1997, 09:42:30
(11997 John F. Simar, Jr. - wew humersl comn

Slika 2 i 3: John F. Simon Jr. Svaka ikona, 1996. (lijevo: softverski rad, desno: objekat)

U 2019. godini nam je sasvim jasno da se sintetika u nekim slucajevima
moze reciklirati i ponovo upotrijebiti u nekom drugom obliku, no jos uvijek ne
i bio-razgraditi. Ona je nagomilavanje stranih tijela na Zemlji; ona nije u stanju
da ucestvuje u elementarnom zivotnom ciklusu, da ucestvuje u hranjenju zem-
lje svojom trulezi, kao Sto sve prirodne mase cine.

Slika 4: Sofia Hultén, "Nonsequences 1," 2013.
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grafike napisao program koji je na kolor-ekranu pravio slike Maljevica i Mon-
driana. Program je prosirio i na predstavljanje digitalnog prostora sa slikama
koji je nazvao “Elektronska galerija”. Tada je napisao i tekst “Original i kopije”
gdje je po prvi put razmatrao fenomen kopije kao antimodernu pojavu. 1983.
u decembru u Beogradu u Narodnom muzeju organizuje javnu demonstraciju
“Kako kopirati Mondriana” (sl.5), ispred originala iz kolekcije Muzeja, gdje
direktno kopira Mondriana na svome platnu. Dakle u 80-im godinama “radi-
kalizacija antagonizma izmedu stvaranja kao religijske ili pseudoreligijske
kategorije i istrazivanja kao izvora demistifikatorskog i nehijerarhijskog sazna-
nja, moze se apostrofirati kao centralni postupak koji ¢e Dordevica izdvojiti iz
miljea u kom ¢e provesti svoje formativne godine. Ovako se najbolje moze
razumeti centralni paradoks Dordevic¢evog umetnickog istrazivanja — invencija
kopije...”® Umjesto portage za drugoscu i inovacijom, Dordevi¢ se upusta u
istrazivanje istosti, Sto je formalno pristup kopistike. Ironizacija ne ironizuje
uobicajeni paradigmatski sistem ucenih — ki¢, ve¢ upravo neupitni sitem. Klju-
¢no je podvudi da Dordevic¢ ne sadinjava 1:1 kopije u odnosu na original, ne
reproducira i nije vjerodostojan u slikarskoj tehnici, ve¢ slika vece i manje
kopije, slikane iz magazina i sa postera, bez potrebe da udvaja rad ve¢ da
podvlaci njegovu diskurzivnu auru, fenomen koji se po mnogim istovremeni-
cima dogada povecanjem broja, kvaliteta i cirkulacije reprodukcija. Zapravo,
namjenski se principom kopije vodi do transkontekstualizacije, pojma kojeg u
80-im uvodi Linda Hutcheon. °

Ne namjeravajuci da stvara nova umjetnicka djela ve¢ stavove o umje-
tnosti i protiv umjetnosti, bez povinovanja historicizmima i glorifikovanja
proslosti i primtivizma Dordevi¢ se bavi pitanjima paradoksalnog ugleda
umjetnosti i preispituje kontekst, Sto zapravo ¢ini centralnom temom
(anti)umjetnic¢ke kontekstualizacije naucnog aspekta nekomunikativnosti sin-
teticke materije. U istom Zivotnom vijeku, grupa Art&Language drZi stajaliste
da se konceptualna umjetnost odrzava Zivom ukoliko se priblizava egzoticnoj
varijanti amaterske umjetnosti. Nasu misao da zivimo analepsis poredak pos-
ljednjih decenija, stvoren razvojem sinteticke tehnologije koja je razvila infor-
macijske tehnologije, prisjetimo se jo$ naslova Art&Language teksta iz 1995.
godine: “Namjeravali smo da budemo amateri”.

8 Dordevi¢ G., 2014. str:38
® Hutcheon L., 1985. pg. 8
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HADZI-MILOS GACEVIC:
Istorijski primjeri dijaloga i tolerancije islamskih i hriséanskih viadara

UDK:316.647.5:27:28

ISTORIJSKI PRIMJERI DIJALOGA I TOLERANCIJE ISLAMSKIH I
HRISCANSKIH VLADARA

HISTORICAL EXAMPLES OF DIALOGUE AND TOLERANCE OF
ISLAMIC CALIPHAS AND CHRISTIAN KINGS

mr HADZI-MILOS GACEVIC
Pljevlja

Apstrakt: Jedini krov pod kojim razliCiti vjernici i vjerske zajednice
mogu da Zive u relativnom miru jeste tolerancija. Ako ne mogu jedni
sa drugima, mogu jedni pored drugih, a ne moraju jedni protiv dru-
gih. Islamski vjernici su nasa mlada bracéa, kao sto su jevrejski vjernici
nasa starija braca-jedni od drugih mogu da uce i bogate svoje iskustvo
i kulturu. Dok vode dijalog, oni su izvan svakog zla. Ovaj rad prika-
zuje jednu istorijsku situaciju ljudskog wvazavanja, mira, ljubavi i
tolerancije velikih vladara i kalifa. Oni su kroz istoriju ostavili najaci
primjer postovanja kulture i religija drugih naroda, nastojeéi da se
kroz dijalog priblize jedni drugima i da se samim tim upoznaju i sa
vjerom i sa kulturom drugih naroda. Kroz istoriju krstaskih ratova
moZe se sagledati Cinjenica da su vladari pribjegavali dijalozima, gra-
denju prijateljstva, mira i sigurnosti za sve religije naroda. Ako sve
tri religije (judaizam, hriséanstvo, islam) zastupaju iste vrijednosti, to
jest ljubav, pravdu i mir, otkuda onda mrznja, sporovi i ratovi? OCi-
gledno da ove pojave ne dolaze iz religije, vec iz religijske ideologije-
klirekalizma, nacionalizma, fundamentalizma-to jest kad se religiozna
vjera stavi u sluzbu ogranicenih interesa. Netrpeljivost ne dolazi iz
teologije, nego iz ideologije.

Kljucne rijeci: tolerancija, judaizam, hriséanstvo, islam

Abstract: The only roof under which different faiths and religious
communities can live in relative peace is tolerance. If they can not

communicate with each other, they can be one next to others, and they
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do not have to be against each other. Islamic believers are our younger
brothers, as Jewish believers, our older brothers-can learn from each
other and have rich experience and culture. As they lead the dialogue,
they are beyond any evil. This paper presents a historical situation of
human respect, peace, love and tolerance of great rulers and caliphs.
Through history, they have left a strong example of respecting the cul-
ture and religions of other nations, trying to get closer to each other
through dialogue and to become acquainted with both the faith and the
culture of other nations. Through the history of the Crusades, one can
see the fact that rulers resorted to dialogues, building friendship, peace
and security for all religions of the people. If all three religions (Juda-
ism, Christianity, Islam) represent the same values, that is, love, jus-
tice and peace, then why hatred, disputes and wars? Obviously, these
phenomena do not come from religion, but from religious ideology-
cliricalism, nationalism, fundamentalism - that is, when religious
faith is put in the service of limited interests. Intolerance does not
come from theology, but

from ideology.

Key words: Tolerance, Judaism, Christianity, Islam

1. Uvod

Temeljne vrijednosti i norme judaizma, hriS¢anstva i islama su sustin-
ski iste. To su tolerancija, pravda, ljubav i mir. U Talmudu, svetoj knjizi jevrej-
ske vjere piSe: “Ono $to ti prezires, nemoj uciniti svome susjedu.” U Jevande-
lju po Mateju stoji:”Sve Sto hocete da vama ¢ine ljudi, tako cinite i vi njima”.
Sveta knjiga islamske vjere, Kuran, sadrzi isto:” Niko od nas nije vjernik ako
bratu ne Zeli isto Sto i sebi”. Kineski mudrac Konfudije ( 551-479 p.n.e.) istakao
je tzv. zlatno pravilo:”Ne ¢ini drugima ono Sto ne ZeliS da oni urade tebi.” Ovo
zlatno pravilo oduvijek je prisutno u ljudskom duhu, pa ga filozofi zovu
“princip velike starosti”. Cijela religijska kultura je univerzalno izraZavanje lju-
bavi. Jezik ljubavi je maternji jezik ovih religija. Ljubav je vrhovno dobro koje
svima pripada. Jedina religija koja treba da postoji jeste religija ljubavi, a nju
su propovjedali i svjedodili proroci, sveci i bogotrazitelji sve tri avramovske
religije-judaizam, hriS¢anstvo i islam. Svete knjige ¢uvaju od zaborava nesto
Sto vrijedi viSe od licnog iskustva, one sadrze nadli¢na znacenja.
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Danas se religije mjere po tome koliko doprinose zajednickom Zivotu u
razumjevanju i ljubavi, a ne po tome u ¢emu se razlikuju teoloski, filozofski,
istorijski. Danas, dakle, svaku religiju treba vrijednovati i po tome u kojoj mje-
ri je spremna na dijalog, razumjevanje i sporazumjevanje sa drugim religija-
ma, radi zajednickog dobra. Prave vjernike ne bi trebalo ocjenjivati s obzirom
na to koliko istine i ljepote ima u njihovoj vjeri, nego po tome koliko su razum-
jeli i voljeli druge radi svoje vjere.

,Najnizi stepen tolerancije jeste da svom protivniku ostavis slobodu
vjere i uvjerenja i da ga silom ne nagonis da prigrli tvoju vjeru ili sljedbu, tako
Sto bi ga, ako odbije, osudio na smrt, udario na muke, ili pak, podvrgao kakvoj
drugoj kazni i ispastanju. Isto je ako mu ostavis slobodu vjerskog ubjedenja,
ali mu ne omogucis vrsenje vjerskih duznosti, koje mu njegova vjera propisu-
je, a od kojih se uzdrzavanje smatra odstupanjem od nje. Srednji stepen tole-
rancije, jeste, da mu ostavis pravo da se pridrzava svoje vjere i sljedbe i da mu
ne nameces odricanja, od onog Sto smatra svojom duznoscu, niti pak, vrSenje
necega Sto drZi zabranjenim. Ako, recimo, Jevrejin smatra da je zabranjeno
raditi subotom, nije u redu nalagati mu da toga dana radi, jer bi on to ¢inio sa
osjecanjem da se suprostavlja svojoj vjeri. Ako hris¢anin smatra obaveznim da
nedeljom ode u crkvu, ne treba ga u tome, reenog dana sprecavati. Stepen
tolerancije koji nadmasuje prethodni, sastoji se u tome da protivnicima ne
osporavas, ono sto smatraju dozvoljenim u svojoj vjeri i sljedbi, ¢ak iako drzis
da je to u tvojoj vjeri zabranjeno.”!

2. Primjeri vjerske tolerancije kroz istoriju

U Kuranu se jevreji i hriS¢ani nazivaju ,zajednicama svetih knjiga”
(ehl-i kitab). Razlog tome je Sto su pristalice obje ove vjere potcinjene svetim
knjigama koje je objavio Vrhovni Bog.Prvi primjer tolerancije moZemo da
primjetimo na prvim stranicama istorije o islamu, kada je jedna skupina mus-
limana, proganjana od Mekanskih mnogobozaca, zatraZila utociste kod etiop-
skog kralja Nedzasija, koji je bio hriS¢anin. Kada su dosli u Etiopiju, muslima-
ni su zatekli jednu krajnju pravednu vlast koja ih je primila ljubazno i sa pos-
tovanjem. Kralj Nedzasi odbio je zahtjeve idolopoklonickih izaslanika koji su
trazili izruéenje muslimana, a muslimanima saopstio da mogu slobodno ziv-
ljeti u njegovoj zemlji. Ovakvo hris¢ansko ponaSanje koje se zasniva na ideja-
ma saosecajnosti. ...i svakako ¢e$ na¢i da su vjernicima najblizi prijatelji oni

! Darko Tanaskovi¢-Islam,dogma i zivot , Beograd, 2008, str. 260
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koji govore:” mi smo krséani-zato sto medu njima ima svecenika i monaha i
sto se oni ne ohole (Al-Maide).

,Postupci Muhameda prema ehl-i kitabijama sadrZe veoma lijepe pri-
mjere pravednosti i tolerancije. Jedna od tacaka sporazuma nacinjenog sa
hri$¢anskim narodom NedZran sa juga Arapskog poluotoka glasila je:, Zivoti
Nedzranlija i onih Sto su u njihovoj pratnji, njihova imovina, vjera, porodi-
ce, crkve i sve ono Sto posjeduju stavit ¢e se pod zastitu Alaha.dz.s. i Alaho-
vog Poslanika.”?

Manifestacija vjerske tolerancije u vrijeme Allahovog Poslanika, vidlji-
va je i kod njegovog primanja krs¢anske delegacije iz Nedzrana i pisma koje je
poslao biskupu NedZrana. Rumunski pisac Constantin Virgil Gheorghiu
(1916.-1992.) govorio je i pisao upravo o stanju i statusu pripadnika drugih
vjera pod islamskom vladavinom. On je, izmedu ostaloga, zapisao: “lako se
islam rasirio po cijelom Arapskom poluotoku u devetoj godini po HidZzri, Mu-
hammed nije prisiljavao Zidove i kré¢ane da prihvate njegovu vijeru, jer su i
oni narodi Knjige”. Iz pisma koje je Muhammed poslao Ebul-Harisu, glavnom
biskupu Nedzrana, vidljivo je da se stanje krS¢ana na Arapskom poluotoku
nakon dolaska islama mnogo poboljsalo. U pismu stoji: ‘U ime Allaha, Milos-
tivog, Samilosnog! Od Allahovog Poslanika Muhammeda, biskupu Ebul-
Harisu i drugim biskupima Nedzrana, kao i ostalim svecenicima, redovni-
cima i njihovim sljedbenicima: vama pripada sve ono $to je u vasem posje-
du, bilo malo ili puno, vasa imovina, crkve i vjerski relikviji, i vi ste pod
Allahovom zastitom i zastitom Njegovog Poslanika.”” (Constantin Virgil
Gheorghiu, La vie de Mahomet (Muhammedova biografija), str. 371-372.) Ko-
mentarisuci ovo pismo, Constantin Virgil Gheorghiu, veli: “Ovo pismo ukazu-
je na to da su kric¢ani (kao i Zidovi) na Arapskom poluotoku mogli slobodno
vrsiti svoje obrede i da im muslimani nisu pravili nikakve prepreke u tom
pogledu.

U devetoj godini po HidZri, delegacija kr3¢ana iz NedZrana, na c¢elu sa
glavnim biskupom Ebul-Harisom i svecenikom Abdul-Mesihom, dosla je u
Medinu. Kad su htjeli u¢i kod Poslanika Muhammeda, skinuli su svoju sluz-
benu vjersku odoru, a nakon prijema kod Muhammeda, zamolili su da im
dopusti da obave svoje obrede. Muhammed im je dozvolio da obave molitvu
u dZamiji u Medini. Oni su to i uradili, usli su u dZamiju i obavili molitvu

2 Harun Jahja-Islam proklinje teror, Sarajevo.2003,str.94
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okrenuti prema Jerusalimu.” (La vie de Mahomet, str. 372.)”% “Svecenici i mo-
nasi su bili rezolutni u svojim izjavama da su Ehlul-kitabije dobro tretirani od
strane muslimana i da su bili slobodni u svom vjerovanju i vrSenju obreda.
Mozda je najbolja potvrda tome pismo koje je, nakon islamskog osvajanja,
nestorijanski patrijarh Isidor poslao patrijarhu Semaanu, svom kolegi u Sino-
du, rekavsi: “Arapi kojima je Bog darovao vlast i vodstvo na Zemlji, dosli su
i kod nas (osvojili su i naSu zemlju). Medutim, vidimo da oni ne Zele i ne
¢ine krS¢anima zlo, ve¢ nam pomazu i ohrabruju nas da se drzimo nase vje-
re i posStuju nase svecenike i redovnike.” (Preuzeto iz knjige: Muhamed Emin
Hasan, Hasaisu da'vetul-islamijje, str. 166.)”*. Medinska povelja, koju je Mu-
hamed potpisao sa hriS¢anskim, jevrejskim i mnogoboZackim zajednicama,
jedan je od najznacajnijih sporazuma koji predstavlja primjer pravednosti i
tolerancije. Prema Medinskoj povelji, svi su bili slobodni da, bez ikakve presi-
je, odaberu vjeru, da slobodno naprave politicki ili filozofski odabir.

Kakav je odista odnos muslimana prema drugim etni¢kim skupinama i
drugacijim religijskim, kulturnim i civilizacijskim tradicijama, gdje god da oni
zivjeli, kao pojedinci ili kao zajednica, vrlo zorno o tome svedoci jedno pismo
poslanika islama upuceno kr$¢anskim monasima u manastiru , Sveta Katarina
na Sinaju”. ,KrS¢anima na istoku i na zapadu, u blizini islamske granice i
daleko od nje, znanim i neznanim krs¢anima se daje jamcevina. Ukoliko se
jedan monah ili anahoret zatekne na brdu ili u dolini, pe¢ini ili u naselju,
ravnici ili u crkvi ili pak u svetiliStu - hramu, tada mi stojimo iza njih i oni
su pod nasom zastitom. Ja ¢u ih zasigurno braniti svojim Zivotom, svojim
pomagacima i svojom vojskom, njih, njihove imetke i bogomolje, jer su oni
moji podanici i kao takvi uzivaju moju zastitu. Niko im ne smije uskratiti
putovanje bilo gdje, porusiti im bogomolju ili je oStetiti, kao ni prisvojiti
bilo $ta iz njihovih kuca za korist muslimana. Nece se oporezivati njihovi
suci, kaluderi niti drugi koji se budu bavili vjerskim poslovima. Nece im se
nametati ni druge novcéane dadzbine, novcane kazne ili odstete niti ¢e im se
konfiskovati imovina, jer sam ja njihov c¢uvar na kopnu i moru, na istoku i
zapadu, na sjeveru i jugu, gde god se budu nalazili imat ¢e moju zastitu i
garanciju od svega onog Sto im je neprijatno i neugodno... Niko ih ne smije
opterecivati putovanjima, obavezivati ucestvovanjem u borbi ili transportu
oruZzija, jer se muslimani bore za njih i ne polemiziraju s njima osim na

3 Preuzeto sa http://saff.ba/vjerska-tolerancija-poslanika-milosti/
4Isto.
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najkulturniji nacin, slijede¢i u tome kuransku uputu: ,I sa sljedbenicima
knjige raspravljajte na najljepsi nacin, ne sa onim koji su nepravedni, i reci-
te:”Mi vjerujemo u ono Sto se objavljuje nama, i u ono Sto je objavljeno
vama, a nas Bog i vas Bog jeste — jedan, i mi se njemu pokoravama.”(Al-
Anhebut,46)

Niko iz redova muslimanske zajednice do dana uskrsnuca i do pres-
tanka Zivota na zemlji ne smije se suprostaviti ili prekrsiti ovu povelju, koju je
napisao Muhamed Ibn Abdullah svim kr§éanskim zajednicama uz uvjet da se
ona strogo ispunjava i primjenjuje.”Ovo pismo-povelja, je pisana rukom Haz-
reti Alije, a po diktatu poslanika islama, tre¢eg muharema druge godine po
HidZri. Sva ta pisma - povelje, uz ostalo, su ostala biti trajnim svjedocanstvima
i vrelim tolerancijama i kulture dijaloga koju su muslimanski vladari i musli-
manski podanici svjedocili svojim Zivotnim svakodnevljem u suodnosu sa
bastinicama drugih religijskih, kulturnih i civilizacijskih opredeljenja i svjeto-
gleda.”> Postoje predanja koja govore da se jedno vrijeme u ovom manastiru
Muhamed skrivao od svojih neprijatelja, i Sto je imao jako prijateljski odnos i
razgovore sa monasima manastira svete Katarine na Sinaju-(Egipat).” Manas-
tir je jedinstveno mjesto gdje se unutar manastirskih zidova nalaze hris¢anska
i muslimanska bogomolja. Muhamedu su pomogli kod sastavljanja ovog vjer-
skog zakona dvojica hriS¢anskih monaha Sergije i Jovan Antiohijski. Zbog
jednog od njih, kojeg je smatrao za prijatelja, je sacuvao i bogato darivao ovaj
manastir.”®

3. Pravednost i tolerancija kalifa Omera

“Najveca prekretnica u istoriji Palestine bila je 637. godine kada ju je
osvojila muslimanska vojska. Ovo osvajanje oznacilo je uspostavljanje mira i
sigurnosti u Palestini, koja je bila popriste stoljetnih ratova, protjerivanja, plja-
¢kanja i pokolja, koja je veoma cesto mijenjala vladare razlicitih vjeroispovjesti.
Palestinu je osvojio Omer, drugi kalifa nakon Muhameda. Njegov ulazak u
Jerusalim i izuzetna toleranacija, zrelost i uljudnost, koje je nakon toga poka-
zao prema razlicitim vjerama koje su tu Zivljele bili su vjesnici pocetka lijepe
ere. U svojoj knjizi Holly War ( Sveti Rat), engleski istoriéar i stru¢njak za Blis-
ki Istok, Karen Armstrong, na sledeci nacin je opisala hezreti Omerovo osva-
janje Jerusalima: “ Halifa Omer je u Jerusalim usao na bijeloj devi-(kamili), a

5 R. Hafizovi¢, Muslimani u dijalogu s drugima i sobom, Sarajevo, 2002. Ctp.103-106
¢ Preuzeto sa https://sr.wikipedia.org/wiki/Manactup_Csere_Karapuue_na_Cunajy
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pored njega je bio grcki upravnik grada, nadsvestenik (Patrijarh) Sofronije.
Halifa je prvo zamolio da ga odvedu na Brdo Hrama, mjesto porusenog hra-
ma Sulejmana,-(Solomonov hram), gdje je njegov prijatelj Muhamed cinio
“noéno putovanje”. Tu se sageo i pomolio (proucio dovu). Potom je halifa
Omer izrazio Zelju da vidi krS¢anske hramove, i bas kada je bio u crkvi Holy
Sepulchre (Sveti Grob), doslo je vrijeme namaza. Nadsvestenik ga je uljudno
pozvao da u toj crkvi obavi svoju molitvu, medutim , halifa Omer je pristojno
odbio ovaj poziv. Objasnio je da ¢e u slucaju da tu klanja namaz, neki musli-
mani kasnije tu, u znak sje¢anja na ovaj slucaj, htjeti sagraditi dzamiju, a to bi
moglo znaciti rusenje crkve Svetog groba. Dr. Tarik Suvejdan u svojoj knjizi
Ebu Bekr i Omer, taj dogadaj opisuje ovako:” “Razgledajuci grad Omer dode
do crkve zvane Kijameh, koja je ujedno najvaznija za hris¢ane. Omer ude u
crkvu da je razgleda, bilo je podne i zacu se ezan.

-Zelim obaviti namaz- re¢e Omer Jerusalimskom gradonacelniku - ( Patrijarhu)
-Klanjaj u crkvi, nemamo nista protiv toga-ree mu on.

Omer odbi da klanja u crkvi, izade iz nje i obavi namaz na stepenicama
ispred crkve. Namaz je klanjao sam, a ne u dZematu. Kada je obavio namaz
okrenuo se jerusalimskom gradonacelniku i rekao mu:

-Da sam klanjao u crkvi, muslimani bi je poslije mene uzeli sebi za dZamiju, i rekli bi:”
Ovde je Omer klanjao” .

Obratimo paznju na stepen tolerancije i dalekoseznu pronicljivost
Omera.Nije vodio ra¢una samo o vremenu u kome je Ziveo, nego i o vremenu
koje ¢e dodi poslije njega. Omer napisa zabranu da bilo ko od muslimana kla-
nja na stepenicama crkve, na kojima je on klanjao ili da u njoj prouci ezan.”®
Upravo se na tom mjestu , tacno naspram crkve Sveti grob, nalazi mala dZami-
ja izgradena u znak sjecanja na halifu Omera. A druga, velika dzamija halife
Omera izgradena je ta¢no na Brdu Hrama. Krs¢ani su godinama ovaj prostor,
gdje su se nalazile rusevine jevrejskog Hrama koristili kao gradsko smetljiste.
Halifa je svojerucno pomagao muslimanima u ¢iS¢enju ovog smeca, a izgrad-
njom dva hrama na tom mjestu muslimani su nastanili islam u tre¢i sveti
islamski grad. (Dokument o sigurnosti) data narodu liye (Jerusalema) od stra-

ne Omera , Alahovog roba i emir-ul mu'minina: “Emir-ul Mu’minin garanti-

7 “Hvaljen neka je onaj, koji je u jednom ¢asu noci preveo Svoga roba iz Hrama ¢asnog u hram
daleki” (El Isra,17:1)

8 Dr.Tarik Suvejdan-Ebu Bekr i Omer, Sarajevo 2005, str. 246

° Emir-ul Mu’'minim-arapska titula koja glasi “Voda pravovjernih”
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ra da ¢e biti zasticeni zivoti i imeci cijelog naroda, i bolesnog i zdravog. U
isto vrijeme, garantiram da se nece dirati njihove bogomolje, kriZevi i vjere.
Kao sto se crkve nece modi rusiti, isto tako se nece moci pretvarati ni u pre-
bivalista. Prava koja su prije posjedovali bit ¢e im doslovno zasti¢ena. Niti
¢e onome $to posjeduju biti nacinjena neka Steta, a niti ¢e im se vrsiti bilo
kakav pritisak u vezi sa vjerom. Niko od njih ni na koji nacin nece biti oste-
¢en.... Allah, Njegovi “pejgamberi, ashabije”’ i mu'mini svjedoci su ovog
sporazuma. Potpis: Omer b. Hattab.”"!

Muslimanski osvajaci isprva su bili zadovoljni $to mogu da dijele sveti-
liSta sa hriS¢anima. U Damasku su godinama djelili crkvu Svetog Jovana Krsti-
telja, a u tamosnjoj Umajadskoj dZzamiji se i dan danas nalazi grob Svetog
Jovana Krstitelja.Postoje podaci i o zajedni¢ckom koris¢enju crkava u Jerusali-
mu. Crkva Katizma izvan grada zapravo je bila opremljena molitvenim nisa-
ma za muslimane.” 12

4. Pravednost i tolerancija Salahudina ( Saladina) Ejjubijeva

“Opsada i pad Jerusalima prati jedan od najinteresantnijih tokova bitke.
Ovo je jedan od najpoznatijih krstaskih ratova koji je vrijedan paznje. U Jerusa-
limu je vladao Balduin IV (1174-1185) covek liSen svakog politickog smisla i
energije. Bio je znacajan Sto je kao mladi¢ bolovao od “lepre”’3. Tako da nije
uspio da dozivi pad Jerusalima. Kao primjer potpune samovolje moze se nave-
sti Rejnold od Satijona koji je organizovao razbojnicke napade na muslimanske
karavane prilikom njihovog povratka iz Egipta. Rejnoldovi napadi nisu samo
podsticali muslimane protiv hriS¢ana, nego su istovremeno nanosili sustinsku
Stetu hris¢anskim kneZevima koje su Zivjeli od te robe i u samom korjenu pot-
kopavali trgovinu Tira, Sidona, Askalona, Antiohije i drugih primorskih
hriséanskih gradova. Svi vazni dogadaji grupisani su oko velicanstvenih figura
Nuredina i Saladina. Saladin (1174-1193) je posjedovao sve osobine neophodne
za ostvarenje ideala muslimanskog svijeta i uspostavljanje dominacije islama.
Rejnold je u te pohode kretao iz svog zamka, i jednom prilikom se dogodilo da

10 Pejgamber-Persijska i staroturska rije¢, i oznacava ,Onaj koji nosi poruku”. tj. Poslanik.,
Ashabi su u islamskoj terminologiji najbliZi prijatelji Muhamedovi.

1 Harun Jahja, navedeno djelo, str. 106-108

12 Sajmon Sibag Montefjore, Jerusalim-biografija. Beograd 2012, str.241

13 Lepra, ili guba, je bila kozna bolest, koju je uzrokovala jedna bakterija koja napada kozu, i
dovodi do njenog opadanja. U prvim vjekovima, postojala je izolacija gubavaca, koja je bila
daleko od grada-poznata pod imenom Dolina gubavaca.
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je opljackan karavan u kojem se nalazila Saladinova majka. Rejnald je harao i
pljackao hadzije i to uprkos ugovora. Saladin se zakleo da ¢e svojom rukom
ubiti prekrsitelja primirja. Te okolnosti se mogu smatrati neposrednim povo-
dom za sukob izmedu muslimananskog zapovjednika i hriS¢anskih knezeva.
Saladin je i ranije ukazivao jerusalimskom kralju na Rejnoldove nedoli¢ne pos-
tupke, ali kralj nije imao nacina da obuzda barona. Iskoristivsi kraljevu bolest
kao slabost, Rejnald je Zelio da svoje ime zapiSe u istoriju sejuci strah medu
muslimanskim stanovniStvom. Sada kada su mu bili povrijedeni ¢ast i porodi-
¢na osjecanja, Saladin se viSe nije obazirao na primirje sklopljeno izmedu njega
i hris¢anskih kneZeva i objavio im borbu na zivot ili smrt. Dogadaji koji su pra-
tili taj rat odnose se na 1187. godinu.”** Do odlucujuce bitke ,kod Hatina je
doslo 5. jula 1187 blizu Galilejskog jezera. Ovo je jedna od najvecih bitaka u
kojoj su se sukobili krstasi i muslimani. Slabo vodeni i neslozni krstasi su zau-
zeli poloZzaje u djelovima gde nije bilo vode, dok je Saladinova vojska bila u
mnogo boljem poloZaju. Zed je mucila krstase. Rano ujutru poceli su napadi na
krstase. Napadi su bili Zestoki, a krstaska vojska je samo djelimic¢no uspjela da
se probije. Vecina je ostala opkoljena. Kada je kona¢no pao i crveni Sator jerusa-
limskog kralja, koji je bio postavljen na najvisem vrhu bitka se zavrsila.”?> “Pos-
lije pobjede kod Hatina Jerusalim je ostao sasvim odsjecen. Rejnald je Zivotom
platio svoje izdajstvo. Svi templari i vitezovi reda Svetog Jovana bili su javno
pogubljeni.”*® “Kada je Saladin zarobio Rejnolda kazao mu je: ,,Usudio si se da
oskrnavis nas sveti grad Meku. Pocinio si strasna zlodjela, nasrtao na nenao-
ruzane karavane. Dvaput sam se pred Alahom zakleo da ¢u te ubiti ovim
rukama, i sada je doslo vrijeme svoj zavjet da ispunim. Sultan isuka mac i
gurnu ga pravo kroz zarobljenikovo srce.”Neka ti Alah smjesta dusu baci u
dZehenem, Rejnalde Katiljonski.”!”

Rejnald je zbog svojih djela javno i pravedno bio pogubljen. MoZemo
kazati da je njegovom krivicom i ratobornim duhom u¢inio da dode do ovog
¢uvenog boja kod Hatina, a Sto ce se i kasnije zavrsiti opsadom Jerusalima.
Sem toga, istocni hri$c¢ani, pravoslavci i “jakoviti”’ koji su zivljeli u Jerusalimu

4 Fjodor Uspenski, Istorija vizantijskog carstva od VI do IX vijeka Beograd 2000., ctp.277

15 Preuzeto sa sr.wikipedia.org/wiki/TTaa_Jepycaanma_(1187)

16 Filip Hiti, Istorija Arapa, Sarajevo 1988, str.584

7 Tarik Ali, Knjiga o Saladinu, Podgorica,2014, str.270

18 Jakoviti su pripadnici danasnje Monofizitske crkve u Egiptu, poznati po ispovjedanju jedne
bozanske prirode u Hristu.Cesto se nazivaju Dohalkidonci, jer odbacuju odluke 4-tog
Vaseljenskog sabora o dveju prirode u Hristu, (¢ovjecansku i bozansku).
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bili su vrlo naklonjeni Saladinu, narocito njihovo svestenstvo koje su latinski
prelati neprestano ismejavali, a jedan od glavnih sultanovih savjetnika bio je
pravoslavni svestenik po imenu Jusuf Batit. Upravo je on zaduZen za odrza-
vanje veza sa Frandima, kao i isto¢nim hris¢anskim zajednicama. Uo¢i pocetka
opsade, pravoslavno svestenstvo je obecalo Batitu da ¢e otvoriti gradske kapi-
je budu li se zapadnjaci predugo tvrdoglavili. Istocni hriS¢ani su pre svega
vise zeljeli da budu pod pokroviteljstvom Saladina nego li krstaSa, jer su mno-
ge nevolje od njih podnosili. PoraZzena krstaska vojska kod Hatina nije imala
veliku prednost ni u Jerusalimu. Par hiljada vitezova nije imalo nikakve Sanse
protiv ove mocne vojske koja je krenula iz Damaska sa 200.000 vojnika. Iako je
vec¢ sudbina grada uveliko bila poznata, mladi francuski vitez Belijan od Ibeli-
na (1170-1193) rijeSio je da stane u odbranu grada. , Opkoljavanje Jerusalima
pocinje 20. septembra. Sest dana kasnije, Saladin, koji je postavio svoj tabor na
Maslinovoj gori, trazi od svojih trupa da pojacaju pritisak i pripreme se za
konaéni napad. Uvidjevsi da nastavak borbe ne vodi nikuda, Belijan od Ibeli-
na, branilac Jerusalima zatrazi slobodan prolaz i pojavi se pred sultanom. Sul-
tan se pokaze neumoljiv. Nije li stanovnicima ponudio, mnogo pre pocetka
bitke, najbolje uslove predaje? Sada visSe nije vrijeme za pregovore, jer se za-
kleo da ¢e grad zauzeti macem kao Sto bjehu ucinili i “Frandi”®. A svoje zakle-
tve moze biti razreSen na jedan jedini nacin, da mu Jerusalim otvori kapije i da
mu se potpuno preda, bez ikakvih uslova. Najzad mu se Belijan obrati slede-
¢im re¢ima: O, sultane, sjeti se da je u ovom gradu tusta i tma ljudi kojima
samo Bog znade broja. Oklevaju nastaviti boj, jer se nadaju da ¢e$ im pos-
tedeti zivot kao Sto si tolikim drugima postedio, zato Sto vole Zivot i preziru
smrt. No vidimo li da nam smrt ne gine, onda ¢emo, tako mi Boga, pobiti
sve Zene i decu pa zapaliti sve Sto imamo, i ne¢emo vam za plijen ostaviti
nijednog dinara, nijedne drahme, ni jednog jedinog c¢oveka niti Zene da ih u
roblje odvedete. Potom ¢emo unistiti svetu stjenu, DZamiju Al-Aksa i mno-
ga druga svetiliSta, pa pobiti onih pet hiljada muslimanskih zarobljenika
Sto ih drzimo, te istrebiti sve konje i marvu. Na kraju ¢emo izaci napolje i
boriti se protiv vas, kao sto se covek za goli zivot bori. I niko od nas nece
umreti, pre no Sto ubije nekoliko vasih.”?’ ,Saladina te prijetnje nisu nimalo
potresle, ali ga je dirnuo Zar ovog sagovornika. Da bi se oslobodili svako je
morao da plati otkup: deset dinara za muskarce, pet za Zene, i jedan za decu.

19 Frandi su naziv za Franacke hrisc¢ane, katolike, zapadni HriS¢ani, krstasi, templari.
20 Amin Maluf, Krstaski ratovi u ocima Arapa, Sarajevo 1988, str.114
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A u petak 2. oktobra 1187. bas na dan kada muslimani slave cudesno putova-
nje svog poslanika u Jerusalim, Saladin svecano ulazi u sveti grad. Njegovi
emiri i vojnici imaju stroga naredenja: nijednog hris¢anina, bio on franacki ili
isto¢ni; ne smiju ni pipnuti. I doista nece biti ni pokolja ni pljacke. Samo je
nekolko fanatika traZilo rusenje crkve Svetog groba “kao odmazdu za franac-
ke otimacine, ali ih Saladin dozove pameti. Uz to jos pojaca strazu na mjestima
bogostovanja i objavi da i sami Frandi mogu dolaziti na hodocas¢e kad god
pozele. Razume se, skinut je franacki krst postavljen na kupolu na stjeni, a
dzamija Al-Aksa koja je bila pretvorena u crkvu, ponovo postaje muslimanska
bogomolja, nakon $to su joj zidove poskropili ruzinom vodom.”?' ,Iako je na
njega vrSen pritisak da unisti Crkvu Svetog Groba, Saladin je to odbio uéiniti.
,Sta je dobro u razbijanju i unistavanju kada je srediste njihovog obozava-
nja u mestu na kojem se nalaze Krst (Golgota) i Crkva Svetog Groba, a ne
samo zgrada.Cak i kada crkvu unistite i do temelja, hris¢ani neée prestati
dolaziti ovamo”, bio je njegov zaista uzvisen govor. Crkva Svetog Groba i jo$
neke druge su predane kasnije grékim svestenicima. Osim toga Gréka crkva je
dobila i sve one privilegije koje je izgubila dolaskom krstasa 1099. godine. To
ne treba da cudi, odmah nakon osvajanja Jerusalima dobio je Saladin od vizan-
tijskog cara Isaka II Andela (1185-1195) srdacne cestitke. HriS¢anski hodocas-
nici su i dalje imali moguc¢nost da dolaze na hodocasce, ali uz placanje taksi.
Ova ¢e privilegija, na zadovoljstvo hriS¢ana, biti poStovana u narednih pet
vijekova.”?? U svojih 28 godina borbe protiv krstasa, Saladin je ostavio mnoge
emotivne prikaze u glavama i srcima svojih protivnika, kao i podsjetnik nje-
gove velikodusnosti. Nakon osvajanja Jerusalima 1187 godine, Saladinov civi-
lizovan ¢in potpisivanja mirovnog sporazuma i oc¢uvanja hris¢anske krvi je
zaista pobozan ¢in. Ne samo da je postedeo zivote 100.000 hris¢ana, vec je i
garantovao njihov bezbjedan odlazak uz njihovu imovinu i stvari. Ono $to je
vazno razumjeti je to da je Saladin bio u jakoj poziciji da traZi osvetu za svoj
narod. On medutim nije krenuo ovim putem, odlucio je da bude milostiv i da
se ne sveti. Poducen u duhu sufizma i kurdske kulture Saladin je ucinio nesto
Sto ¢e se pamtiti, ne samo u islamskoj istoriji, vec¢ i kod hri$¢ana.

21 Isto, str.115
2 Dr.Zeljko Fajfri¢, Istorija Krstaskih ratova, Sid 2000, str.301
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. ! Séani sﬁ iska

tar ovih zidina kada su zauzeli ¢ Ja HHCAM KAO OMM
Ja cam Canagmm

Kada je Saladin svec¢ano usao u Jerusalim, pozvao je Belijana od Ibelina
i rekao mu: , Reci svom narodu, da se mi prema njima nec¢emo odnositi,
kako su se vasi preci odnosili kada su zauzeli ovaj grad. Kao dijete sam slu-
$ao Sta su “Godfra i Tankredi”? ucinili nasem narodu. Podsjeti svoje upla-
Sene hriscane na to Sta su prije devedeset godina dozivjeli muslimani i jev-
reji. Glave naSe djece bile su nabijene na kolceve i izloZene po ulicama.
Nasi muskarci i Zene muceni su i Zivi spaljivani. Ovim je ulicama tekla nasa
krv, Belijane. Neki emiri bi voljeli da se to i sad desi, samo Sto bi ovaj put
tekla vasa krv. Reci svojim Zenama da su slobodne i da mogu ic¢i, ¢ak iako
nemaju novca za otkup. Nazalost, mi nemamo mo¢ tvoga proroka “Ise”* i
nismo kadri mrtve ponovo ozivjeti. Oslobodi¢emo zarobljene vitezove, pod
uslovom da se zakunu da viSe nikad nece podi¢i oruzije protiv nas. Ako
cujes da je bilo ko od mojih vojnika povrijedio cast jedne jedine hris¢anke,
dodi i reci mi. Ako ti kazu da su moji ljudi oskrnavili bilo koji od vasih
hramova i svetista, molim te, odmah mi to javi. To ne¢u dopustiti. Ovo je
moja sultanska rijec.”?

“Potrebno je posebice istac¢i Salahudina Ejubija i njegov odnos prema
krS¢anskoj vojsci u vrijeme krizarskih ratova. Naime ovaj veliki vojskovoda
naredio je da se oslobodi oko 3000 zarobljenika kako bi se vratili svojim kuca-
ma, jer ovo nije njihova zemlja. Kada se razbolio kralj Ricard lavljeg srca, on je
poslao svog osobnog ljekara da ga lijec¢i. Nakon oslobodenja Jerusalima, nare-
dio je muslimanskim Zenama da zadoje jevrejsku djecu, a jevrejskim musli-

2 Franacki kralj Godfrid Buljonski i normandijski princ Tankredi su napravili masakr tokom
prvog krstaskog rata 1096-1099, ubijajuci muslimane, jevreje i isto¢ne predstavnike hris¢ana.

% Jsa Mesih-na arapskom -(Isus Hristos) je u islamu jedan je od najvecih i najpostovanijih
proroka.

% T.Ali, navedeno djelo, str.305
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mansku, kako bi se ta djeca zbratimila.”? Prije svega, vazno je zapaziti kako
su se ponasali pobjednici. Mnogi zapovjednici u istoriji bili su toliko zaslijep-
ljeni svojom pobjedom da su na uZasan nacin ubijali svoje protivnike. Ali ovaj
covjek je bio drugacdiji. Saladin je u istoriji poznat po svojoj velikodusnosti,
pravednosti i sposobnosti da bude inspiracija svom narodu. To mu je stvorilo
ugled i kod hriS¢ana i kod muslimana. Ima mnogo prica koje to ilustruju. Pos-
toji prica o franackoj Zeni, cije dijete je bilo oteto, odvedeno na muslimansku
trznicu i prodato. Ona je zbog toga bila skrhana. Neki prijatelji su joj savjeto-
vali da ode do Saladina jer ¢e joj sigurno pomodi. Price i sa istoka i sa zapada
govore kako ju je uzeo za ruku i zajedno sa njom trazio dijete na sve strane,
istocno, zapadno, sjeverno i juzno.Nije se smirio sve dok ga konacno nisu nas-
li. Majka je pred njim pala na koljena i rekla : ”Sultane, ti si veliki covjek. Kad
bi barem nasi kraljevi na Zapadu bili tako plemeniti”. “Ne samo krscani,
muslimanskim osvajanjem Jerusalema,i jevreji su dobili mir i sigurnost. Poz-
nati Spanski jevrejski pjesnik Yuda al-Harizi, koji je grad posjetio nakon $to su
njime zavladali muslimani, svoje emocije je na slededi nac¢in opisao u jednom
svom djelu:” Bog je odlucio da sveto mjesto ne ostane u rukama sinova Esa-
vovih i upozorio je princa sinova Ismailovih, dusu Salahudinovu, hrabru i
dostojanstvenu osobu. On je sa svojom vojskom osvojio Yerushalayim i
saopstio da ¢e prihvatiti sve sinove Efraimove. Sad Zivimo pod okriljem
mira.”?” Znacajan je primjer velikog prijateljstva izmedu sultana Malik-al
Kamila i svetorimskog cara Fridriha II, za vrijeme Sestog krstaskog rata izme-
du 1228 do 1229, gdje se bez sukoba na jedan miran i dostojanstven nacin pris-
tupilo razreSenju pitanja Svete zemlje bez ijedne kapi prolivene krvi. ,Car Fri-
drih II se nakon krunisanja uputio u Kupolu na Stjeni i Al Aksu da upozna
muslimanske svetinje. Bio je lijepo docekan i tu je ostao duze vrijeme razgova-
rajuci sa muslimanima na arapskom. Popeo se na propovjedaonicu u Kupolu
na Steni i izrazio divljenje prema njenoj izradi. Onda je uzeo za ruku Sam-al
Dina, kadiju iz Nablusa, koji mu je sluzio kao vodic, i tako obilazio dZamiju Al
Aksa. Iznenada se pojavio neki hris¢anski svestenik koji je pokusao da u dza-
miju unese Novi Zavet, a car Fridrih II mu se obratio re¢ima: ,Tako mi Boga,
ako se i jedan od vas usudi da ovde ude bez dozvole, naredi¢u da vam se
svima iskopaju o¢i”. Tu no¢ je kadi naredio muslimanskim imamima da iz

% Suad Mahmutovi¢, Da li je tolerancija u povjesti muslimana konstantna ili akcident,clanak,
str.850-851
2 Harun Jahja, navedeno djelo, str.112
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postovanja prema caru Fridrihu II ne pozivaju na molitvu i ne mole. No, to je
veoma razocaralo cara, jer, kako sam kaze, jedini razlog zasto je ostao da pres-
pava u Jerusalimu je upravo Zelja da ¢uje kako mujezin poziva na molitvu u
Svetom Gradu. I na kraju ostaje ¢injenica da su upravo car Fridrih II i sultan al
Kamil sa ovakvim sporazumom pruZili drZavi u Palestini poslednju priliku da
prezivi. “Kroz istoriju neki kalifi i vizantijski carevi su podsticali prijateljske
rasprave izmedu predstavnika dve vjere. Takav je bio i Manojle I Komnen
(1143-1180). Ali i patrijarh Arsenije bio je dovoljno slobodouman u XIII vjeku
da dopusti seldZuckom sultanu da se okupa u kupatilu koje je pripadalo crkvi
i da naredi jednom kaluderu da pricesti njegovu djecu, a da se pre toga ne
uvijeri da su propisno krstena.U ratnim vremenima moglo je da bude snaZznih
osecanja i progona na obadvije strane, ali uglavnom odnosi izmedu Vizantije i
islama, bili su bolji nego odnosi izmedu Vizantije i Rima.”

5. Tolerancija u vrijeme Osmanske vladavine u Turskoj

Poslije pada Carigrada ,,Mehmed II, koji je pribavio epitet Fatih (Osva-
jac) i ucvrstio ga medu najvece vojskovode u istoriji, rame uz rame sa Alek-
sandrom Velikim, Hanibalom, Cezarom, DZingis-Kanom ili Tamerlanom, uja-
hao je na konju u Carigrad 29. maja 1453 godine, u pratnji vezira i dvorana.
Zaustavio se pred hramom Svete Sofije i uSao u velelepno zdanje. Tamo je
zatekao jednog turskog vojnika kako bradvom razbija mermerni pod. Sultan
ga je upitao zasto to ¢ini, a ovaj je odgovorio da to radi zbog vjere. Razgnev-
ljeni Mehmed II je sabljom udario vojnika, pa su ga polumrtvog za noge izvu-
kli napolje i bacili na ulicu.”? Arapi su postovali gréku prosvecenost i nauku,
te su njome obogatili svoj duh, pa su i sami radili na tim poljima ljudskog
duha. Turci Osmanlije koji su konac¢no srusili vizantijsku carevinu, uvidjeli su
da kod svijeta koji osvajaju ima osim drZave jos jedna sila, koja ne pada sa
drzavom, nego moze samostalno da zivi. To je hris¢anska vjera i njena duhov-
na organizacija - crkva. Sultan je preuzeo ulogu uredenja crkve, tako Sto je
pozvao Georgija Sholarisa da bude carigradski patrijarh. Predao mu je insigni-
je njegovog zvanja, odezde, Zezlo i naprsni krst. Stari krst je nestao, ili je pret-
hodni patrijarh Grigorije Mamas s njim pobjegao u Rim. Sultan je dobavio
prekrasan novi krst. Srocena je formula koju ¢e sultan izredi. Glasila je :“ Pos-
tavljam vas za patrijarha i neka je sa sre¢om; zadrZavajudi sve privilegije koje

28 Stivn Ransimen, Vizantijska civilizacija,Beograd, 1964, str.128
» R. Radi¢, Strah u poznoj Vizantiji 1180-1453 11, Beograd 2000, str. 234-236
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su patrijarsi prije vas uZivali, budite uvjereni u nase prijateljstvo.”* ,Tokom
vladavine Osmanskog carstva koristen je termin , milet” za vjere ili druga car-
stva koja su postojala u to doba. Tokom vladavine sultana Mehmeda, Sulej-
mana, i Murata III hriS¢ani su nazvani imenom “ponosni hriséanski milet”, iska-
zujudi im ogromno postovanje tokom svoje vladavine, koja je bila zasnivana
na temeljima islamskih nacela.”3! Veoma je vazno napomenuti stanje u Bosni
za vrijeme njegovog osvajanja te zemlje.” Fojnicka Ahdnama predstavlja
vazan dokument iz bosanske istorije. Izdao ju je sultan Mehmed II el Fatih
1463 godine bosanskim franjevcima u Milodrazu kod Kiseljaka. Turski vladari
nisu cesto izdavali ovakve dokumente. Kad su to cinili postojao je poseban
razlog za to.”3? Razlog za ovakav dokument je bila molba franjevackog stare-
Sine da postedi sve hriS¢ane u Bosni.

»Veliki care! Ja sam fra Andel Zvizdovi¢, starjeSina franjevackog
manastira u Fojnici.Dolazim isped ovdasnjeg izbjeglog puka katolicke vje-
re, da ti ukaZem na nastale prilike, koje ne mogu ni tebi dobra donijeti, ako
si doSao da nam budes$ novi gospodar. Razlicite smo vjere ali vjerujemo u
istog Boga. Mada smo mi bosanski katolici, dojako bili tvoji ljuti protivnici,
uvidamo da je Bozija volja da nam bude$ novi gospodar, pa ti dolazim
ispred mojih istovjetnika da ti iskazem pokornost i nas primis kao tvoje
nove podanike. Care, poStedi nam crkve, dozvoli nam slobodu vjere, pa ko
je do sad bio katolik neka to i nadalje ostane! Ovdje je oduvijek bilo vise
vjera, jedna pored druge, niko nikome nije smetao. Budi milostiv i dozvoli
da tako ostane i nadalje. Ako dozvolis katoliku da i dalje bude katolik, pra-
voslavcu pravoslavac, bogumilu bogumil, onda ¢es imati Bosnu bas onakvu
kakvu zeliS. Tri naSa samostana u Kraljevoj Sutjesci, Kresevu i Fojnici, pus-
ta su. Samostanska braca su se razbjezala, kapele i crkve su napustene. To je
slika od koje se srce steze svakom vjerniku, ma koje vjere bio. Dopusti nam
da se i nadalje molimo u nasoj vjeri, neka narod side sa brda, neka ti se
pokori. Budi nam gospodar kojem ¢emo se klanjati i postovati, kakav je
obicaj od starine!“®® Muslimani, pravoslavci i katolici u Bosni su za vrijeme
osmanske vladavine Zivljeli u blagostanju i sigurnosti. Zeljeli su da taj mir

% Stiven Ransiman, Pad Carigrada 1453, Novi Sad, 1996, str.74

31 Preuzeto sa www.balkanplus.net/mirsad-aslani-osmansko-carstvo-primjer-pravde-i-medju
religijske-tolerancije/

32 PORUKE AHDNAME, sloboda vjere u multireligijskoj BIH,Sarajevo 2018, str. 53

3 Isto.-Dio obracanja Fra Andel Zvizdovica, sultanu Mehmedu II Fatihu.str.67-68
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traje i za vrijeme vladavine sultana Mehmeda. Ovo je preslika ahdname koju
je sultan Mehmed Fatih dao bosanskim franjevcima.

»Ja, sultan Mehmed-han; smilovao sam se bosanskim franjevcima i
dajem na znanje da vi, ukljucujudi i vase ljude koji dodu iz vana, mozete
bez straha vrsiti molitvu u vasim crkvama i bez straha zivljeti u nasoj zem-
lji. Ni moji veziri, niti iko od stanovnika moga carstva neka ih ne vrijeda i
ne uznemirava. Kunem se Allahom, poslanikom Muhamedom, a.s., sa
124.000 pejgambera i sa sabljom koju sam opasao, da su vasi Zivoti, imetak i
crkve pod mojom zastitom dokle god sluzite meni i mojoj zapovjesti i bude-
te pokorni.”*

Pored hriSc¢ana i jevreji su stekli simpatije sultana u Osmanlijskoj vla-
davini. ,,Sultan Mehmed II imenovao je Mojsija Kapsalija za vrhovnog rabina
Turske i ¢lana drzavnog savjeta. U tom svojstvu dolazio je on na vjecanje u
sultanov dvor i sjedio pored muhamedanskog i hris¢anskog vjerskog poglava-
ra.”% “Jevreji su ovde naisli na jednu vjersku trpeljivost, i sluZili su kao ljekari
i tumaci. Ve¢ pod Mehmedom II bio je jevrejin posrednik izmedu Turske care-
vine i Mletacke Republike. Dvorski ljekar sultanov i njegov najvjerniji i najis-
taknutiji drzavnik bio je jevrejin Jakov. Za Selima I (1512-1520) pominju se:
Avram de Kastro, kao glavni zakupnik poreza i Josif Hamon, kao sultanov
ljekar. Josifov sin Mojsije Hamon uzivao je glas velikog nauc¢nika i istaknutog
ljekara na dvorcu Sulejmana II (1520-1566). Znacajan je kao diplomata bio i
Solomon ben Natan Eskenazi koji je za Selima II (1566-1574) bio li¢ni ljekar i
uticajan drzavnik. Svoj diplomatski talenat i svoje rodoljublje dokazao je pre-
govorima o miru sa Spanijom (1578).Spanski poslanik htio je da ga podmiti
velikom sumom novca, traze¢i od njega da zagovara primirje, ali je Solomon
Eskenazi to odlu¢no odbio rije¢ima:” Ja znam da bi kralj Filip ovo primirje rado
upotrebio za ojacanje na Stetu Turske. Ali ja nisam izdajnik da potpomognem takvu
namjeru”.3¢

6. Zaklju¢na razmatranja
Pitati koja je religija bolja ili najbolja, isto je kao i pitati koji je jezik bolji
za sporazumjevanje, Sto ih neko viSe zna, viSe se sporazumjeva! Stav, samo je

34Poruke AHDNAME ,Preslika ahdname sultana Mehmeda II Fatiha, str.85
% Solomon Kalderon-Istorija jevrejskog naroda II, Beograd, 1935, str.6
36 Isto, str.8
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moja vjera prava, a sve druge vjere su krive, ne moZe biti osnova za dijalog i
trpeljive odnose, kao ni za bilo koji oblik stvarne saradnje. Kad jedna vjera
mirno podnosi drugu, ne samo u duhu nego i u stvarnosti, onda je to znak
snage obeju vjera i jamstvo njihove buduénosti. Covjek koji postuje samo svo-
ju vjeru, a potcjenjuje druge, nalik je na covjeka koji postuje samo svoju majku,
a prezire majke drugih.

Odbiti razgovor sa drugom kulturom, odnosno drugom religijom, zna-
¢i odbiti mogucnost da se nesto drugo nauci, da se obogati vlastita kultura i
religija. Ko se poistovjecuje samo sa vrijednostima svoje kulture, taj je slijep za
sve druge kulture-on je covjek jedne kulture, osuden da duhovno ne raste.
Jedna kultura ne moZe postati svjesna sebe, to jest svog identiteta, bez odnosa
sa drugim kulturama, koje se od nje razlikuju. Mi smo vidjeli kroz navedeni
niz primjera da su veliki vladari tezili da grade toleranciju mira, ljubavi i sloge
medu narodima, pa ¢ak i u nekim situacijama gdje bi pravda zahtjevala dru-
gaciju primjenu sile, vladari su ipak ostajali tolerantni. Ako se prisjetimo
odlomka iz filma “ Kingdom of Heaven”- Nebesko kraljevstvo, gdje kralj Bol-
dvin i Saladin pregovaraju jedan sa drugim o predaji Kerak utvrdenja, vidje-
¢emo da sa samo par razumnih rijeci, mudrih i tolerantnih ljudi, sukob se zau-
stavlja.

- Saladin: Molim te da povuces svoju konjicu i da ovo ostavis meni.

- Kralj Boldvin: Ja te molim da se nepovrijeden vratis kuci u Damask. Rej-
nald od Satijona, Ce biti kaznjen. Kunem ti se. Povuci se ili éemo svi ovde izginuti,
Jesmo li se dogovorili?

- Saladin: Dogovorili smo se..... Poslacu ti svoje ljekare.

- Kralj Boldvin: Salam Alajkum- ( neka je mir na tebi)

- Saladin: . Waalejkum salam (i na tebi)- Odlomak iz filma “Kingdom of
heaven”.

Ovakav nacin pregovora treba da bude primjer i da zastidi mnoge
svjetske vladare svijeta koji viSe teZe ratu, nasilju, negoli miru, ljubavi, i slozi
medu ljudima. Tolerancija je jedini krov pod kojim razliciti vjernici i vjerske
zajednice mogu da zive u relativnom miru. Ona u najSirem smislu i oznacava
(podnositi, prihvatanje i uvazavanje tudih stavova, ideja, misljenja i nacina
zivota) Vrlo je vazno naglasiti da su danas dvije muslimanske porodice DZu-
deh i Nusejbeh, jos od vremena Saladina kljucari najsvetije crkve za hriSc¢ane-
Crkve Svetog groba u Jerusalimu.Oni ceremonijalno svako jutro otkljucavaju
crkvu, i uvece je zakljucavaju. Kada sam imao priliku da prvi put budem u
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crkvi Svetog groba, ¢uo sam od nasSeg vodica Srdana Ratkovica najljepsi prim-
jer i dogadaj ljudske solidarnosti i tolerancije od vremena krstasa koji se pre-
nosio sa koljena na koljeno. Naime, kada je sultan Saladin osvojio Jerusalim
1187 godine, mnogi hriS¢ani su se bojali kako ¢e postupiti prema najvecoj
hrisc¢anskoj svetinji. Kada je krenuo put crkve Svetog groba, naocigled mnogih
ocevidaca, 300 okolnih civilnih muslimana se uhvatilo za ruke i svojim kru-
gom opkruZili oko crkve Svetog groba. Kada ih je Saladin sa cudenjem upitao
zbog Cega to rade, oni su rekli:“Nemoj da rusis ovo mjesto, tu se nalazi Isin grob”.
Znacajni su takode primjeri tolerancije novijeg doba.

Ako pomenemo ratna desavanja u BIH devedesetih, svakako ¢emo se
sjetiti primjera Alije Cosica, koji je rizikovao svoj Zivot da spase vojnika JNA
Vlada Gajicica, kao i komandanta BIH Amir Reka iz Gorazda koji je spasio 45
hriS¢anskih civila iz sela Bucije od sigurne smrti, i to samo tri dana nakon Sto
mu je majka i cijela porodica spaljena u njegovom rodnom selu Gudel;j. Razli-
Citosti medu ljudima, zbog porijekla i pripadnosti ne bi nikada trebalo biti
razlog za stvaranje konfliktnih situacija, ve¢ uzajamno prozimanje. Religija
koja ne Zeli da da svoj doprinos mirnom sazivotu, ne moZe da se pomiri sa
bilo kojim oblikom fundamentalizma, mora da se zalaZe za trpeljivost medu
razli¢itima, za izgradnju autenticnog mira i pomirenja medu ljudima i naro-
dima, kako u svakodnevnom zivotu tako i u medunarodnim odnosima.Ovaj
rad bih priveo kraju izlozivsi govor blaZzenopocivSeg pape Jovana Pavla II,
upucenog Marokanskoj omladini 1985 godine na stadionu Kazablanka. , Dija-
log izmedu krs¢ana i muslimana, danas je potrebniji viSe nego ikad. On
proizlazi iz nase vjernosti prema Bogu. Vjerujem da mi kr$c¢ani i muslima-
ni, trebamo s radoS¢u priznati nase zajednicke vjerske vrijednosti i zahvaliti
Bogu na njima. Odanost zahtjeva takode da priznamo i postujemo svoje
razlike. Vjerujem da nas Bog danas poziva da promjenimo svoje stare navi-
ke. Trebamo se postovati i jedni druge poticati na dobra djela, na Bozijem
putu. Naravoucenije je da su sve svjetske religije usvojile zlatno pravilo “ne
¢ini drugome ono Sto ne bi Zelio da on tebi ucini”.
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THE ARTICLE IN ERGODIC - THE INFLUENCE OF TECHNOLOGY
ON LITERARY CREATIVITY

MARIJA PUTICA
Filozofski fakultet Sveucilista u Mostaru

Apstrakt: U radu je autorica predstavila ergodicki tekst, nikada do
kraja zavrsen tekst. Pod utjecajem suvremenih informacijsko komuni-
kacijskih tehnologija se mijenja i prilagoduje suvremeno drustvo. Tako
su suvremene tehnologije pisanja utjecale i na suvremenu knjiZevnost
te je u radu predstavljen knjizevni hipertekst, odnosno blogerska knji-
Zevnost. Temeljna obiljeZja intermedijalne tekstualnosti, njegova po-
limorfna znacenja su rasvijetljena kroz prizmu kolaborativnog autors-
tva, otvorenosti, procesualnosti i kroz usmjerenost potrebama zajedni-
ce. Nove mentalne strukture Citanja i pisanja u digitalnom okolisu
proizvode snazan otpor prema tehnologiji izazvavsi ostre antropoloske
rasprave. Stoga je u radu potrebna pozornost usmjerena remedijaciji,
reorganiziranju postojecih karakteristika pisanja. Novi stvaralacko-
receptivni proces je doveo do stvaranja pokreta i zajednica, koji stoje
nasuprot ranije utvrdenim vrijednosnim kriterijima, te su novi per-
ceptivni postupci koje donosi mrezna povezanost vazni u razumijeva-
nju cyber teksta.

Kljucne rijeci: Ergodicki tekst, hipertekst, blogerska knjiZevnost,
remedijacija, cyber tekst

Abstract: The author presented the article in ergodic, never finished,
text. Contemporary society is changing and adapting under the influ-
ence of contemporary information communication technologies. Thus,
contemporary writing technologies have influenced contemporary lit-
erature, and the author has introduced hypertext fiction, or blogger
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literature. The fundamental features of the intermediate textuality, its
polymorphic meanings are illuminated through the prism of collabora-
tive authorship, openness, processuality, and through the orientation
of community needs. New mental reading and writing structures in
the digital environment produce strong resistance to technology, cau-
sing sharp anthropological discussions. For this reason, attention is
devoted to remediation, reorganization of existing writing features.
The new creative-receptive process has led to the creation of the
movement and the community, which are in comparison to previously
established value criteria, and new perceptive procedures that bring
network connectivity important for understanding cybertext.

Key words: Ergodic Text, Hypertext, Blogger Literature, Remediati-
on, Cybertext

1.UVOD

Hipertekst je nastao kao vid unaprijedenja graficke forme tiska, doda-
vanjem interaktivnih elemenata ekranskog prijeloma. Navigacijski alat aka-
demske literature predstavlja njegovu pretecu jer su koristeni elementi koji su
povezivali elemente djela s njegovim referencama. Kod klasicnog teksta ¢ita-
telj pasivno slijedi strukturu koju je autor odredio. Hipertekst rusi linearnu
organizaciju kombinatorickom, a fragmentacija je zamijenila raniju integral-
nost. Stoga se hipertekst definira kao djelo sacinjeno od fragmenata nekog
materijala u kojemu svaki od njih sadrZzava odreden broj linkova koji ga pove-
zuju s drugim fragmentima. Drasticne promjene se ogledaju i u Citanju jer se
pasivno konzumiranje teksta zamjenjuje strategijom stvaranja znacenja.

Sredina dvadesetog stoljeca je donijela brojna znanstvena i tehnoloska
otkrica te je uocen problem informacijskog preopterecenja, sto je zahtijevalo
nove metode za pohranu i povezivanje podataka. Naglasena je nuZnost asocija-
tivnog pohranjivanja i povezivanja kako bi se slijedio nacin na koji funkcionira
ljudski mozak. Stoga su znanstvenici angazirani na izgradnji hipertekstualnih
sustava. Razvoj World Wide Weba je pokazao kako hipertekst utjece ne samo
na izgled teksta, ve¢ i kulturu u cjelini. Istodobno s pojavom Weba su se pojavi-
li prvi hipertekstualni romani, a s njima i dvojba predstavlja li hipertekst teh-
nonarcizam zapadne civilizacije ili korak prema razvoju pisma. Eksplozivan
rast interneta je donio procvat hipertekstualne literature koja je u razlicitim
omjerima kombinirala medijsku i knjiZevnu formu, a ukljucivali su i razlicite
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hipermedijalne oblike reprezentacije. Uslijedile su i pompozne najave o smrti
knjige. Pri tomu se smetnulo s uma kako je knjizevnost zapravo oblik medijaci-
je, posredovanja, te da je u njoj potrebno prepoznati prisutnost jednog medija u
drugom. Ideja hiperteksta je u nelinearnom pisanju i asocijativnoj organizaciji.
Rije¢ je o tekstu koji se grana, kako ga je opisao njegov tvorag, i citatelju omo-
gucuje izbor. Iako je World Wide Web, najveci hipertekstualni sustav, postao
globalnim sustavom elektronicke komunikacije, a hipertekstualno, nelinearno i
asocijativno misljenje mentalnom navikom Weba, linearno, hijerarhizirano,
zatvoreno i centralisticko pisanje i misljenje su ostali dominantni.

2. Hipartekst kao novi oblik naracije

Cyber prostori su pokrenuli nove oblike naracije Ciji je utjecaj ravan ut-
jecaju knjiZevne tradicije, a njihova pravila formiraju knjiZevnost na novim
medijima. Iako se nove medije optuzuje za dokidanje postoje¢ih kulturnih
vrijednosti, praksa pokazuje kako tehnologija nije presudna u formiranju no-
vih paradigmi pisanja. Tehnike pisanja koje se opiru linearnom i hijerarhij-
skom poretku, a utjelovljuju nehijerarhicnost i asocijativhu organizaciju moti-
va (struja svijesti, citatnost, metatekstualnost) su u tiskanom mediju pokusale
simulirati nelinearnost. Povijest hiperteksta zapocinje prije uporabe racunala
pa se u svojoj definiciji cyber tekst ne ogranicava samo na racunalnu ili elek-
tronicku tekstualnost. Njegove zacetke prepoznajemo u navigacijskom alatu
akademske literature koji je sadrzavao proces intertekstualnosti, a citatelja je
vodio izvan standardnog citanja. Ideja o hipertekstu je nastala s ciljem smanyji-
vanja problema proisteklih iz informacijskog preopterecenja. Jos je 1934. godi-
ne, vise od pola stoljeca prije pojave prvog web preglednika, Paul Otlet, dje-
lom World brain’, predstavio novi nacin za pohranu podataka. Esejem Kao sto
bi mogli misliti (As We May Think)? je Vannevar Bush 1945. godine oznacio
pocetak razvoja hiperteksta. Kao predstojnik Ureda za znanstveno istraZivanje
i razvoj bavio se razvojem vojne tehnologije te se u ¢lanku zalagao za preusm-
jeravanje znanosti u mirnodopske tijekove. Usmjerenje k ljudskom intelektu je
osmislio kroz razvoj tehnologije za jednostavno pohranjivanje i dohvacanje
znanstvenih informacija. Osmislio je stroj Memex, namijenjen onome Sto je

! WRIGHT, Alex: Cataloging the World, Paul Otlet and the Birth of the Information Age, Oxford
University Press, 2014.

2 BUSH, Vannevar: As We May Think, The Atlantic, srpanj 1945., URL:https://www.theatlantic.
com/magazine/...we-may-think/303881 (2.4.2018.)
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nazvao ,associative indexing”, odnosno da svaki podatak bira drugi podatak.
Njegova ideja nove metode za pohranu i dohvatanje podataka se temeljila na
spoju znanosti i tehnologije. Memex je funkcionirao po uzoru na ljudski mozak
jer su se u njemu podaci pohranjivali i dohvatali asocijativno, a ne putem abe-
cednih ili numerickih sustava. Njegove ideje su prihvacene kao pocetak razvo-
ja hiperteksta.

Naziv hipertekst je 1965. godine uveo Ted Nelson, a oznacavao je neli-
nearno organiziran tekst. Osim naziva hipertekst je skovao i naziv hipermedija
kako bi opisao nesekvencijalan nacin ¢itanja. Prefiks hiper oznacava novinu
novih medija, oznacavajudi kljucnu razliku izmedu starih, analognih medija.
Rije¢ hiper potjece od grcke rijeci koja oznacava nesto sto je iznad, preko ili
izvan. Sukladno tomu, hipertekst oznacava tekst koji pruza linkove na druge
tekstove koji su iznad, preko ili izvan njega. Ted Nelson je pokrenuo projekt
Xanadu?, koji je zamiSljen kao spremiste svega Sto je ikada napisano. Zamisljen
je kao sveobuhvatna paradigma — idealni i op¢i model za sve rac¢unalne susta-
ve, baziran na povezanosti dokumenata i podataka. U njegovoj sluzbenoj do-
kumentaciji stoji i kako ova paradigma u uZem smislu predstavlja model
obrade teksta u kojemu su komentari, saZeci i ostale biljeSke izravno povezani
s tekstom. Nelson je pokrenuo i stvaranje univerzalnog globalnog hiperteksta.
Hypertext Editing System — HES je prvi funkcionalan hipertekstualni sustav
nastao 1967. godine. Godinu poslije njega je razvijen Aspen Movie Map, prvi
hipermedijski sustav. Iste, 1968. godine je Douglas Engelbart* (izumitelj racu-
nalnog misa) predstavio On-Line System — NLS. Sustav se odlikovao obiljeZjem
hiperteksta te se, zajedno s Tedom Nelsonom, ovaj izumitelj smatra njegovim
tvorcem. Douglas Engelbart je, radedi na projektu za istrazivanje umjetne inte-
ligencije pri Carnegie Mellon, razvio ZOG?, hipertekstualni sustav koji je 1982.
godine postavljen na nosac zrakoplova U.S.S. Carl Vinson. Kako bi razmjenu
informacija medu istraZivackim timovima razlic¢itih sveucilista ucinio brZzom i
jednostavnijom, Tim Berners Lee je devedesete godine dvadesetog stoljeca
predstavio World Wide Web koji je postao dominantnim svjetskim hipertekstu-
alnim sustavom. Masovnost koriStenja mu je omogucena pojavom prvog pre-
glednika, Mosaic browsera koji je 1993. godine izumljen na sveucilistu Illinois.

3 URL: www .xanady.net (12.3.2018.)
* History of Hypertext Systems, URL: https://www livinginternet.com/w/wi_hyper.htm (3.3.2018.)
5 Ovaj naziv nista ne znaci. Odabran je zbog lakog izgovora.
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Ted Nelson je hipertekst definirao kao nesekvencijalbno pisanje, a nje-
govu drustvenu ulogu kao decentralizaciju autoriteta i modi. Tako je njegov
hipertekstualni multimedijski sustav Xanadu opisan kao model izdavastva u
kojem bilo tko moZe citirati objavljeni tekst i objavljivati linkove prema nekom
tekstu, a bilo koji Citatelj moZe pratiti linkove do i od objavljenog teksta. Espen
J. Aarseth ga definira kao svaki sustav koji ukljucuje informacijsku povratnu
petlju. Po njemu, primjeri cyber teksta obuhvacaju svaki oblik nelinearnosti.
Hipertekst je skup dokumenata u elektronickom obliku, pretezno tekstovnog i
slikovnog sadrzaja, medusobno povezanih elektronickim uputnicama, povez-
nicama (hipervezama, linkovima).® Link je mjesto iz kojeg se linearni tekst
pocinje granati u mrezu. Hipertekstovni dokumenti se izraduju pomocu pro-
gramskog jezika HTML (HyperText Markup Language) i njemu srodnih inacica,
a za pregled i navigaciju medu dokumentima se koriste mrezni preglednici.
Racunalne igre, tzv. avanture su u samom sredistu interesa teorije hiperteksta
koja je tako usmjerena na spajanje popularne i visoke kulture.

Razvoj novih hipertekstualnih sustava, kao i pojava novih oblika nara-
cije i hipertekstualnih formi su utjecali na novo poimanje teksta. Tako se u
postmodernom dobu o tekstu razmislja kao o pisanju jednog beskonacnog
teksta koji nema svoje srediste i u kojemu se na arhaican nacin ostavlja trag
pisanju. U djelu Rhizome” su Gilles Deluze i Félix Guattari's pisali o hipertekstu
kao o pisanju i u jednom i u drugom smjeru, o struji bez pocetka i kraja, u ko-
jemu su zanemarene hijerarhije, i gdje vlada duh i model rizoma. Rizom je
rije¢ grékog podrijetla i u botanici oznacava podzemnu stabljiku nekih biljaka
s korijenjem koje izrasta iz ¢vorova. U filozofiji oznacava pojam koji se koristi
u tumacenju identiteta, te strukture subjektivnosti i tjelesnosti, a prisutan je i u
drugim granama kulturne teorije. Primjerice, u teoriji cyber-kulture (Donna
Haraway) ili u semiotici (Umberto Eco). Sukladno tome, hipertekst je djelo
sacinjeno od odsjecaka tekstualnih, video ili zvuénih zapisa i veza koje pove-
zuju ove ¢vorove.’ Multimedijsko povezivanje grafike, teksta, zvuka i videa u
okruZzenju hiperteksta se naziva hipermedija, a koristi se u brojnim izdanjima.
Aktiviranje linkova korisniku omogucuje trenutacno prelazenje s jednog do-

¢ URL: www .encikopedija.hr/natuknica.aspx?id=25636 (2.2.2018.)

7 URL:csmrt.uchicago.edu/glossary2004/rhizome.htm (12.3.2018.)

8 KAPLAN, Nancy i Moulthorp, Stuart: ,Citescapes: Supporting Knowledge Construction on the
Web”, Fourth International World Wide Web Conference, Boston, 1995. URL: http://iat.ubalt.
edu/moulthorp/citescapes/citescapes.html (23.2.2018.)
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kumenta na drugi, koji se na prvi sadrzajno nastavlja, a time i oblikovanje sli-
jeda sadrzaja prema vlastitom interesu. Za odsjecak tekstualne grade je Geor-
ge Landow skovao naziv leksija. Termin je preuzeo od Rolanda Barthesa koji je
pod tim podrazumijevao jedinice ¢itanja. Tako se termin leksija ustalio kao
naziv za cjelinu ili ekran teksta koji je s ostalima povezan linkovima.

Nacela za stvaranje hipertekstova je Stuart Moulthrop predstavio u
clanku In the Zones: Hypertext and the Politics of Interpretation."Napomenuo je
kako treba imati u vidu da hipertekst nije predmet, ve¢ sustav. To nije ¢vrsto
djelo poput ukoricene knjige, ve¢ dinamican, prosirujuci skup tekstova ciji se
sadrZaj stalno mijenja. Nacelom , hipertekst je medij” je naglasio kako svaki
hipertekstualni sustav treba poticati pisanje, te da je funkcija hipertekstualnog
sustava stvaranje boljih uvjeta za razmjenu, razvoj i vrednovanje ideja. Trece
Mouthropovo nacelo se odnosi na nuznost raznovrsnosti hiperteksta. Nagla-
sio je kako hipertekst ne smije biti uniforman, ve¢ treba tvoriti heterogenu
mrezu tekstualnih prostora. Preporucio je kreiranje zasebnih diskurzivnih
zona u kojima ¢e vaziti razlicita pravila ponasanja ili koristenja informacija te
da se, unato¢ postojanju razli¢itih misljenja o intelektualnoj vrijednosti u poje-
dinim zonama, tudi tekstovi ne smiju ispravljati ili cenzurirati, a svi moraju
biti dostupni svima, bar na razini citanja.

3. Ergodicka knjiZevnost

KnjiZzevni hipertekst se definira kao onaj koji je otvoren, nelinearan, ne-
sekvencijalan, diskontinuiran, rizomu nalik, nikad do kraja zavrsen tekst. Kor-
jene danas prisutnim problemima s autorskim pravima i vlasniStvom nalazi-
mo u projektu Xanadu Teda Nelsona iz Sezdesetih godina proslog stoljeca. S
razvojem World Wide Weba je omogucdeno Sirenje i masovno koristenje hiper-
teksta. Iako su knjizevnost i umjetnost nastale u digitalnom okruZzju ve¢ odav-
no u sredistu interesa razlic¢itih humanistickih disciplina, njihov pojmovno —
kriticki aparat nije ustaljen niti je univerzalno prihvacen. Stoga D. Lugaric
Vuksan upozorava kako, unato¢ ,1oSoj beskonacnosti” takvog tipa tekstualno-
sti se ne smije zanemariti digitalnu ergodicku umjetnost i blogersku knjizev-
nost zbog bogatstva oblika i zbog njihova rapidna razvoja.'’Kriticke, eticke,

® MOULTHRORP, Stuart: In the Zones: Hypertext and the Politics of Interpretation, u Writing on edge
WOE, Regents of the University of California, 1989.

10 LUGARIC, VUKAS, Danijela: Knjizevnost u doba bloga (O Majetiéevim blogerskim romanima) u:
Umjetnost rijeci, Zagreb, 2013, br.3-4,str.278.
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esteticke i teorijske postavke, prisutne u linearnoj pisanoj knjizevnosti, tek
trebaju biti izgradene za hipertekstualnu knjizevnost. Knjizevnost je oduvijek
osluskivala i prihvacala tehnoloske promjene, ali su njoj srodne humanisticke
discipline ostajale po strani.

Naziv ergodicka knjiZevnost je nastao od grckih rijeci ergon Sto znaci
rad i hodos koja oznacava put. Ovaj pojam je u kontekstu stvaralastva koje nas-
taje na digitalnim medijima uveo Espen J. Aarseth. U knjizi Cybertext: Perspec-
tives on Ergodic Literature' je poSao od definicije cyberteksta. Cybertekst opisu-
je kao specifican medij koji nastaje kao sastavni dio znacenja teksta i kod koje-
ga je srediSnja uloga u stvaranju dana d¢itatelju.’?Ergodicizam sam po sebi nije
stil ili Zanr, ve¢ dinamicna i interaktivna komunikacijska strategija i nacin pro-
izvodnje teksta. Ergodickim naziva proces koji je nuZan za razumijevanje i
Citanje cyberteksta. Razliku izmedu neergodickog i ergodickog teksta Steve
Himmer®vidi u izrazito aktivnoj ulozi citatelja ergodickog teksta jer autor
stvara tek parametre price kroz koje citatelj sam treba napraviti put. Ergodic-
ku knjiZevnost Espen Aarseth vidi kao tip tekstualnosti koji zahtijeva , netrivi-
jalnu” aktivnost citatelja da osmisli i razumije tekst."*Ne postoje jasno utvrdeni
kriteriji na temelju kojih bi se mogao donijeti dobar izbor izmedu odluke o
pravcu kretanja kroz tekst, ili prepustanja slucajnosti te, po Milleru etika
hiperteksta pociva na zajednickoj odgovornosti autora i suautora, odnosno
Citatelja.’® Ustvrdio je kako i tekstovi nastali na blogovima ¢ine podvrstu ove
knjizevnosti te da pri njihovoj analizi ne treba postavljati pitanja o ¢emu blo-
govi govore, vec to i kako to blogovi rade za autora i citatelja. Po njemu, blo-
govi ,,ovise” o posebnim kodovima koje odreduju i autor i ¢itatelj koji postaje
sekundarni autor. Pozivajudi se na Himmera, D. Lugari¢ Vukas'® istice kako se
tip tekstualnosti stvaran tijekom blogiranja poigrava brojnim uobicajenim
pretpostavkama o tekstu, jer se kao posljedica polifonog, dvosmjernog komen-
tiranja cinjenice da znacenje teksta ovisi o Citateljevoj sposobnosti da reorgani-
zira narativ na gotovo neogranicen broj nac¢ina uspostavljaju sloZeni odnosi

1 AARSTETH, Espen ].: Cybertext: Perspectives on Ergodic Literature, John Hopkins University
Press, 1997.

2 LUGARIC, VUKAS, Danijela: Nav. djelo, str.273-292.

13 HIMMER, Steve: The Labyrinth Unbound: Weblogs as literature, URL:https://conservancy.
umn.edu/bitstream/handle/11299/172823/Himmer_Labyrinth%Undbound.pdf (21.1.2018.)

14 AARSTETH, Espen ].: Nav. djelo, str.10-12.

15> MILLER,J.H.: Etika hiperteksta, u: Republika, Zagreb, 1998, br.1-2, str.200-213.

16 LUGARIC, VUKAS, Danijela: Nav. djelo, str.275.
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izmedu autora i publike. Specificna temporalna struktura je temeljno obiljezje
blogerske knjizevnosti. Obrnuta kronoloska struktura teksta nastaje zbog pov-
ratne informacije. Blogerski roman je obiljeZen pomicanjem likova, kako iz
unutar knjiZzevne, tako i izvan knjizevne realnosti. U takvoj je dinamié¢noj stru-
kturi autor od izvanknjiZevne instancije postao unutarknjiZzevni lik, a lik je
iziSao u izvanknjizevnu stvarnost i postao autor.”” Medu idejama o medijsko —
kompjutorskom procesu interaktivnosti je teza o prenosenju dijela tehnolosko
— programerskih potencijala s autora na korisnika koji dobiva brojne moguc-
nosti. Odabirom poveznica, kreiranjem novih sadrzZaja ili selekcijom sadrzaja
korisnik preuzima odgovornost pri ¢emu autor ostaje u pozadini daljnjih
deSavanja, a korisnik ponudenom projektu daje osmisljenu korisni¢ku nadob-
radnju. Projekt mozZe Zivjeti i dalje se razvijati i ako ga autor sasvim napusti.
Stoga Waterworth i Chignell’® model informacijskog istrazivanja opisuju kroz
tri dimenzije; strukturalnu odgovornost, ciljnu orijentaciju i interakcijsku
metodu.

Interaktivnost je kljucna u razumijevanju ove problematike. U etimolo-
Skom se smislu razumijeva kao uzajamna ili reciproc¢na aktivnost uspostavlje-
na medu razli¢itim elementima unutar odredenog okruzenja. U medijsko —
elektronickom kontekstu se odnosi na dvosmjerni elektronicko — komunikacij-
ski sustav koji uvodi principe korisnickog ulaza i povratne informacije (feed-
backa). Interakcija je kljuéna u hipertekstualnosti. Jer, kako je ustvrdio Jakob
Nielsen, ' elektronicki tekst treba biti baziran na interakciji, hipertekstualnom
povezivanju, navigaciji, istraZivanju. Interakcija covjeka i racunala (Human
Interaction — HCI) je najprisutnija kod uporabe tehnologija izraslih na Webu
2.0. U HCI tipu susre¢emo interakcijske modele koji spadaju u tri temeljne
skupine. Cine ih navigacijska, funkcionalna i adaptivna interaktivnost. Navi-
gacijska je temeljna forma interaktivnosti, a oznacava kretanje ili navigaciju
kroz informacijski prostor, istrazivacka oruda ili hipertekstualne poveznice.
Funkcionalna je sloZeniji oblik interaktivnosti, tu je korisnik interaktivan sa
sustavom kako bi mogao ispuniti jasno odredene i zadate ciljeve. Za razliku
od navigacijske, u kojoj je korisnik ograni¢en na pasivan pogled, funkcionalna
je interakcija izrazenija jer se putem nje postaje dijelom snazne povratne (feed-

17Isto, str.288.

18 Waterworth, ]. H.&Chignel, M.H.: A model for information exploration, Hypermedia, 1991, br. 3.
19 NIELSEN, Jakob: Electronic Books-A Bad Idea, URL:http://www.useit.com/altboox/980726.html
(3.2.2018.)
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back) funkcije. Adaptivna razina interakcije je najvisa, oznacava mogucnost
korisnika da prilagodi aplikaciju kompjutorskog elektronic¢ko — informacijskog
prostora za svoje vlastite ciljeve, to jest da kreira ili modificira web stranice.

Blogerska je kultura donijela bitne kulturoloske promjene u drustvu te
je kreiranje vlastitog identiteta postalo samoumjetni¢kim ¢inom. Konstrukcija i
simuliranje osobnog identiteta su Ceste teme blogerske tekstualnosnosti. U
proizvodnji i polimorfnom znadenju teksta sudjeluju razlidite osobe. Citatelji
postaju sekundarni autori jer svojim komentarima kontroliraju i usmjeravaju
tekst u blogosferi, te ova vrsta tekstualnosti u znatnoj mjeri preuzima folklor-
ne osobine, za razliku od tradicionalne knjizevnosti koja je pisano — knjiZevne
prirode. Folkloristicka obiljeZja joj daju kolaborativno autorstvo, otvorenost,
procesualnost i usmjerenost na potrebe blogerske zajednice. Espen Aarseth
jasno istice razliku izmedu interakcije u racunalnim igrama kao kliktaja misa
od interakcije u hipertekstualnom smislu koju svodi na ¢in izbora.

Medu Zanrove elektronicke knjizevnosti Katherine Hayles u clanku
Electronic Literature: What Is I1t??’ubraja hipertekstualnu fikciju, mreznu fikciju,
interaktivnu fikciju, lokalne narative, instalacijska djela, generativnhu umjet-
nost, djela u kodu te flash poeziju. Teoriji hiperteksta su osobito zanimljivi sus-
tavi koji spajaju elektronicku komunikaciju s fikcijom i naracijom. Prostori
MUD-ova (Multi Users Dungeons — Tamnice za viSe korisnika) su se osamde-
setih godina razvili iz Zanra mreZnih igara kao virtualne zajednice u kojima se
odvija on line komunikacija, a u njima se vidi budu¢nost razvoja hipertekstu-
alne knjiZzevnosti. Jannet Murray?'buduci razvoj hiperteksta vidi u decentrali-
ziranim sustavima ili nedeterminiranim cyber sustavima, kakav je MUD. Nji-
hova pravila su nepredvidiva zbog fleksibilnosti i kompleksnosti ovih narati-
vnih prostora.

Novi modeli ¢itanja i pisanja su kriticare podijelili na konzervativce i
tehnofile. Za razliku od njih koji poéivaju na rivalitetu dviju tehnologija pisa-
nja, J. D. Botler?? je ustanovio kako je rije¢ o remedijaciji. Pod remedijacijom
podrazumijeva slucaj kada novi medij zauzima mjesto starog, posudujudi i

20 HAYLES, Katherine: Electronic Literature: What Is It?, URL: https://eliterature.org/pad.elp.html
(3.3.2018.)

21 MURRAY,Jannet: Hamlet on the Holodeck: The Future of Narative in Cyberspace, Cambridge,
Massachusetts: The MIT Press, 1997.

2 BOLTER, Jay David: Writing Space:computer, Hypertext, and the Remediation of Print, N. J.: Law-
rence Eribaum Associates, 2001.
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reorganizirajudi karakteristike pisanja u starijem mediju. Pri tomu vaznom
vidi ukljucivanje vizualne komponente u pisanje ¢ime novi medij unaprijeduje
stari. lako nove metode pisanja proizvode ono Sto Bolter naziva ,jednom od
najtraumati¢nijih remedijacija” knjiZevnost je ponovo pokazala sposobnost
preuzimanja tehnologija odmah po njihovom nastajanju.

1987. godine, je objavljen prvi hipertekstualni knjiZevni tekst? koji je
ujedno i primjer digitalno proizvedenog knjizevnog hiperteksta — Afternoon®
Michaela Joycea. Iste godine je Ted Nelson objavio djelo Literary Machines?,
kao i Robert Coover tekst Hypertext Hotel’*. Robert Coover je medu najpopu-
larnijim postmodernistickim autorima i zasluzan je za popularizaciju hiper-
tekstualne knjiZevnosti u njezinom zacetku. Na Sveucilistu Brown je pokrenuo
Radionicu za hipertekstualnu prozu, a Hypertext Hotel se zasniva na skupnom
pisanju. Medu znacajnim djelima rane hipertekstualne knjizevnosti je i tekst
Davida Jonassena Hypertext/Hypermedia®” iz 1989. godine, te Writing Space?
Davida Botlera iz 1991. godine. Hiperfikcijski tekst | have said nothing? iz 1994.
godine Yellowleessa J. Douglasa je osobito zapaZen. Jednu od prvih studija o
hipertekstu kao praksi suvremenog pisanja su napisali B. Schneiderman i G.
Kersley: Hypertext hands-on! An Introduction to a New Way of organizing and
Accessing Information.*’Devedesete godine dvadesetog stoljeca su godine rode-
nja i zlatnog doba hipertekstualne knjizevnosti. U tom ozracju je objavljena
knjiga Roberta Coovera naslovljena kao Kraj knjige (The End of Books).’'Hiper-
tekstovi poput A Story, Afternoon Michaela Joycea ili Victory Garden Stuarta
Moulthropa kombiniraju medijsku i knjiZevnu formu.. Prvi izdavac hipertek-

2 TOMASEVIC, Bosko: Tisucu ravni: Transverzalni um, nelinearno pisanje, knjizeoni hipertekst i kraj
Gutembergove galaksije, Polja, Casopis za knjizevnost i teoriju, Novi Sad, 2015, br.441, str. 56. URL:
https://polja/rs/wp-content/uploads/2015/selection5.compresses-8.pdf (13.2.2018.)

2 JOYCE, Michael: Afternoon, URL:www.eastgate.com (20.12.2017.)

% NELSON,T.H.: Literary Machines, Guide Hypertext, URL: www.tcnj.edu/~robertso/red-
ings/nelson-literary-machines.pdf (2.3.2018.)

26 URL: www.duke.cs.brown.edu.7000 (28.11.2017.)

27 JONASSEN,D.H.: Hypertext/Hypermedia, Englwood Cliffs, N.J.: Educational technology publi-
cations, 1989.

28 BOLTER, ].D.: Writing space: the computer, hypertext, and the history of writing, Hypertext edi-
tion, Hypertext for Macintosh, San Mateo, 1991. (22.12.2017.)

2 URL: elitumwblogs.org/tag/i-have-said-nothing (13.3.2018.)

% SCHNEIDERMAN,B. I Kersley, G.: Hypertext hands-on! An Introduction to a New Way of Orga-
nizing and Accessing Information, Addison-Wesley Longman, Boston, 1989.

31 COOVER, Robert: The End of Books, New York Times Book Reciew, June 21, 1992, str.23-25.
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stualne fikcije i teorije - Eastgate se pojavio 1989. godine, a okuplja sva poznati-
ja imena elektronske knjizevnosti. Digitalno izdavastvo je svoju revoluciju
doZivjelo s lansiranjem iPad-a na trZiste, a prije njega su se koristili zasebni
uredaji (Sony Reader, Amazon Kindle itd.). Najpoznatija platforma za objavljiva-
nje je UbuWeb koju je osnovao americki konceptualni pjesnik Kenneth Gold-
smith.

Pocetkom tisucljeca je casopis Libera u R Hrvatskoj inicirao stvaranje
prvog hiperteksta naslova Mixal, Wenders i ja se druzimo u samoposluzivanju.
Kolaborativno je petero autora pisalo knjiZevni tekst na mreznoj platformi sto
je rezultiralo osobnim ispovijestima i knjiZevno — teorijskim razmatranjima.
Vladislava Gordi¢ Petkovic®tvrdi kako je hipertekstualnost jos uvijek nepre-
poznata i neafirmirana tendencija suvremene srpske proze.

Najpoznatiji teoreticari i zagovornici hipertekstualne pismenosti su
profesori SveuciliSta u Baltimoreu: George Landow, Michael Joyce, Stuart
Moulthrop i Nancy Kaplan. Negaciji hiperteksta su svojim radovima ponajvi-
Se doprinosili Neil Postman i Myron Tuman. Devedesetih godina je hipertekst
bio klju¢na figura nove pismenosti i utjelovljenje poststrukturalistickog tek-
stualizma. Jedan od vodecih hipertekstualnih analiticara David Botler ga je
nazvao ,najvaznijom avangardom danas”, ali je hipertekst izgubio svoj utje-
caj. K. Hayles* tvrdi kako se knjiZevnost u doba blogiranja vratila svojoj prvo-
bitnoj estetici, pod okrilje rituala. Jer, tu ne postoje podjele izmedu autora i
izvodaca te nas blogerski roman potice na razmisljanje o tome nije li se nakon
predvidanja smrti knjige i knjiZevnosti ljudsko stvaralastvo vratilo svojim
korijenima?® Tu stil pisanja viSe nije dovoljan, vaznim postaje stil internetskog
zivota te je nerazlikovanje stvarnog od virtualnog Zivota zajednicko obiljezje
ovim djelima. Koriste se kopirani dijelovi razgovora iz razli¢itih chat-ova pa
romani imaju autobiografska obiljeZja. Kontekst samih djela formira i pracenje
autora na njihovim drustvenim mreZama te se stvara Bildung njegove li¢nosti.
Cjelovit stvaralacko — receptivni proces rezultira otvorenom interakcijom koja
nalikuje zajednici. Pokret Nova iskrenost je 2005. godine nastao u SAD.u kao

22 PEOVIC VUKOVIC, Katarina: Knjizevnost i remedijacija. Mediji kao kulturalna dominanta kasnog
kapitalizma, URL: www.academia.edu (3.12.2017.)

3 GORDIC PETKOVIC, Vladislava: Nova hipertekstualnost u knjizevnosti; Citanje, vrednovanje,
obrazovanje, URL:scindeks-clanci-ceon.rs/data/pdf/0023.../0023-51641235102G.pdf (12.1.2018.)

3 HAYLES, Katherine: Electronic Literature: What Is It?, URL: https://eliterature.org/pad.elp.html
(3.3.2018.)

3 Str.290.
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suprotnost hladnoj, neosobnoj poeziji. U isto vrijeme je nastao i pokret Flart,
kreiranje pjesama putem nasumicne pretrage interneta. Gomilanje naizgled
nepovezanih sadrzaja, uz izradu Image Macro-a,*konstantna prisutnost i inte-
raktivnost, ubrzani naéin stvaranja teksta s brojnim skracenicama i pogreska-
ma koje se ignoriraju su zajednicke karakteristike ovim djelima. Konstanta
iskaza na virtualno formiranim prostorima demistificira autorstvo nudeci obi-
lje trivijalnih informacija iz svakodnevnice. U svojoj strukturi rijetko koriste
sloZenije mrezne, hipertekstualne konstrukcije. Dakle, novi mediji su donijeli
dominaciju novih tehnologija pisanja, a promjena ekonomije pisanja (kako to
Botler naziva) ¢e, nadati se, donijeti i mijenjanje knjiZevnih paradigmi.

4. Zakljucak

Mrezna povezanost je donijela nove perceptivne postupke, ali znans-
tvena zajednica nije bila spremna preispitati svoje kriterije profesionalne pro-
sudbe te su blagodati World Wide Weba, iako najpopularnijeg komunikacij-
skog prostora, ostale neiskoriStene za razvoj hipertekstualnih knjiZzevnih for-
mi. Digitalna knjiZzevnost se naslanja na mentalne navike novih komunikacij-
skih sustava, preuzimaju¢i modele komunikacijskih praksi u kojima ni autor
ni Citatelj nemaju potpunu kontrolu nad tekstom. Dominacija nelinearnih mul-
timedijskih djela iz devedesetih godina proslog stoljeca je bila popracena skep-
tiénim sumnjama u revolucionarnost promjena. Novim oblicima knjiZevnosti
su nastetile najave pompozne smrti knjige te su hipertekstualni romani, stroj-
no modulirana poezija, generatori prica, mail art, web performansi,kao i inte-
raktivni filmovi ubrzo nakon procvata gotovo u potpunosti zaboravljeni. Iako
globalni sustavi elektronicke komunikacije i Web djeluju hipertekstualno, a u
njihovoj osnovi je asocijativno misljenje koje je postalo temeljem mentalnih
navika njihovih brojnih korisnika, hipertekst je kao knjiZevno — teorijski Zanr
oznacio tek nastavak kulture eksperimenta.

Hipertekst kao nastavak tradicije nelinearne literature nije prihvacen u
riznicu knjizevne bastine. Ergodicka knjiZevnost obuhvaca eksperimentalna
djela tradicije tiska koja su nelinearno organizirana. Djela u nastajanju se
odvajaju od mainstream kulture i uglavnom su multimedijska jer eksperimenti-
raju s glazbom i performansom. Stagnacija u razvoju ove kulture za posljedicu
ima uzmak nove vrste misljenja pred tradicionalnim. Konzervativna kritika se,
istina, zalaze za razvoj novih tehnologija, ali kao razvoj starijih pri tomu tvr-

% Slika na koju je naknadno dodan tekst
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dedi kako je covjekova svijest vezana uz linearne forme stvorene u kulturi tis-
ka. Pretpostavka kako linearnost tiska slijedi prirodan nacin ljudskog misljenja
odbacuje digitalnu pismenost kao onu koja narusava kulturu tiska, iako su
prvi dizajneri novih tehnologija softvere dizajnirali prema nacelima nelinearne
i nehijerarhijske organizacije podataka.
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Apstrakt: Nikoli¢ se u svojim kako dokumentarnim tako i igranim
filmovima nikada nije bavio povrsinskim slojem fenomena. Ono sto je
traZio bilo je njegovo sustinsko znacenja i, posredno, metafizicka reflek-
sija, kljuc tesko dokucive tajne covjekovog bica. U analitickom prikazu
koji slijedi, dramaturskom presjeku njegovih filmova, tacnije unutar-
tekstualnom podjelom i potpodjelom sekvenci namjera nam je ne samo
da predocimo osobenosti Nikolicevog strukturalno-narativnog diskursa
nego i da ukaZemo na proces njihovog dijegetickog uoblicavanja. Pri-
tom, svakako, treba imati u vidu da su Nikolicevi dokumentarni filmo-
vi po svojim osnovnim formalnim svojstvima veoma bliski narativnoj
strukturi kratkometraznih igranih filmova, te najvise iz tog razloga u
zakljuénim napomenama koristimo terminoloske odrednice inherentne
tom vidu filmske izrazajnosti. U dramaturskoj strukturi Nikolicevih
dugometraznih igranih filmova svaka prica ima jasno naznacene pre-
mise, bez slucajnih i nefunkcionalnih dramskih digresija koje bi mogle
da uticu na njeno odvijanje. Drugim rijecima, njihov kontinuitet se
ostvaruje ne asocijativno, kakav je slucaj u filmovima otvorene drama-
turske forme, vec iskljucivo u ravni linearne progresije.

Kljucne rijeci: Dramaturgija, poetika, dokumentarni filmovi, igrani
filmovi, naracija, prica, fiction, faction, kompoziciona struktura, line-
arna progresija
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Abstract: Nikolic has never been concerned with the surface layer of
the phenomenon in his documentary and feature films. What he was
looking for was its essential meaning and, indirectly, metaphysical
reflection, the key to the elusive secrets of the human being. In the
analytical view that follows, the dramaturgical intersection of his
films, namely, the intertextual division and subdivision of the
sequencea we intend not only to present the features of Nikolic's
structural narrative discourse, but also to point to the process of their
diegetic shapinig. Besides, it should be kept in mind that Nikolic's
documentaries have a very close narrative structure of short-feature
films based on their basic characteristics, and mostly for that reason,
in the closing notes, we use the terminological definitions inherent to
that form of film expression. In the dramaturgy structure of Nikoli¢'s
feature-length films each story has clearly defined premises, with no
random and dysfunctional dramatic digressions that might influence
its course. In other words, their continuity is non-associative, as is the
case in films with open dramaturgical form, but exclusively in the
level linear progression.

Key words: Dramaturgy, Poetics, Documentaries, Feature Films,
Narration, Story, Fiction, Faction, Compositional Structure, Linear
Progression

1. Uvod: Dramatursko-dijegeticki okvir Nikoli¢evih dokumentarnih

filmova

Dokumentarni film nikada ne moze, u ¢esto kontradiktornom sucelja-
vanju viSeznacnosti, da se sasvim odrekne fikcije, Sto je jedna od sustinskih
odrednica poetske teksture Nikoli¢evih filmova. Otuda, nerijetko, i problem
njihovog zanrovskog odredenja. Medutim, postavlja se pitanje, da li u Nikoli-
¢evom slucaju treba govoriti o tipicno dokumentarnom filmu, apstrahujuci
pritom njegovo najuZze teorijsko i esteticko odredenje, ili, pak, o igranoj formi,
jer akteri svih njegovih dokumentarnih filmova su, bez izuzetka — vodeni
rukom reditelja — glumci u doslovnom znacenju te rije¢i. Ovaj rad ¢e pokusati
da da odgovor i na to pitanje. Treba istaci i to da se Nikoli¢ u svojim kako
dokumentarnim tako i igranim filmovima nikada nije bavio povrsinskim slo-
jem fenomena. Ono Sto je traZio bilo je njegovo sustinsko znacenja i, posredno,
metafizicka refleksija, kljuc tesko dokucive tajne ¢ovjekovog bica.
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Kao jedan od najoriginalnijih i najznacajnijih stvaralaca u sferi metafo-
rickog dokumentarnog filma, Nikoli¢ se u svojim ranim filmovima prevasho-
dno bavi usudom covjeka na crnogorskom kamenu, njegovim karakterom,
mentalitetom, (ne)mirenjem sa surovosc¢u i bezizlazom, svijeS¢u o prolaznosti,
ali, istovremeno, i ¢ovjekom sa visokim etickim nazorima. U njegovim alegori-
jima, koje se kao fluidno tkivo pretacu iz price u pricu, kamen se javlja kao
simbol surovosti, sivila, okova prirode u koje je on, ne birajudi i ne svojom
voljom, (o)stavljen. U svima njima festivna sfera je, ukoliko je uopste ima, data
samo u naznakama, izuzev u Zdrijelu, filmu u kojem je ona ravnopravna sa
ostalim elementima dijegetickog iskaza.

Sliéno je i sa dokumentarnim filmovima iz Nikoliceve naredne faze,
dakle, onima sa drugacijim tematskim okvirom i opredjeljenjima, izuzev, na
odredeni nacin, filma Ine. Pored etnografskih specifi¢nosti, Nikoli¢ se u svojim
dokumentarnim filmovima, takode, bavi metafizickim refleksijama svojih
junaka. U analitickom prikazu koji slijedi, dramaturS8kom presjeku njegovih
dokumentarnih filmova, namjera nam je da ukazemo i na funkcionalno prepli-
tanje fiction-a i faction-a, Sto ¢ini jednu od osnovnih specifi¢nosti, ali i konstitu-
tivnih odrednica Nikoliceve dokumentarne poetike en général.!

2. Strukturna podjela 2

2.1 Zdrijelo

,Svako mjesto u Crnoj Gori ima svoje Zdrijelo. Kroz to zdrijelo vodi
put prema svijetu i od svijeta prema Zdrijelu, odnosno selu u kojem je to zdri-
jelo. Zdrijelo je zapravo trenutak odluke kad ¢ovjek potegne za tim velikim,
dalekim putem.”?

Otovica zdrijelo

1 Svoj prvi kratkometrazni film Trag Nikoli¢ je radio amaterski na drugoj godini Pozori$ne aka-
demije, na kojoj je studirao glumu. Film govori o ljudima koji sebi za Zivota podizu grobnice.
Nikoli¢ ga, medutim, vidi kao ‘konfuzan’, kao i svaki prvi film. Trag je prikazan na Beograd-
skom festivalu 1971. godine, bio zapazen, pa je uslijedio poziv iz Dunav filma. Tako je pocela
Nikoli¢eva saradnja sa ovom u to vrijeme, kada su u pitanju dokumentarni filmovi, najvecom
producentskom kucom i, istovremeno, njegova profesionalna karijera koja je trajala od 1972. do
1981, godine, u periodu u kom je nastalo njegovih deset najznacajnijih dokumentarnih filmova.
Od 1972. godine je svaki dokumentarni film Nikoli¢u (i Dunav filmu) donosio po neku nagra-
du, a samo Prozor Sesnaest domacih i inostranih.

2 Ova podjela se gotovo u cjelosti poklapa sa podjelom na sekvence.

3 Izvor: video zapis Nikoli¢evog razgovora sa Rankom Muniticem povodom pedesetogodisnjice
Dunav filma. Fragmente ovog razgovora citiramo i u uvodu ostalih analizovanih filmova.

277



MEDIJSKI DIJALOZI Ne 33, Vol. 12

Glas preko u funkciji je ispovijesti Zitelja, “zatocenika’, koji u svojim mo-
noloskim tiradama iznose razloge svog ostanka podno zdrijela i predocavaju
zivot u njemu. Iz akuzmaticke zone (off prostora) cuju se tupi udarci; otkriva-
mo da su to udarci Stapovima staraca i starica koji, kao nekakvi ‘kosmicki met-
ronomi’, u ravhomjernom smjenjivanju, ukazuju na usud prolaznosti i iSceki-
vanje onog Sto ¢e neminovno dodi — put polaznika. Jedan od staraca gleda u
kameru, smirenim i upitnim pogledom. Starac koji udara Stapom, okrece ga u
pravcu zdrijela,* pocinje njegova ispovijest (prva u nizu): ,,VidiS ono zdrijelo
tamo?! E, iz ove jame de Zivimo drugog izlaza nema no kroz Otovica Zdrijelo.
/Kamera pokazuje otvor u vrhu kamenog brda i kamene gromade oko njega./
Nastavlja glas starca iz off-a: , Tijem putem jedino moZes pobjeci tamo u srecan
bijeli svijet”. /Kamera panoramskim pokretom pokazuje nepregledne kamene
gromade./ ,Cijeli vijek mi o¢i ispadoSe gledajuci u to zdrijelo, a ne basta mi
potraziti mjesto de bi ljepSe i sretnije prozivio.”

Sin Mrguda Mijova

Drveni krst u rukama mladic¢a, pogrebna povorka, pokojnik prekriven
bijelim plathom na nosilima /kamera je stati¢na/ - procesija smrti; slijedi rez na
takozvane trage u rukama Zene i muZa — drvenu napravu sli¢cnu nosilima koja
sluzi za prenoSenje gradevinskog materijala — i njihovu djecu koja ih prate,
svako s kamenom u ruci — procesija Zivota.® Starac nastavlja pricu ispovijednim,
ali i opominju¢im tonom: , Sin Mrguda Mijova nesce se ode oZeniti, ali majka
mu se boja da ne ostane sama, te mu silom na sramotu natovari Zenu. Peca
mu poslije noge svezase, te ¢e mu cio Zivot proci noseci kamenje i zemlju kako
bi ogradio malo njive de bi neki kam usio da izije.”

Cekanje prosaca

Ispovijest stare zene: ,Ru’o sam pokupila, Skrinju sam spremila.
Cekam prosci da mi dodu. U ove nase momke $to ostase ode nema nade. Nji-
ma momak popiSe ove devojke Sto Zive preko Otovica zdrijeli.” Momci bez-
brizno igraju karte u hladu drveta — komicni kontrast i metaforicko 'podsjeca-
nje’' na vrijeme koje se u Zdrijelu davno ‘zaustavilo’.

Mile Avetni

‘Formacijska’ potjera preko kamenih gromada za covjekom koji poku-
Sava da umakne ‘momcima u koje nema nade’. Obruc se steze, u rukama jed-

* Montazna nedosljednost u rakordu (rez bez dovrsene koordinacije pokreta).
5 Snazan dijegeticki kontrast o kojem govorimo odvojeno u okviru sveobuhvatne analize film-
skih figura u ovom Nikoli¢evom filmu u prethodnoj monografiji o ovom autoru.
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nog od njih vidi se uze. /Snazan vizuelni efekat, vjeSto pentranje i savladava-
nje strmih i ostrih kamenih gudura, simetri¢ni krugovi progonitelja/. Glas preko
stare Zene koja ¢eka prosce: , Ti momci niSta ne rade nako $to prave sprdnju
od Mila Avetnog.” /Verbalna i vizuelna anadiploza, persiflaza i apsurd koji
prerastaju u grotesku: stara Zena koja c¢eka prosce kudi momke koji pravedi
‘sprdnju” od Mila Avetnog, pjevaju upravo pjesmu svatova (prosaca) koji kre-
¢u po mladu, s tim Sto je mladoZenja

Mile, ruku zavezanih uZetom, na kraju povorke; ovim kadrom snim-
ljenim iz panoramskog gornjeg rakursa, reditelj ocigledno Zeli da postigne jak
vizuelni utisak prikazujuci obijest mladica koja se javlja kao logi¢na posljedica
njihovog besadrZajnog i monotonog Zivota; zadrZavajuci se dugo na dalekom
totalu on ne kida (i ne remeti!) pocetni utisak interpolacijom krupnih planova,
s oiglednom namjerom da, uz sve to, napravi antiteticku projekciju covjekove
infinitezimalnosti u odnosu na kamene gromade kojima je okruzen. A da ne
bi, u toj nepreglednoj kamenoj pustosi, sve ostalo bez odjeka i svjedoka, u
kojoj se pored pjesme ‘prosaca’ ¢uju i povremeni krici “mladoZenje’, povorka
prolazi pored djecaka koji sa visokog kamena pored puta sve to mirno i ne
odved znatiZeljno posmatraju./

Povorke

Isti onaj koji je vodio magarca u ‘svadbenoj’, sada na celu pogrebne
povorke nosi veliki drveni krst. /Poruka u formi alegorijskog obrta sasvim je
jasna: svi su smrtni, i Mile Avetni i njegovi razuzdani progonitelji i mucitelji, i
oni koji su u povorci./

Moj sin uzocas

Treca ispovijest. U krupnom planu je starac koji zapocinje svoju pricu:
, To je moj sin, uzocas.” /U kadru su momak i djevojka obuceni po nekoj dru-
goj, podno Zdrijela nepozantoj modi, drZe se za ruke i prolaze ispred znatizelj-
nika koji su zaposjeli okolne (kamene) ograde./ ,Vratio se iz svijeta malo na
odmor, pa njegovoj nevjesti po prilici smrdi krevet de su spavali moji dedovi,
najglasitiji junaci u Crnoj Gori, no leze pod cergu ka gurbeti.” /Njih dvoje sjede
na stolicama ispred Satora, objeduju, hrane i maze kuce — jukstapozicija i sna-
zan kontrast u odnosu na sve ono sto je podno zZdrijela moglo ikada da se vidi./
,Umjesto da prave sina, oni privijaju ovo kuce. Tome kucetu, kunem vam se,
znadu i devetog Sukundeda, a tako mi boga ne znaju ko je mene rodio. /Njih
dvoje su potpuno odvojeni, jedino komuniciraju sa kucetom; Rez upravo na
kuce, koje zalaje, i ruku koja ga gada stapom. — Strukturalni rez (i gradacija)
unutar sekvence: naime, da bi izbjegao konotativnu vezu sa sljede¢om sekven-
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com, odnosno da se gadanje kuceta ne bi tumacilo kao povod za smijeh kojim
ona pocinje, reditelj ubacuje medukadar starca koji udara stapom u kamen./

Smijeh i tuga

Smijeh krezubih ubradaca dok sin Mrguda Mijova juri za Zenom i vri-
jeda je. /Trec¢a “predstava’ u kamenu. Njihova djeca to posmatraju nijemo; sime-
trija djecijih figura na kamenim gromadama kao i u sekvenci potjere za Milom
Avetnim - s tom razlikom Sto su obijesni ‘momci” u toj sekvenci bili u pokretu
— medutim, oni viSe podsjecaju na kamene statuete, stabljike iznikle u krsu./

Zli duhovi

Oko Mila Avetnog kruzi starica i odmahuje rukama, uz: ,Zli duhovi
izadite ...” Nastavlja se monolog stare Zene koja ¢eka prosce u glasu preko: ,Da
nam opet nije tog Mila Ludoga, ne znam Sta bi se ¢injelo od samoga sebe. On
nam lijepo dode ka priredba.” Oni koji prisustvuju “priredbi’, nepokretni su i
ne pokazuju emocije; sve — sva bezosjecajnost — izuzev straha koji se o¢ituju na
licu djece, istovjetno je sa sekvencom nasilja. Onaj koji je sjedio na magarcu
sada udara Mila uZetom po ledima; i dok Mile od bolova jauce ostali to mirno
posmatraju, cak i djeca kroz reSetke prozora (Sto je — gledanje kroz prozor —
¢est motiv u Nikolidevim filmovima). Medutim, zlostavljanje ni u jednom
Nikolicevom filmu kao u ovom nije tako surovo predstavljeno. U momentu
kad se mucitelj nasmijesi i pokaZe svoju deformisanu vilicu, ide rez na sljedec¢u
sekvencu.®

Mlade devojke bez muske ruke

Djevojke se utrkuju i hvataju za pritke, smiju se i odmjeravaju ih
pogledima /emfati¢ni krupni planovi!/. I one su obucene u crno. Nastavlja se
monoloska ispovijest ‘djevojke” koja ceka prosce: ,Ovim mladim devojkama
bez muske ruke dode potesko.” /Rez sa pritki na staricu koja udara Stapom u
kamen./

Svada oko karaule

Prvi u nizu apsurda kojima se Nikoli¢ u svojim filmovima bavi.” Neo-
buzdan smijeh i graja ‘svjedoka’ tog dogadaja. Starac, koji ¢e se u jednom od
narednih Nikolic¢evih filmova pojaviti kao Marko Perov, za svadu oko kamene
rusevine koja nikome i nicemu ne sluzi, jetko primjecuje: ,Ja mislim da se ne

¢ Jedna u nizu asocijacija na Bunjuelov film Viridijana.

7 Motiv svade oko karaule Nikoli¢ ¢e da transponuje u svoj dugometrazni igrani film Iskusavanje
davola. Zapravo, radi se o direktnoj transpoziciji asurda iz jednog filma u drugi, s vremenskim
otklonom od sedamnaest godina.
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more to bez krvi zavrsiti.”® Starac koji je zapoceo pricu o zdrijelu, predvodi
jednu od ‘zaracenih’ strana: ,Ova je karaula moja ...” — Predstavnik druge stra-
ne, gospodin sa sakoom i kravatom: , Lazes, karaula je moja!” — , Ovu je karau-
lu moj ded na sablju dobio.” — ,,Cio svijet zna da smo mi ode starosjedioci.” U
nadgornjavanje se ukljucuje i gospodin s naocarima, bijelom kosuljom, kapom i
kravatom /prototip komuniste i demagoga, bez petokrake, ali s prstima zavu-
¢enim ispod kaiSa, koristi pojedine strane rijeci i zamuckuje: ,Ja licno apstrahu-
jem, sve Sto se ode do-diskutuje, smatram da je ovaj ova karaula komun, da je
kao takvu treba pripojiti zajednici.” Starac koji je zapoceo pricu o Zdrijelu,
zamahujudi Stapom: ,, A Sto ti odbornice tvoga konja ne das zajednici.”

Nostalgija

Sa starice koja briSe suze u kamenom otvoru napustene kamene kuce
kamera prelazi na ostale, slicne rusevina. Glas preko starice: ,Dvajes i kusur
godina otkad odosmo preko Zdrijela i uvijek me pusta Zelja vuce da se vrnem
ovamo i svake godine vodim unuka da mu pokaZem kucu de sam se rodila.”
Pocinje da tuzi s glavom prislonjenom na kucni prag; za to vrijeme ide mono-
log preko polusrusenih i napustenih zidina bez krova /Auditivna i vizuelna
pretapanja u cilju pojacavanja emotivnog utiska/. U crkvi glas preko starice koja
drzi djecaka za ruku: ,U ovu crkvu sam se s ¢ojekom vjencala.” /U crkvi je
zavezana stoka./ ,Zborim mome c¢ojeku da se vratimo amo i tu prezivimo jo$
ovo malo, ali bog ga prokleo on nece, nece iz inata iako mu je gore no mene.”
/Pogrebna povorka prati sve iskaze u ovoj prici, pa i ovaj — s tim $to se u ovom
slucaju radi o ociglednom vizuelno-metaforickom obrtu u formi komentara./

Manastir sa velikim zvonima

Djevojka u bijeloj haljini, duge crne kose /vizuelni kontrast/, igra viso-
ko podignutih ruku unutar rusevina napustene kuce. Najednom potrci izvan
zidina i na brzinu pocne da iskopava zemlju; istovremeno se zacuje i njen glas
preko: , Tu je zakopan manastir sa velikim zvonima...”?, prekida se funkcional-
nim opravdanim rezom — anakolutom koji ne remeti dijegeticki tok ispovijesti;
djevojka, okrenuta polu-bocno, nastavlja pricu koju je zapocela: , Ko ga otkopa
bi¢e spaSen svih muka i nevolja.” Prislanja uvo uz zemlju koju je iskopala i
osluskuje. Umjesto zvona zacuje se udar Stapa u kamen.

Kosmicki metronomi

8 Upravo tako se i zavrsilo, ali u Iskusavanju davola.
? Jos jedan od motiva iz ovog filma koji ¢e Nikoli¢ u cjelosti razviti u Jovani Lukinoj.
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Stapovima kojima je, iz akuzmati¢kog prostora, na najavnoj $pici krenula prica
o Zdrijelu, njima se i zavrsava. Stapu koji dugo udara u kamen u rukama jed-
nog od staraca, prikljucuju se i ostale ruke. Stvara se zacudujuca i nesvakidas-
nja melodija, snazna metafora covjekove nemodi, sto pokazuju i ranija vizuel-
na kontrastiranja si¢usnih figura ljudi i kamenih gromada.

2.2 Polaznik

,Polaznik je, zapravo, prica o smrti, ali smrti kao svetkovini, kao jednoj
velikoj svecanosti, Sto je cest ugao gledanja na taj vjeciti odlazak u Crnoj Gori.”

Zujanje

Zujanju insekata; sparnom danu prethodi elegicna Zenska melodija.
Nikoli¢ “preuzima’ svoje aktere s mjesta gdje ih je ostavio u Zdrijelu — sa ulaz-
nih vrata starih kamenih kuca. Starica povijena do zemlje /kadar koji traje
gotovo koliko i njeno kretanje/; krupni planovi starica sa crnim maramama
koje likom podsjecaju na monahinje.F

Cesljanje

Duga kosa u krupnom planu, ruke i cealj; ispod nje se otkriva staro i
izborano lice starice. Zene u crnini, pojedinacno i u grupama, upucuju se
odredistu — formira se kolona crnih marama, na ¢ijem celu je starica koja se
Cesljala, ostale je slijede u ‘ominoznoj formaciji’ /snazna vizuelna metafora/;
zamisljene su i bezglasne, cuje se samo bat njihovih koraka.

Plamen

Svlace staru i pohabanu odje¢u polaznika /pokojnika/ i bacaju je u
ognjiste, plamen se pojacava. Druga Nikoliceva ‘predstava’ u zatvorenom
(prvu je ‘rezirao’ u Zdrijelu — bievanje Mila Avetnog). Oboreni pogledi prisu-
tnih, uznemireni (poremeceni) mladi¢ reaguje na dolazeci zvuk.

Zveckanje

Spokojna lica u krupnom planu. Cuje se zveckanje ¢asa, ispija se rakija,
pusi. Jedan starac se osmjehuje. /Nikoliceva komika lica./

Kupanje

Kupaju polaznika. Polivaju ga vodom po tijelu i trljaju. Zene, prekrste-
nih ruku, to nijemo gledaju. I dalje se ispija rakija i pusi. Kao da se prisutni u
tome utrkuju; njihovi krupni planovi.

Fotografisanje

Dijegeticki ekskurs — fotoaparat i ruka. Ucesnici ‘svetkovine’, u prvom
planu je, na odru, ‘polaznik’, u drugom 'oZalosceni'. Fotograf s naocarima i
kapom proviruje ispod crnog zastora, prilazi im, neznatno ih pomjera i ‘pode-
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Sava’. /Hipokrizija koja Nikoli¢u ni u jednom pojavnom obliku nije mogla
izmadi — djelotvoran okvir za iskazivanje bespostedne satire okrenute u prav-
cu anahronih obicaja./

éapat

Naizmjeni¢no pojacavanje i utiSavanje Sapata dok kamera prelazi pre-
ko lica Zena u krupnom planu koje gledaju u Solju /paralelno kretanje kamere
du? figura koje je ostavio talog./ Zene, o¢igledno, gataju, ali nista od onoga §to
govore nije artikulisano. /Ovo je film bez ijedne izgovorene rijeci, i s takvim
narativom Nikoli¢ ¢e nastaviti sve do Graditelja, filma u kojemu ce se, ipak,
zacuti jedna rijec./

Zamor

Zamor se pojacava, djeca trée oko odra pokojnika. I dalje se pije. Na
licu jednog od ‘aktera” ove ‘svetkovine’, onog koji je uZetom istjerivao zle
duhove iz Mila Avetnog u Zdrijelu, naziru se tragovi pijanstva.!®

Smijeh

Lica su veselija, ¢uje se smijeh djece, retardirani mladi¢ s bradom,
takode se smije. Dok Zene medusobno razgovaraju i kod njih se zacuje smijeh.
Jedino je zamisljena starica koja se u prethodnoj sekvenci cesljala. Upravo s
njenog lica krece lelek.

Lelek i tuzbalica

Groblje. Lelekac istice plemenske i ratnicke zasluge ‘polaznika’. Ne
vidi se ni on ni oni koji mu se ‘horski” prikljucuju. Pla¢ Zena povijenih glava
dok tuzilica nari¢e. Cuju se glasovi ostalih tuZilica. / Vizuelni (kostimografski)
kontrapunkt — Zena koja je konvencionalno obucena, sa crnom pletenom
kapom umjesto crne marame, ¢ini se da i drugacije place, ima bijelu marami-
cu, ne tuzi./

Zujanje

Zatvoreni krug. Elegicna melodija s pocetka ove price. Starci i starice
na pragovima kamenih kuca. /Kadrovi koje Nikoli¢ podvlaédi i u Zdrijelu, a s
kojima ovaj film pocinje i zavrsava se./

2.3 Bauk
,Bauk je, zapravo, strasilo za djecu i iz tog naslova mozda bi se moglo
zakljuciti nesto vise o povodu koji je posluZzio da se taj film uopste rodi.”

10 On, pritom, pogleduje i u kameru. Da li je u pitanju propust ili ne tesko je zakljuciti, ali je
evidentno da ovakav postupak u Nikolicevim dokumentarnim filmovima nije rijetkost.
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Put

Zujanje, 7ega i pocijepano platno na kiSobranu.!! Zene s pletenim vre-
¢ama na ledima penju se uskom kamenom stazom. /Reditelj ih u jednom kad-
ru ostavlja, da bi ih u narednom, najcesce iz dalekog totala i gornjeg rakursa
doc¢ekao — minijaturne ljudske figure, kao i u Zdrijelu, naspram ogromnog
kamenog prostranstva. Kamera i u ovom filmu “pronalazi’ njihova bosa stopa-
la. Glatka povrsina kamena na vrhu brda, ¢ak i drukcdije boje — kao da su na
povrsini neke druge planete./ 1?

Mlin

Voda tece u jakom mlazu, vodenic¢ni tocak i zrnevlje kukuruza koje
upada u njega. /Ova slika se, nesumnjivo, moze tumaciti i kao implicitna erot-
ska metafora./ Na licima Zena se ocituje zabrinutost zbog onog Sto treba da
uslijedi. Jedino smireno pusi starica naboranog lica /jednako smirena, za razli-
ku od ostalih, bila je i u Polazniku/.

Tor

Ulazi mlada Zene i skida teret s leda, uplasena. Osvijetljena polovina
naboranog lica starice, vodenicni tocak se zaustavlja. /Misti¢na atmosfera./

- strah
Stidljivo lice mlade zene i pogled koji bojazljivo i neodlucno podiZe. Zvucne
slike namicanja reze na vratima i noza kojim se priprema drveni Siljak. Krupni
planovi ‘svjedoka’ i ‘aktera’, Zena sa razli¢itim izrazima lica, od odlucnog
pogleda starice za ¢iju se “vjeStinu’ ubijanja bauk priprema, preko graski znoja
na licu Zene mlade Zene do mlade ubradace sa nevinim, gotovo monaskim
izgledom lica dok glaca drveni Siljak. Unezvijereni pogled mlade Zene sa osvi-
jetlienom gornjom polovinom lica. /Smjenjivanja svjetla i sjene./

- molitva
Starica naboranog lica se moli, ¢uje se pojacan Sapat i razabire pominjanje
imena sveca. Za to vrijeme mlada ubradaca premazuje bauk lojem, a mlada

11 Pocetni kadar s ‘kiSobranom koji se krece’, do trenutka pojave zena u crnom koje na ledima
nose vrece, traje 50 sekundi. Uvodni kadrovi dolaska u mlin traju 3 minuta i 50 sekundi. Time
Nikoli¢, ocigledno, zZeli da pokaze, zapravo, naglasi(!) mukotrpnost zivota u tako surovim okol-
nostima.

12T ovdje se suo¢avamo s jednom od mizanscenskih nepreciznosti, iako treba imati u vidu ¢inje-
nicu da je ovo Nikoli¢ev prvi film raden kolor tehnikom. Naime, iako se Zene u crnom krec¢u
prema prostoru oivicenom zelenilom, ve¢ u sljede¢em kadru, iako su one zakoracile na taj pros-
tor, zelenila vise nema. Povremeni problem rakorda javlja se jedino u Nikoli¢evim dokumen-
tarnim filmovima, ali samo u nekolikim slucajevima na koje pojedinacno ukazujemo.
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Zena za koju se bauk priprema oborena pogleda brise suze. Vezuju joj ruke i
noge. Zacuje se zvono na ovcama. [medukadar] /Ovce mirne i nepomicne, kao
da i one iS¢ekuju — kontrast kojim se zZeli ukazati na snaZan instinkt prisutan i
kod nemustih bica./

- ritualni pokreti ruku
Starica naboranog lica i mlada ubradaca koja je pripremila bauk, krecudi se
ukrug, odmahuju rukama i na taj nacin /kao i starica u Zdrijelu/ tjeraju zle sile.
Hladno oko starice, pogled ostar, gotovo prijeteci, koji kamera otkriva ‘penjuci
se’ lagano uz njeno lice. Sve se odvija u velikoj tiSini; zacuje se samo nekoliko
naglasenih otkucaja srca.

- ubistvo
Nikoli¢ na ovo ubistvo ukazuje kao na jedan od najvecih grijehova i, istovre-
meno, neoprostiv zlocin. Starica uzima bauk, gladi ga, a onda brzim pokretom
razgrce haljinu mlade Zene — prvo se zacuje neki neodredeni zvuk koji podsije-
¢a na rzanje konja /i priroda je uznemirena — Sekspirovski motiv!/ a potom
pla¢ djeteta. Snazna metafora i, ujedno, osuda. Slijedi zum prema mladoj
ubradaci koja je napravila bauk — sa njenog lica (reditelj nije slucajno odabrao
bas nju) i iz njenog pogleda ipak se moZe procitati griza savjesti. Napaceno
lice mlade Zene u krupnom planu na kojem se ocituju patnja i pokajanje zbog
pocinjenog grijeha; oko konja koje trepée, zvuk plamena koji se pojacava
/zvucni erzac plamena u njenoj utrobi!/, koji ¢e postepeno da utihne. Starica
(ubica) skida s bauka ono Sto je trebalo da bude Zivot i baca ga u plamen / kao
i u Polazniku, plamen je tamo gdje i tanatos/.

- pilatovsko pranje ruku
Starica (ubica) pere ruke, mlada ubradaca joj stavlja ukosnice i crnu maramu
na glavu i prema njoj se odnosi idolopoklonicki /Nikoli¢evo sarkasti¢no tuma-
¢enje ovog nehumanog i neprihvatljivog ‘rituala’ i odnosa ‘majstora i kalfe’! /.
Starica (ubica) sa znacajnim izrazom lica istura glavu prema svjetlu; ¢uju se jos
neki zvuci, kao daleka i u ovaj prostor ‘zalutala” zvona.

2.4 Marko Perov

,Marko Perov je meni najdrazi film. [...] Uopste, pitanje koje postavlja
film je pitanje sudbine covjeka koji je zatecen pored puta.”

Slika prva: Put
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Krupni plan starca koji razgleda oko sebe; cuje se udaljeni krik ptice.
Krivudava staza u strmom kamenjaru sa crvenom zemljom. '

Slika druga: Magarac

Marko Perov pogleduje. Na putu se pojavljuje magarac.’* Dugo njusi
neku travku, a potom nastavlja putem.

Slika treca: Prazan put

Marko Perov pogleduje okolo. U daljini se cuje njakanje.

Slika cetvrta: Namjernik

Marko Perov s glavom u rukama, zamisljen, prene se na bat koraka.
Niz put silazi covjek u pohabanom odijelu, s kapom na glavi, preko ramena
nosi na Stapu zakacen denjak, razgleda okolo.

Slika peta: Covjek u crnom

Siri plan — Marko Perov sjedi na stolici, prstima prebira brojanice, pravi
brze pokrete glavom lijevo i desno, pogleduje pravo. Covjek okrenut ledima,
hramljudi penje se putem; na sebi ima dugu crnu odoru, kapu drzi u rudi,
podsjeca na monaha; ¢uje se bat njegovih koraka. Marko Perov, zamisljen gle-
da u tom pravcu /zvucéna slika koraka koji se udaljavaju/, stavlja ruke na celo,
kao da pokusava neceg da se prisjeti.

Slika esta: Coban i stado

Coban pokusava da vrati stado na put, u jednom momentu se zacuje
njegov glas. Marko Perov zamisljen, oborenog pogleda.

Slika sedma: Cigani

Cigani se spustaju niz put, odzvanjaju koraci. Na ¢elu kolone je otac na
magarcu, za njim mnogobrojna djeca, a na zacelju mlada ciganka s djetetom u
narudju; zacuje se kratak plac djeteta, ona se izdvaja iz kolone, sjeda na kamen
pored puta i podaja ga. Marko Perov prvi i jedini put potvrdno klima glavom i
nesto kaze, ali se to ne cuje.

Slika osma: Zene u crnom

Zene, s drvenim buradima na ledima, naporno se penju putem; i one
su u koloni, ima ih tri, ¢uju se njihovi spori koraci.

Slika deveta: Mlada Zena

13 Nikoli¢ je u ionako neobi¢nim predjelima, za svoje filmove katkad birao jo$ neobi¢nije. I ovaj
predio, kako i ve¢ pomenuti u Bauku, izgledaju kao da je u pitanju neka druga planeta.

14 Magarac se esto pojavljuje u Nikolicevim dokumentarnim filmovima. Citav jedan film-
alegorija, Oglav, o kojem odvojeno govorimo, posvecen je upravo toj zivotinji.
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Mlada Zena u crnoj suknji (bez marame na glavi) Zurno silazi niz put.
Marko Perov, s bradom na Stapu, mirno posmatra.

Slika deseta: Prazan put

Brojanice u rukama Marka Perovoga; kamera se zaustavlja na njego-
vom pogledu; smireno gleda /u ovom kadru njegov pogled “iS¢ekivanja’ traje
znatno duze nego u ostalim; reditelj ocigledno zZeli da i nas, gledaoce, pripremi
za ono Sto ¢e da uslijedi/.

Slika jedanaesta: Poj monahinja

Niz put silaze monahinje i poju. Jedna od najpoeticnijih slika u cjelo-
kupnom Nikoli¢evom opusu. /Prvi put u ovom filmu suocavamo se sa preki-
dom kontinuiranog odvijanja radnje u kadru. Tacnije, prolazak monahinja
putem, pored Marka Perovoga, podijeljen je u dva kadra./ Krupni plan Marka
Perovoga koji zamisljen, netremice gleda. Iz off-a se pojacava poj monahinja,
priblizavaju se. /Kadar opet duze traje; reditelj time, nesumnjivo, zeli da pod-
vuce znacaj koji mu pridaje/. Monahinje opet u redu, bo¢no okrenute, silaze
niz padinu i, udaljavajudi se, nastavljaju sa pojem.

Slika dvanaesta: Ljudi koji nekud Zure

Marko Perov odjedanput podize pogled, cuju se koraci. Dvojica ljudi
zurno silaze. On znatiZeljno prati njihovo udaljavanje. Cuje se pojacani bat
koraka.?

Slika trinaesta: Mladi¢ ¢udnog izgleda i ponasanja

Opet se zacuje krik ptice. Marko Perov lagano okrece pogled na drugu
stranu. Niz put, bos, silazi mladi ¢ovjek s dugom bradom,.’® A onda, kao da se
neceg dosjetio, odjedanput tréi uz put. (Jedino se on vraca nazad!) Marko
Perov znatiZeljno i sa blagim smjeskom prati njegove kretnje. Iz off-a se zacuje
glas Zene koja tuzi; Marko Perov zakreée pogled, $to znaci da prati i njene
kretnje. /I ovaj kadar traje duze od ostalih./

Slika Cetrnaesta: TuZilica

Uz put se penje Zena u crnom, podbocenih ruku (u jednoj nosi kosijer —
dakle, kao i mladi¢ ¢udnog izgleda u prethodnom kadru, ali i kod Cigana) i

15 Ovu sliku je moguce dovesti u vezu sa slikom Zene koja je, takode, zZurno silazila niz put.
Medutim, u pitanju je samo motiv potjere za Zenom u formi anticipacije, koji ¢e Nikoli¢ u pot-
punosti razviti u zavrsnoj sekvenci filma Jovana Lukina.

16 Nikoli¢ je ovaj lik, gotovo neizmijenjen, kao uostalom i Marka Perovoga iz Zdrijela za ovaj
film, i staricu naboranog lica iz Polaznika za Bauka, ‘preuzeo’, takode, iz Polaznika, samo $to mu
je dodao kosijer i, umjesto da drhti, on se u ovom filmu cese i gleda neodlucno i zacudeno oko
sebe.
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tuzi. Krupni plan oka Marka Perovoga. /Kadar, takode, traje duze, nema nika-
kvog zvuka, tuZilica je sasvim utihnula./ Konacno se, u Sirokom totalu, otkriva
mjesto na kojem Marko Perov sjedi: slamni krov koji drZe cetiri sohe, stolica s
okruglim naslonom i krznom ispod njegovih nogu. /Nikoli¢eva asocijacija na
presto!/ Okolo je kamenjar, kao i u svim prethodnim Nikoli¢evim filmovima sa
ovom tematikom. Marko Perov nastavlja da prebira brojanice i gleda oko sebe.

2.5 Prozor

,Prozor je pri¢a o mojoj majci.”

Vatra — pocetak kruga

Mlada Zena u crnom lozi vatru, potom ¢isti kuc¢u. Do nje dopire teSko
dahtanje starice. I ona likom podsje¢a na monahinju, pa ¢ak i kretnjama i odje-
¢om koju ima na sebi.

Kotao

Podize kotao i kaci ga za verige, podeSava lanac. Zacuju se jagnjad —
zvucna anticipacija njene sljedece obaveze. Starica koja teSko diSe /kamera
prati pokret njene ruke/.

Stoka

Hrani i timari stoku, premjesta ih, cisti, muze. PodiZe kotao i iz njega
presipa mlijeko u drvene posude.

Cesljanje

Ceslja staricu, ostar zvuk Ceslja. Posipa muZu da se umije. Sve to radi
bespogovorno, skruseno, sagnute glave. Muzu sipa kafu, staricu napaja mlije-
kom.

Kazan

Sapunom trlja parce vunene tkanine, potopljeno u kazanu. /Njene ruke
u krupnom planu - njihovo asocijativno kontrastiranje sa 'bolnim' podizanjem
ruke starice./ Ustaje sa izrazom lica kao da je nesto zaboravila ili se u magno-
venju prisjetila; nosi flaSu, muzevljeva ruka u krupnom planu podiZe rakijsku
¢asu; muz ispija rakiju, prinosi cigaretu ustima, mirno i spokojno pusi. Prilazi
starici koja kaslje, okrece je i pokriva.

Objedovanje

Djecak znatizeljno posmatra mijeSanje kukuruznog brasna u kotlu.
Objeduju; ona prinosi kasiku djecakovim ustima, a onda, u jednom momentu,
kao da je nesto skrivila, stidljivo i na brzinu i sama uzima zalogaj iz te kasike.
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/Lice joj je tuzno; u filmu nema nijednog osmjeha, izuzev kod djecaka poslije
kupanja./'” Dok pere kotao, u jednom trenutku (kao i u slucaju flase), podize
upitan pogled. Rez na ruku 'robinje' koja prinosi drvo iz ognjiSta da bi njen
muz pripalio cigaru; strpljivo ¢eka, a potom ga vrac¢a nazad.

Kupanje djecaka i pranje muzevljevih nogu

Dok kupa djecaka posipajuci ga vodom, ¢uju se samo pljuskanje i puc-
ketanje vatre koje se sasvim pojacava, ali ne i djecak koji pocinje da place;
odnosi djecaka u postelju (njegovo radosno lice i osmjeh!). Prilazi starici, podi-
Ze je; sipa vodu u posudu i pere muZevljeve noge (kamera se penje prema
muzevljevom krupnom planu, koji samozadovoljno, spokojno i smireno pusi).

Ikona — zavrSetak kruga

Stopala izranjaju iz mraka; ona se lagano i oprezno penje merdevina-
ma;'® u mukloj tiSini cuje se samo Skripa precaga i plamsanje vatre; penje se
kao da je nesto skrivila. Uvezuje kosu (vide se njene ruke, ali ne i lice), namjes-
ta maramu, gleda se u ogledalu /odraz njenog lika koji podsje¢a na ikonu/;
pogled iSc¢ekivanja, zvuk primicanja voza se pojacava; promicu osvijetljeni
vagoni /zum prema njoj dok ih s prozora, ozbiljna lica, posmatra/; voz nestaje
u tami, nestaju svjetla /njen krupni plan, oboren pogled — ona u prozorskom
oknu kao Ziva ikona.

2.6 Oglav

,,Oglav je prica o malom ¢ovjeku.”

Dolap i krug

Jako i ubrzano udaranje kopita /kamera prati noge magarca koji se,
upregnut, vrti ukrug/; ¢uje se zveket lanca /kao neki ubrzani metronom, znat-
no brzi od onog u Zdrijelu/; nakratko se pojavi sunce kao podsjeéanje na neiz-
drzivu vrelinu /kamera u pokretu dugo prati samo uzdignute usi Zivotinje/.

Oko

Kanta zavezana za lanac spusta se na dno bunara; oko Zivotinje u
krpunom planu; zacuje se, nakratko, njegovo njakanje kao nemusta pobuna,
vidi njegova glava i, konacno, oglav. /Ritam mucenja se ne prekida./

Stege

17 Sli¢éno je i u filmovima Nikoli¢evog savremenika Vlatka Gilic¢a.
18 Tsti motiv, ali u sasvim drugacijem narativnom kontekstu, Nikoli¢ ¢e primijeniti i u Jovani
Lukinoj.
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Figura magarca i konopci kojim je vezan za dolap, lanac kojim je voden
ukrug (ne vidi se jedino ruka onoga koji ga vodi). Ogromni drveni tocak i
zveket (jeka!) debelih lanaca koji se na njemu zateZu /sada se ve¢ vidi i drvena
poluga dolapa — kontinuirana gradacija detalja/.

Dno bunara

Cuije se pojacano udaranje kapi i topot; drveni to¢ak sa navojima lana-
ca. /Razliciti uglovi kretanja Zivotinje zbog odrzavanja dinamike. [medukadar]
Krupni plan glave magarca da bi se, posto ocigledno nije koris¢en kran, rezom
preslo na donji rakurs./

Lanac

Lanac se pokrece navisSe, ¢uje se Skripa; usi magarca su sada povijenije;
sunce sve jace przi, zivotinja posustaje; onaj koji ¢e, malo potom, da upotrijebi
bi¢, prosipa vodu iz vedra u korito /Sve je dijegeticki i ritmicki uskladeno,
nijedan detalj se ne propusta; kamera ide duz uZzeta i pronalazi ¢vor na nje-
mu./

Obrnuti smjer, isti cilj

Zivotinja se sada krece u obrnutom smjeru; opet sipanje vode u korito
viSe puta /u ovoj sekvenci koristi se elipsa s ciljem da se izbjegne redundanca,
ponavljanje postupnosti iz prethodne/; kretanje ukrug, glava Zivotinje, topot,
drveni ram koji ga drzi ¢vrsto vezanog, lanac kojim je voden.

Zega

Zivotinja sasvim posustaje, podiZe glavu, njace. /Rez na sunce, uje se
snazno kloparanje tocka./ Glava i oko zZivotinje u pokretu, noge koje se sve
teze pomjeraju, zaustavljaju se i klecaju; zaustavlja se i drveni tocak uz Skripu;
iz off-a dopire pljuskanje vode iz vedra.

Bic i oko

Zivotinja, umornih i tuznih ociju, nepomicno stoji; zacuje se bi¢, trza
se, njeno oko u krupnom planu.” Sve ostriji udarci bica, Zivotinja posrée, noge
joj se klate, pokusava da krene ali ne moZe; oko u krupnom planu, poluzatvo-
reno. Ruka mucitelja odlaze lanac.

Istorija

Magarac, ‘slobodan’, koraca u kamenjaru sa sasusenom travom. Gleda
pravo i njusi /kamera prati njegov pokret i otkriva kostur Zivotinje. Tek sada
se zacuje Sum talasa /kamera u ¢amcu se udaljava ostavljajuci ga kao usamlje-

19 Motiv oka zivotinje u krupnom planu Nikoli¢, kao $to smo ve¢ istakli, koristi i u Bauku, a rekli
smo i zasto.
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nu ‘mrlju’ na ostrvu/. Zacuje se njegovo njakanje, koje nadjacava Sum talasa, i
istovremeno se prenosi na odjavnu $picu /na isti nacin na koji je topot ‘siSao’
sa najavne Spice/.

2.7 Ine

»Ine —to sam ja u vecernjim casovima.”

Dom

Krupni plan mladog covjeka koji nesto radi oborenog pogleda; cuje se
reski zvuk povlacenja olovke /sljedeé¢i kadar nam otkriva da je u pitanju tehni-
¢ki crtez/; Zena sprema jelo, djevojcica okrece okruglo ogledalo i neSto mrmlja
za sebe; Zena prinosi hranu, jedu, nema nikakvog razgovora /slicno je i u Pro-
zoru i Graditelju/; otac prinosi kasiku ustima djeteta /tako je i u Graditelju, a u
Prozoru to radi majka/. Veze ¢vor na kravati, stavlja kapu.

Setnja u nodi

- ulica i Zamor
Hladnoda, zimski kaputi, ljudi u prolazu; pojavljuje se junak filma i znatiZeljno
pogleduje prema njima; ¢uju se pojacani koraci, neartikulisan govor (izraz
njegovog lica govori kao da je u svemu tome zatecen); ljudi sa margina Zivota,
spavaju pokriveni ¢ebadima, pojacano dahc¢u, neki od njih su budni i zamis-
ljeni; junak produzava Setnju brzim korakom /zvuk ravnomjernih udara s
pocetka filma/, ¢uje se poneka automobilska sirena, ali i udaljena buka
/zvucna kulisa u funkciji dijegeticke konstante/.

- muzika
Ulazi u kafanu iz koje dopire muzika /prvi put se muzika, i to klasi¢na, pojav-
ljuje u dijegetickom okviru jednog Nikolicevog dokumentarnog filma/. Prolazi
pored onih koji mirno sjede i slusaju, pogledujuci oko sebe; cuje se bat njego-
vih koraka /éest motiv u Nikoli¢evim dokumentarnim filmovima/.

- hipici i pletilja
Grupa mladih ljudi, po nac¢inu kako su obuceni podsjec¢aju na hipike; dvije
starije Zene, zamisljene, sjede jedna pored druge, jedna s bijelom, a druga s
crnom maramom /scenografska jukstapozicija, odnosno kontrast i izuzetna
rijetkost da se u nekom Nikoli¢evom filmu pojavi marama koja nije crna/; igle
u rukama pletilje /i dalje odzvanjaju koraci/.

- bilijar
Ulazi u prostoriju u kojoj se igra bilijar /vide se samo Stapovi i kuglice, ali ne i
lica onih koji igraju/.

- mreZe i svijece
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Pojavljuje se u polu-osvijetljenoj kafani sa svije¢ama i mrezama /cuje se kuca-
nje ¢asSama, bat njegovih koraka i pojacan govor onih koji sjede za stolovima/.

- pogled
Prolazi izmedu redova onih koji pazljivo slusaju neku jednolicnu vokalnu
melodiju (mjesavina soula i bluza), dolazi do orkestra, usporava i pogleduje
ih; lice djevojke u krupnom planu /zum prema njenom pogledu/; sasvim se
pojacava Zamor, muzika se viSe ne Cuje.

- dahtanje i smijeh
Drugaciji ritmovi, muzika koja podsjece na disko muziku, mladi ljudi igraju i
dahcu /pojacano, karikaturalno!/; ruka koja klizi uz nogu mlade dame koja se
smije; stoji na sredini zadimljenog kluba i upitno pogleduje one koji sjede u
polumraku, puse, Sapucu i pomjeraju se u ritmu muzike.

- Sapat
/Rez na polegle ljude na trotoaru, njihovi krupni planovi; Sapat iz prethodnog
kadra se prenosi i pojacava/; prolazi kroz polukruzni, zasvoden prostor
/koraci jo$ jace odzvanjaju; pojacavaju se daleki, potmuli udari/.

Povratak

LijeZe u postelju pored Zene, skida naocare /pojacan efekat udara nao-
c¢ara dok ih spusta/, gasi svijetlo /udari s pocetka filma koji podsjecaju na dale-
ka zvona./?

2.8 Ane

,Ane je prica o Zeni koja ¢eka svog pomorca.”?

Spremanije i ¢ekanje

Slika starog pomorca i ruka sluzavke koja prelazi preko nje i Cisti je.
Ane se ceslja i veze pletenicu. /Zum do krupnog plana starice suznih odiju, sa
crnom maramom koja uokviruje njeno naborano lice./ Starac u mornarskoj
uniformi pokuSava da stavi epoletu. Sluzavka prevlaci ¢etkom preko odijela /
taj zvuk 'odzvanja' u mukloj tiSini/. Starac stavlja oficirsku kapu na glavu
/kamera se udaljava i otkriva makete brodova/. Ane proba ogrlicu, vraca je,
skida i zlatni lanac. Ispred komode i ogledala koje cisti sluzavka u kandelabru
gore tri svije¢e /pojacan zvuk ¢iScenja/.

- ZVOono

2 Sa gotovo istovjetnim zvucnim efektom, Nikoli¢ zavrSava i film Bauk.
21 Prozor i Ane su jedini Nikolicevi filmovi u cjelosti snimani u enterijeru, ukoliko izuzmemo
zavrsni kadar u Prozoru — pojavljivanje voza u no¢i. Uz to, to su i filmovi cekanja.
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Lik starice u krupnom planu, jednako je zamisljena; zacuje se zvono. Ane oba-
ra pogled, a onda ga sumnji¢avo vracda; zvono odjekuje. Starac iz kovcéezica
vadi razne predmete i ‘isprobava’ ih, sto podsjeca na igru djeteta. /Iz off-a se
zacuje zvuk podeSavanja instrumenta./ Ane stavlja eSarpu, ali i nju odlaze.
/Blagi zum prema starici u krupnom planu koja i dalje netremice gleda./

- Poj
Ane podize pogled kada zacuje poj koji podsjeca na poj svestenika. Sluzavka, s
graskama znoja na licu i ¢elu, upitno je pogleduje.

- koraci
Ane sjedi za stolom, podiZe se kad zacuje korake, ali se oni ubrzo gube. Krece
u ‘Setnju’ preko bogato ukrasene sobe; opet zacuje ubrzane korake, zastane i
neodlucno se osvrée oko sebe. Sluzavka, oborenog pogleda.

- brodska sirena
Ane odlucno koraca, gotovo strogog pogleda. Pogled starice u krupnom pla-
nu, bez pokreta, isti izraz lica, miran i dostojanstven. Sirena broda — Ane skida
maramu i sa zebnjom je stiska oko vrata, obarajuci pogled.

- CeSljanje
Stolu za kojim sjedi Ane prilazi sluZavka i sipa ¢aj; dok Ane ispija ¢aj zacuje se
zenski poj; njen pogled luta okolo, odsutno. Starac pogleduje kroz durbin i
uzdiSe. Sluzavka ceslja Ane.

- slika
Kamera ide preko postelje i otkriva zamisljenu Ane kako okrece pogled prema
uramljenoj fotografiji mladog pomorca u oficirskoj uniformi /iz off-a se zacuje
veseo i neobuzdan Zenski smijeh/; Ane ustaje iz postelje i prislanja uvo uz zid
(otud se ¢uju muzika, smijeh, veseli glasovi); zamiSljena, Ane zakrece pogled
/kamera kruzi po sobi - subjektivni kadar - zvuk koji dolazi izvana, posebno
pjesma, pojacavaju se; zacuje se daleki i potmuli zvuk brodske sirene; kamera
se ponovo vraca na Ane koja lezi u postelji/. 'RaspoloZenje' koje dolazi iz off-a
postepeno se gubi; znatno jace se zacuje brodska sirena. Anin pogled, neodre-
den /ni na jednom od tri Zenska lica u ovom filmu (kao ni u Prozoru) nema
osmjeha; osmjehuju se samo djecak (u Prozoru) i starac u ovom filmuy/.

Prozor i ¢ekanje

Starica gleda kroz oskrinuti prozor; ¢uje se udar talasa koji se pojacava.
/More se ne vidi (kao ni u Oglavu, iskljucujudi zavrsnu sekvencu), ali ostaje
prozor kao jedini vidik./
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2.9 Graditelj

,Graditelj je pokuSaj da se napravi film o jednom nesre¢nom naselju,
gdje ipak zive ljude.”

KiSobrani

Gradska ulica u kojoj, pored automobila, guzve i vreve, dominiraju
kiSobrani /kamera prati biciklistu sa kiSobranom — graditelja/.

Naselje

Neugledno naselje u koje skrece graditelj, skida se s bicikla i nastavlja
blatnjavim putem prema drvenim kucicama. Slijede slike: na iskrivljenoj
drvenoj ogradi oprano rublje /pojac¢an zvuk kiSe, njegovi koraci, kloparanje
blatobrana/, ¢ovjek koji na kisi popravlja krov, Zena koja pere rublje, dijete
koje s praga to posmatra, covjek koji Zurno zakljucava vrata udZzerice, dolazi
do kolica natovarenih kamenim blokovima i gura ih /opsta slika bijede data u
svega nekoliko kadrova/.

Dom

Zena sprema hranu; opet objedovanje /Prozor, Ine/ i ruka oca koji pri-
nosi kasiku ustima djeteta /Ine/; opet kupanje djeteta /Prozor/.

Zivot

- muza
/Kamera panoramski ‘predstavlja’ naselje./ Graditelj muze; opet dijete koje s
praga to posmatra. Asfaltnim putem pored naselja i koza u trnju, prolazi ¢ov-
jek s kolicima i kamenim blokovima /sizifovska uzaludnost — lajtmotiv ovog
filma/.

- dogadaj
Grupa djecaka i djevojcica posmatraju dvojicu ljudi, od kojih je jedan graditelj,
kako noZem rezu raspolucenu zivotinju, a potom je nose kroz naselje; djeca ih
prate, Zene mirno gledaju.

- Cesma
Flase u rukama, kante, guzva, ceka se red.

- predstava koja moze samo da se cuje
Pijani ¢ovjek posrce, pokliza se, udara u drveni stub, dolazi nekako do vrata,
ulazi; odmah se zacuje vika, udaranje, lupa i glas Zene koja cvili i zapomaze;
osmjeh na licima djece koja to slusaju.

- krov
Veseli Zamor djece dok graditelj s osmjehom prolazi pored njih nosec¢i merde-
vine na ramenu. U dubini kadra dim koji kulja iz krova jedne kucde, Zeljeznicki
vagoni, televizijska antena, uli¢ni stub sa rasvjetom modernog 'dizajna’, dale-
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kovod. Graditelj na krovu jedne od udZerica, na kojoj se postavlja krov /pravi
se, dakle, jos jedna udzerica — naselje se prosiruje/.

- palidrvce i violina
Cigareta u djecakovim ustima; graditelj mu pruza palidrvce: ,Puni!”, kaze
mu, osmjehujuci se /prva rije¢ u Nikolicevim dokumentarnim filmovima jos
od Zdrijela, apstrahujuéi molitve, tuzbalice, leleke, magijske i ritualne radnje/.
Zacuje se zvuk koji podsjeca na parnu lokomotivu /izvan-dijegeticka metafori-
¢ka ligatura — rez otkriva dijete u kolijevci koju ljulja noga njegova majka/. 1z
off-a se zacuju zvuk violine; djevojcice sa prozora netremice posmatraju svoju
vrsnjakinju koja (u udzerici) svira. Graditelj u krupnom planu, sa cigaretom u
ustima, zamisljen dok slusa ove zvuke — /pretapanje/.??

Graditel;

Graditelj sa radnickim Sljemom na glavi ugraduje vrata i prozor na
soliteru, vraca se zvuk violine /brzi ‘emfati¢ni’ zum prema jednom od stanova
u toj zgradi/. Graditelj na biciklu /visoki gornji rakurs iz dijela zgrade u koji se
‘zaustavio’ zum; vraca se zvuk violine/. Graditelj, kao i na pocetku filma —i tu
se krug zatvara — vozi bicikl gradskom ulicom; ponovo kiSobrani, automobili,
prolaznici i reski zvuk violine - i on na putu ka svom naselju.

2.10 Biljeg

, Kod moje kuce postoji jedna ¢udesna hidrocentrala. [...] Kad je trebalo
svecano otvoriti, neko se ipak sjetio da vode nema. To je ¢ist dokumenat, od
kojeg sam ja samo krenuo i pokusao da napravim zapis o jednom drustvu, o
jednom stanju.”

Voda

Zena u crnini pje$aci kamenjarom, u rukama nosi kante s vodom, a na
ledima pljosnato drveno bure. Za to vrijeme nizu se krupni planovi starica sa
crnim maramama.

Cijevi

Strazar, s puSkom o ramenu, ulazi u jednu od ogromnih razbacanih
cijevi; pocinje tuzbalica, ali se joS ne razabire njen sadrZaj; strazar kontrolise i
ostale cijevi; /jednako, kao i u prethodnoj sekvenci, medukadrovi sa krupnim
planovima zamisljenih i bezglasnih starica/.

Tuzbalica

22 Nikoli¢ u svojim filmovima, jednako dokumentarnim i igranim, gotovo da ne koristi pretapa-
nja, radije se opredjeljuje za direktan rez.
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Tuzbalica prozeta satiricnim sadrzajem koji se sada razaznaje (za vri-
jeme dok ona traje, 'traju’ i strazareve obaveze); tuzilica iz off-a: , Tri godine tu
gradiSe / no¢u, danju, kruznu branu / podigose na imanju / nase njive poarase
/ svu Senicu povaljase / a ljeb pecen obecase.”

Provlacenje

Strazar se provlaci, penje se ka vrhu uz stepenice ugradene u beton,
dolazi do nekog polusrusenog otvora i pogleduje odozgo u kamene Siljke
okruzene zidom hidrocentrale. Tuzilica nastavlja: ,Na to mjesto podigose /
elektranu hidromo¢nu, aj...”. Strazar izlazi iz jednog od mnogobrojnih otvora
u dnu zgrade, prolazi pored zida sa konzolama - one u krupnom planu
/Nikolicev sarkazam u formi metonimije/.

Tunel

Strazar prolazi kroz betonski tunel, kroz koji je trebalo da tece voda;
podize fenjer koji mu obasjava lice. Tuzilica: , Tunjel dugi otvoriSe / ne moze
ga, moj putnice, / za tri ure dobra oda / prepjesacit, ali niko, aj...” /; fenjer u
tunelu kao svijetla tacka koja rastjeruje mrak /ocigledna metaforicka emfaza
kojom se Zeli ukazati na svu pogubnost sumanutih i zdravom razumu protiv-
nih ideoloskih i megalomanskih projekata/.

Verige

Zena podize lanac, priprema verige. StraZar se ponovo penje, prolazi
kroz prazne prostorije, nesudena postrojenja, odzvanjaju njegovi koraci, dolazi
do turbina i agregata, obilazi ih /jak vizuelni (i figurativni!) efekat — boje na
uredajima izgledaju svjeZe, gotovo zive/. Tuzilica: ,Elektranu hidro nasu /
neimari zavrsiSe / i turbine docerase / agregate postaviSe / pa alate odloZiSe, aj,
aj ...”. TuZbalica se nastavlja preko bata straZarevih koraka i krupnih planova
starica /koje Nikoli¢ u ovaj svoj po mnogo ¢emu jedinstveni filmski ‘rekvijem’
metaforicki interpolira kao korotu, ali i opomenu/: ,Pri¢ekasmo da proradi / i
to ¢udo, aj ... / Ali ¢uda ne bijaSe, vode nema / vode nema, jadnoj mene, aj.”

Lice

Strazareva Zena (tuZzilica) priprema jelo. /, Aj, aj...”, koje, takode, dolazi
iz off-a./

Placa

Snimljen iz donjeg rakursa strazar se krece polukruznom branom. Ovaj
kadar se smjenjuje sa njegovim krupnim i polu-krupnim planovima u pokretu.
,OstavisSe sve to tako / mom cojeku na ¢uvanje, aj / moj to ¢ojek dobro cuva
[trijes ljeta prima placu / prima pla¢u mimo bracu.”

Krug
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Gornji rakurs, daleki total,. Zena se penje uz kameno brdo; nosi kante s
vodom, a na ledima pljosnato drveno bure. /,Ja kukala ...”. Gubi se glas tuzili-
ce./

3. Dramaturska struktura Nikoli¢evih dugometraznih igranih

filmova

Na primjeru filma Bestije, kao jednom od dramaturski najkonzistentni-
jih, ali i likovno najznacajnijih, Sto u Nikoli¢evoj poetici, ¢ak i u tom smislu,
treba prevashodno sagledavati kao komplementarni, a nikako ne divergentan
aspekt, ukazademo na tok i razvoj ekspozicije i zapleta, na to kako je Nikoli¢
stvarao atmosferu, uvodio u pricu svoje likove i, kona¢no, kako je, na drama-
turski atipican nacin, doveo dramsku radnju do kulminacije i raspleta.

Ekspozicija

Stvaranje atmosfere i uvodenje likova — tri Zene u crnom (ubradace)
koje trée ulicom dok kiSa pada, i koje ‘kontrolisu’ sva deSavanja; Bulut zaklju-
¢ava zZenu; bestije: Bulut, Andelko, Pop i Cvorak, proviruju kroz Zaluzine
mlade Zene koja se svlaci i komentarisu njen izgled; Kapetan zvoncem poziva
poslugu, dok ga ubradace posmatraju; Kapetana bestije iznose u Setnju, stvara
se procesija; Andelko se ‘zamice’, spaSava ga noz ‘u krupnom planu’, koji ée
da prereze uze; Andelko svira na tamburici i pjeva — beStije se zabavljaju:
Bulut metalnim kuglama pokusava da pogodi Centa; monahinje, prolazedi,
pjevaju; Cento vuce kolica natovarena kamenom; komican razgovor letargic-
nog vlasnika kafane Srece i njegove Zene, takode Srece; ubradace spremno
docekuju dolazak Nepoznate djevojke; bestije igraju karte u kafani, Andelko
pjeva, prikljucuju mu se i ostali; Bulut priZeljkuje da Kapetan uskoro umre, jer
Kapetan ima dorbog vina, pa bi to bila dobra ‘svetkovina’; bestije donose
Kapetanu kovceg; Nepoznata djevojka na trgu, ubradace je prate.

Zaplet

Osnovna linija zapleta — Pop ispituje Zene zasto su se okupile na trgu,
govori im da ljepota ne donosi zlo i da ne pominju davola bez nuzde; Nepoz-
nata djevojka se pojavljuje kod Kapetana, on pokusava da je dodirne, pokazuje
joj sliku iz mladosti; Andelko pita Kapetana, da li je neko kod njega dolazio;
tek sad se pojavljuje Miletisimus, 'uéen' ovjek, kojemu se zene okupljene oko
bunara Zale da je ‘ona’ pila vode iz njega — Brkaca je najaktivnija, objasnjava
mu gdje je stajala i kako je pobjegla kad ju je vidjela; dok Kapetana nose, on
zakrece glavu, a Nepoznata djevojka proviruje iza ugla zgrade; Miletisimus
okupljenima, dok razgledaju ¢amac neobicnog izgleda na kojem je doplovila
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Nepoznata djevojka, govori da je u arhivi pronasao da su na ovo ostrvo mor-
nari izbacivali svoje ljubavnice. Andelko: ,Znaci, svi mi smo kurvini sinovi!”;
Brkacda nagovara Centa da napastuje Nepoznatu djevojku, ostale se smiju; Pop
se svlaci, u njegovoj sobi je Nepoznata djevojka koja pokusava da izade, ali joj
on, uz osmjeh, pokazuje klju¢; Nepoznata djevojka odjedanput nestaje, Pop
proviruje kroz prozor da bi je ugledao na ulici; Nepoznata djevojka proviruje
kroz prozor kafane, Andelko je ugleda; Andelko vodi magarca na kojemu je
djevojka i pjeva; u prisutvu Nepoznate djevojke Andelko, moduliranim gla-
som iz off-a, odnosno simulacijom glasa njihovog muza i ljubavnika, razvada
Sre¢inu Zenu i Brkacu koje se tuku na groblju, sto kod Nepoznate djevojke
izmamljuje osmjeh; Andelko pere noge Nepoznataoj djevojci, dolijecu kameni-
ce, njih dvoje bjeZe; Kapetan trazi od Andelka da mu ispuni posljednju Zelju i
dovede mu Nepoznatu djevojku golu, a on ¢e mu sve potpisati; Zene traze
djevojku, lome staklo, Andelko izlazi i tjera ih; Cento i Nepoznata djevojka su
kod Kapetana, ona ispod kratke suknje pomjera nogu, Cento prevlaci rukom
preko cela, krsti se i zahvaljuje Bogu; bestije u nemogucnosti da pronadu
Andelka svoj bijes iskaljuju na Centu, provlate mu motku kroz rukave i gura-
ju kolica na koja su ga podigli; Andelko vuce kolica na kojima je Nepoznata
djevojka; pored ognjista u Kapetanovoj sobi pojavljuje se Nepoznata djevojka i
skida haljinu sa sebe.

Rasplet

Sreca podize poklopac klavira i po¢ne da svira; Nepoznata djevojka
igra; Andelko i Kapetan pljeS¢u, opsta promjena raspoloZenja; Pop igra, Brka-
¢a igra na stolu i udara u daire, Zene oko nje sa podignutim rukama; Bulut
igra ispod crvenog Sala Nepoznate djevojke; Andelko mu prilazi, podsjeca ga
na njegovu muskost, i kaze mu , To je moje!”; bestije nasréu na Andelka; okr-
vavljeni Andelko i Sreéina Zena koja place i jeca; prezivljavanje Kapetana koje

!Il

se ocituje na njegovom licu, dok Nepoznata djevojka, igrajudi, svlaci sa sebe
odjecu; Srec¢a najedanput prestane da svira; Kapetan podiZe pistolj: ,Sad si
moja!”; pucanj. Slijedi rez na ‘razglednice’, na kojima se vide spokojna i nasmi-
jana lica bestija.

Ostali filmovi

Arhitektonsku strukturu ekspozicije u ostalim Nikolicevim dugomet-
raznim filmovima, jednako kao i u Bestijama, karakteriSe odsustvo dramatur-
Skih Sablona, ali i njen usporeni razvoj, sa mnostvom dramskih digresija koje
direktno uti¢u na ritam i dinamiku odvijanja radnje. U njihovoj strukturi,
dakle, ne postoje kratke ekspozicije u vidu inicijalne price kao katalizatora

298



ZORAN KOPRIVICA i JELENA MISELJIC:
Dramaturski aspekt poetike Zivka Nikoliéa - dokumentarni vs igrani filmovi

dramskih zbivanja. Izuzetak su, donekle, filmovi Cudo nevideno i U ime naroda
u kojima se dramska radnja znatno brze dinamizuje, a njene pokretacke kon-
stituente podreduju osnovnom zapletu.? Ponekad je ekspozicija neprimjereno
duga, sa nizom mozaickih zbivanja, kao u Jovani Lukinoj, filmu u cijoj je dra-
maturskoj strukturi, zapravo, tesko odrediti granicu izmedu ekspozicije i
zapleta, ako ona uopste i postoji; razudena, sa mnostvom dramskih informaci-
ja i sporim tempom, kao i odsustvom dinami¢nih motiva koji pokrecu radnju
(kao, primjera radi, u Lepoti poroka) ili, pak, ‘opterecena’ dugotrajnim isc¢ekiva-
njem da se pojavi jedan od glavnih aktera dramskih zbivanja, kao Sto je to slu-
¢aj u Iskusavanju davola. I ako negdje treba traziti slabosti u dramaturskoj stru-
kturi Nikolic¢evih filmova i njegovoj dramaturgiji en general, koje evidentno
postoje, onda se problem razvoja ekspozicije, tacnije usmjeravanje dramske
radnje ka brzem zapletu, u tom smislu javlja kao klju¢ni. U Nikoli¢evoj osobe-
noj, ritmicki usporenoj dramaturgiji, kao sto ne mozemo govoriti ni o kakvoj
Sablonskoj ekspoziciji, ne moZemo ni o kliSetiziranom zapletu, niti njegovoj
kruznoj putanji (izuzetak je, na odredeni nacin, film Lepota poroka), o njegovoj
kompleksnoj strukturi, ali ni o linearnoj progresiji u kojoj se ne ispusta nijedan
segment u lancu dramskih dogadanja, razgranatim (i dramski nefunkcional-
nim) sporednim zapletima i podzapletima, ve¢ prevashodno o zapletu koji je
jednostavan i jasan, o slozenim odnosima dramskih aktera, ali i sukobu unutar
pojedinih li¢nosti koji, najéeSce, proizlazi iz njihove unutarnje podijeljenosti,
kakav je slucaj, primjera radi, sa Goluzom. Takode se u Nikoli¢evoj dramatur-
giji ne moze govoriti ni o jasno naznacenim i diferenciranim dvostrukim
zapletima. Jedino su u filmu Cudo nevideno prisutne dvije dominante linije
zapleta, jedna koja je vezana za dolazak Amerikanke i odnos gazde kafane i
mjeStana prema njoj, i druga, za probijanje tunela izmedu jezera i mora, proje-
kat jo$ jednog gazde, Séepana, apsurd koji se direktno reflektuje na ostala
dramska zbivanja. Od sedam Nikolicevih dugometraznih igranih filmova,
zaplet u tri (Bestije, Smrt gospodina Goluze, Cudo nevideno) poéinje kairosom, a
njima bismo, na odredeni nacin, mogli da priklju¢imo i film Iskusavanje davola,
jer se do dolaska Mikana (Majkla), nista, izuzev otvorene mrznje izmedu Zma-

2 Jzuzetak su, takode, i filmovi Smrt gospodina Goluze i Lepota poroka, od kojih i jedan i drugi u
uvodnim sekvencamai, bolje reéi, prologu, sadze price 'katalizatore', kao okvir za daljnje odvija-
nje dramske radnje. Treba istadi i to da se u razrjeSenju, odnosno epilogu, i jedan i drugi zavrsa-
vaju samoubistvom, Sto, s druge strane, upucuje na neposrednu vezu izmedu polazne ideje
reditelja i dramaturske strukturalizacije tih filmova.
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jevica i Krstovica, svatovske pjesme jednih i nemustog kola drugih, ne desava.
Medutim, za razliku od ostalih filmova, u Iskusavanju davola glavni zaplet
pocinje ubistvom, u Lepoti poroka dolaskom Jaglike i Luke u nudisti¢ki kamp, a
u filmu U ime naroda hapSenjem direktora Todora po izlasku iz aviona sa sluz-
benog puta u Kinsasu. Rasplet u Nikoli¢evim filmovima, najéesce, ima tragi-
¢an epilog. Bestije, Jovana Lukina i Cudo nevideno zavrsavaju se ubistvom (i ubis-
tvima), a Smrt gospodina Goluze i Lepota poroka samoubistvom.? U Bestijama,
medutim, mozemo govoriti o dvije linije raspleta. Prva je pesimisti¢na i veza-
na je za ubistvo Nepoznate djevojke, a druga ‘idili¢na’, u kojoj se bestije pojav-
ljuju u novom svjetlu, nakon koSmarne noci juga.

4. Karakteroloska strukturalizacija

Izgradnja i pravilno razvijanje lika, otkrivanje istine o njemu, njegova
autenticnost, snaga, ekspresivnost, ¢ine osnovu Nikoli¢eve karakteroloske
strukturalizacije. Nikolicevi likovi nikada ne djeluju izvjestaceno i/ili neuvjer-
ljivo.?> On, zapravo, oko svojih likova 'tka" pric¢u, otkrivajudi istovremeno nji-
hovu sustastvenost, kompleksnost i dubinu. Iako su to u njegovoj osobenoj
dramaturgiji — posebno u dokumentarnim filmovima — cesto isti likovi i, pri-
tom, u istom ili slicnom prostornom ambijentu, stavljeni u prepoznatljiv vre-
menski i drustveni kontekst, oni nikada nijesu dramski nefunkcionalni i necje-
loviti. Oblikujuéi svoje likove Nikoli¢ izbjegava njihovu kategorizaciju na ski-
cirane, reljefne, idealizovane, alegorijske, simboli¢ne, $to, s druge strane, ne
znaci da oni nemaju takve karakteristike. Jedina podjela koju Nikoli¢ prihvata
je ona na tragic¢nih i komicne, odnosno tragikomicne likove, to je najcesSce i
slucaj. No, pored likova sa naglasenom tragi¢cnom dispozicijom, u Nikoli¢evim
filmovima pojavljuju se i oni koji svojim habitusom i svojim ‘portretima’ u
krupnom planu, govore dovoljno o sebi: preispoljne hulje, zlobnici, olos,
manipulanti i ini. S druge strane, oni su u potpunosti podredeni zahtjevima
zapleta i uglavnom oni ‘iscrpljuju’ dramsku situaciju, a ne obrnuto, i ako u
Nikoli¢evoj ukupnoj dramaturgiji treba traziti neki poseban kvalitet, onda je to
taj. Samo u jednom filmu, Zdrijelu, u kojem Nikolicevi likovi nose tu, veé
pomenutu, ‘snaznu dramu tiSine” i 'metafizicke jeze' — kako bi rekao Paskal —

2+ O tome kojima se motivima Nikoli¢ rukovodio i zasto njegovi filmovi imaju takav, a ne neki
drugaciji epilog, u ovom radu govorimo odvojeno.

% Jzuzetak u tom pogledu, u pojedinim sekvencama, posebno kada je patetika u pitanju, cine
filmovi Lepota poroka, U ime naroda i Iskusavanje davola.
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koja se provlaci kroz sve dokumentarne filmove iz rane faze ovog autora,
nekoliko likova se obracaju gledaocima in concreto, uvodedi nas na taj nacin u
pri¢u o onome $to slijedi (prvi starac koji zapocinje pricu o Zdrijelu, drugi koji
prica o svom sinu, i stara Zena koja ¢eka prosce). Iako svoje likove gradi prije
svega na humornim elementima, u dokumentarnim filmovima to je slucaj,
takode, u Zdrijelu, sa razuzdanim mladi¢ima i u sekvenci nadgornjavanja oko
toga Cije su rusevine kule, u Polazniku pojedini likovi su dovedeni do ruba ne
blage, ve¢ grube karikaturalnosti, kao onaj koji se, pored odra pokojnika,
izvodedi prstima ‘figure” na glavi, pijano smije i pokusava tako da zabavi dje-
cu, zaboravljajuci pritom gdje je i zbog Cega se tu 'zatekao'; slicno se moze reci
i za lik mladog ¢ovjeka s bradom i kosijerom u ruci, koji se pojavljuje u jednoj
od slika u Marku Perovom, neodlucno zastaje na putu pored kojeg Marko
Perov sjedi, ne znaju¢i kuda da krene; donekle i stari pomorac u filmu Ane,
koji se igra rekvizitima koje izvlaci iz Skrinje; u pojedinim Nikoli¢evim filmo-
vima, jednako dokumentarnim i igranim, moZze se govoriti i o vizuelnoj kari-
katuralnosti, takode datoj preko krupnih planova likova, kao §to je to slucaj u
Ine i Graditelju, odnosno Jovani Lukinoj i Lepoti poroka. Ipak, nigdje u Nikolice-
vim filmovima nije prisutno ekstremno grubo karikiranje likova. Nema ni nji-
hove naglasene stilizacije, izuzev u dokumentarnim filmovima Ine i Ane, i
dugometraznim igranim Bestije i Smrt gospodina Goluze. U dramaturSkom obli-
kovanju svojih likova Nikoli¢ prevashodno istice njihove sustinske karakteris-
tike, nikada ih ne svodedi na “uproséene’ karakterne dispozicije. Ono $sto je, po
Nikoli¢u, od posebnog znacaja u njihovom dramaturSskom — samim tim i dije-
getickom! — oblikovanju, a Sto se ocituje u gotovo svakom njegovom filmu,
jeste konzistentno razvijanje akcione linije lika, eksplicitno saopstavanje nje-
govih karakternih osobina do kojih se dolazi jednim od dva moguc¢na nacina
(koji su u njegovoj dramaturgiji ravnopravni): informacijama koje sam lik daje
o sebi i onima koje se izvode neposredno iz dramske situacije u koju je uklju-
¢en. Unutar Nikolicevog dramaturSkog postuliranju moguce je govoriti i o
istoznacnim tipoloskim konceptualizacijama, njhovoj ‘uniformnoj’ strukturnoj
karakterizaciji, kao Sto je to slucaj sa likom svesStenika — dakle, ne likovima! —
iako ga, izuzev u jednom slucaju, tumace razliciti glumci.?* Nikolic¢evi likovi

26 Tu mislimo na glumca Draga Malovica koji ¢e se u ulozi svestenika jedini pojaviti dva puta, u
filmovima U ime naroda i Iskusavanje davola. Imena glumaca koji tumace uloge koje navodimo,
izuzev onih koje, kao u navedenom slucaju, iz odredenih razloga moramo da pomenemo, mogu
se pronaci u filmografiji na kraju ove studije.
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se, izuzev u pojedinim dokumentarnim filmovima iz njegove rane faze i, na
odredeni nacin, u filmovima Ine i Ane, nikada ne zatvaraju u sebe, u svoju
nekomunikativnost. Neki od njih, kako u dokumentarnim tako i igarnim fil-
movima, ali i televizijskim serijama, predstavljaju simulakrum usporenosti
(kao Sto je to, primjera radi, Radosav iz Dekne), nikada ne izlazedi iz idejnog i
dramaturskog okvira svoje uloge (ukoliko izuzmemo Zelja iz Cuda nevidenog i
Zorza iz Lepote poroka).?” U Nikolicevoj dramaturgiji prisutna je i ‘seobe’ likova
iz filma u film (Marko Perov se prvo pojavljuje u Zdrijelu, starica koja se ceslja
u Zdrijelu, Polazniku, Bauku i Jovani Lukinoj, Brkaca u Bestijama, Jovani Lukinoj i
Cudu nevidenom, Cento, u sli¢nim ulogama, u Cetiri filma zaredom: Bestijama,
Jovani Lukinoj, Goluzi i Cudu nevidenom). Nikoli¢ u svojoj dramaturskoj 'skicoz-
nosti' jednako vodi racuna i o uravnoteZenom rasporedivanju i odnosu mus-
kih i Zenskih likova, izbjegava njihovu nemotivisanu dramatursku transfor-
maciju, sporost uvodenja glavnih likova, zanemarivanje vaznosti epizodnih,
njihovu naglasenu literalizaciju, rije¢ju, prednost daje onom dramaturskom
konceptu koji nece biti u suprotnosti sa realistickim oblikovanjem likova.

Ponovo ¢emo na primjeru Bestija, filma u kojem je dramska cizeliranost
Nikoli¢evih likova posebno izrazena, ukazati na njihov ulogu — posredno i
razvoj — unutar dramaturskog okvira te price.”® U komparativnom analitickom
prosedeu ukazademo i na njihove karakterne sli¢nosti, ali i razlic¢itosti u odno-
su na ostale likove Nikolicevih dugometraznih igranih filmova.

Tri zene u crnom (ubradace), uvode nas u atmosferu ove Nikoliceve
price i, istovremeno, definiSu njene dramatursko-dijegeticke koordinate. Ovo
je, ujedno, i prva u nizu izdvojenih grupa u Nikoli¢evim filmovima koje su
precizno odredene i imaju jasno naznacen dramaturski ‘zadatak’. Svako nji-
hovo pojavljivanje sadrzi neki ominozni predznak. Tako dramaturski profili-
sanih grupa nema u Nikolicevim dokumentarnim filmovima, a i ako ih ima
onda su one samo refraktori, nijemi svjedoci dogadanja (bicevanje u Zdrijelu,
pripremanje pokojnika u Polazniku, primitivni abortus u Bauku, tuzbalice nad

27 U pitanju su likovi koje tumaci isti glumac, Petar Bozovi¢. On je jedan od rijetkih u koje je
Nikoli¢ imao apsolutno povjerenje, pa je iz tog razloga i dopustao njegove, iako ne odvec ceste,
ad hoc ekstemporacije. O svim znacajnim (dijegetickim) likovima odvojeno smo govorimo u
okviru pojedinac¢ne analize Nikoli¢evih filmova, dok u ovom segmentu izdvajamo karakteristi-
¢ne tipove i pravimo njihove analogije

2 Grupu bestija, na ¢ijem celu je Bulut, u ovom analitickom segmentu, najvise iz prakti¢nih
razloga, oznaci¢emo kao ‘oridinale’, onako kako je to radio i Nikoli¢ u pripremi scenarija za ovaj
film, a i kasnije u mnogim razgovorima na ovu temu.
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ljudskom glupos¢u u Biljegu). U toj dramaturskoj 'funkciji' ubradace ce se
pojavice jos jedanput, i to u Lepoti poroka u uvodnoj sekveci, kada muz kaznja-
va nevjernu zZenu. Medutim, druga, znatno veca grupa, takode Zena u crnim
odorama koje predvodi Brkaca, , ima iskljucivo destruktivnu ulogu. One pred-
stavljaju jezgro iz kog ce se razviti jo$ jedna pobunjena, iako ne na taj naciniu
tom obimu, rusilacka grupa — nece lomiti stakla na prozorima kuca i nece pali-
ti crkvu! — u Cudu nevidenom. Zajednicka crta im je ta $to su i jedna i druga
okrenute protiv ljepote, ovaplocene u Nepoznatoj djevojci u Bestijama i Ame-
rikanki u Cudu nevidenom, sa Zeljom da je uniste. Jos jedna sli¢na grupa postoji
i u filmu U Ime naroda. One, zene iz U ime naroda, medutim, nista ne ruse i
nikom ne prijete, jer to, umjesto njih, veoma uspjesno radi udbaski nacelnik
Maksim, ve¢ su samo jedna povodljiva i bezlicna grupa, spremne da na naj-
manji mig vlastodrzaca izvrgnu ruglu i uvredama svakoga ko nije njihov
miljenik, kao $to je to slucaj s junakom ovog filma, Milutinom. Svako od oridi-
nala u Bestijama: Andelko, Bulut, Pop i Cvorak (zenski lik!), ima unutar ovako
organizovane grupe, svoju specifi¢nu (destruktivnu) ulogu, izuzimajuéi Cvor-
ka koja je zaduzena za vulgarne replike, kao Sto je ona o Popovoj bradi, i pods-
trekavanje na nasilje, kao kada Bulutu da znak da ga ispred kafane ceka Zena,
znajudi kakvu ce reakciju to kod njega da izazove. Cvorak je, rijeéju, pokvare-
na i podla osoba, za razliku od Andelka koji je romantik i hedonista i nije
agresivan na nacin kako su to ostali ¢lanovi te grupe. On je jedini okrenut lju-
bavi i nepatvorenom humoru, iako, povremeno, na zajedljiv i grub nacin, kao
kada proziva Miletisimusa u procesiji dok nose Kapetana, a Miletisimus ga
podsjeca na to da mu je jednom prilikom dao kiSobran, a on se skvasio, ili
kada nareda cigle ispred Miletisimusovog praga a on u njih udari glavom,
razvada Brkacu i Sred¢inu Zenu na groblju, kiti magarca za stolom u Srecinoj
kafani, pravi aluzije na kljueve Brkacinog metalnog pojasa, dokaza njene
vjernosti umrlom muZu. Uz to, Andelko svira i pjeva i zaljubljen je u Nepoz-
natu djevojku. Njegov pandan u tom pogledu je Karuzo iz Cuda nevidenog.
Bulut je psihopata i nasilnik, sa posebno izrazenom sadistickom crtom. Licnost
slicnu njegovoj gotovo je nemoguce pronaci u cjelokupnom Nikoli¢evom opu-
su. Cini se zanimljivim naéin na koji Nikoli¢ razvija ovaj lik, odnosno kako ga
postulira i gradira njegovu psihodinamiku. Prvo ga predstavlja kao nasilnika i
bezosjecajnu osobu, koji zakljucava svoju Zenu, potencijalnu smetnju njego-
vom bestijanju; njegovo nasilniStvo, bezosjecajnost i iZivljavanje produbljuju
se odnosom prema Centu, u kojem ravnopravno udestvuju i ostali oridinali, i
svojoj Zeni koju nemilice tuce; kulminacija njegove bezosjecajnosti i cinizma
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oCituju se u prizeljkivanju skore Kapetanove smrti i ‘svetkovine” koja e tim
povodom da uslijedi, jer Kapetan ima dobrog vina, kao i divljastva, u tuéi pro-
tiv izdajnika Andelka — i medu bestijama postoje izdajnici! —u Srecinoj kafani,
u kojoj je on najrevnosniji osvetnik. Pop je ambivalentna li¢nost, raspet izme-
du prisje¢anja na Zivot ‘smjernog raba boZjeg’ sa svojom Zenom Martom, i
Zeljom da osvoji Nepoznatu djevojku i, nadasve, licemjer i koristoljubac — Sto
je njegova dominantna karakterna crta koju ¢e Nikoli¢ nastaviti da razvija u
svim narednim igranim filmovima pocev od popa u Smrti gospodina Goluzi,
koji je zaljubljen u varosku udovicu Anku, i iskljuéivo iz tog, a ne nekog dru-
gog razloga, okrenut protiv svog ‘takmaca’ GoluZze, raspusnog cudotvorca
Makarija u Cudu nevidenom, preko popa koji vjesto trpa novac u vreéu u Lepoti
poroka, dousnika U ime naroda, koji u neCasnom potkazivanju vlastima o tome
ko slavi, ko posti, ili ko je krstio dijete, ne razotkriva samo svoj karakter, ve¢
pronalazi konkretan interes, do oca Lavrentija iz Iskusavanja davola koji poku-
$ava da sa Amerikancem Majklom (Mikanom) razvije ‘biznis’. Cento, sluga i
poslusnik, koji je esta meta iZivljavanja bestija (dakle, ne samo oridinala, vec¢
svih na ostrvu), opsjednut je fiks-idejom da sagradi veliko pristaniSte u kojem
¢e pristajati veliki brodovi, i Zeljom da, kao i svi veliki pjevaci, jednog dana i
sam zapjeva. Cento je, jednako kao i stari Kapetan, Zrtva erosa, ali za razliku
od Kapetana kod kojega se on javlja kao reminiscencija, ali i nemogucnost nje-
govog ostvarenja, dakle, frustracija, Centu eros ostaje nepoznat, jer onda kada
mu se, zahvaljujudi 'blagonaklonosti' Srec¢ine Zene — zadivljene njegovim pje-
vackim talentom! — pruZila prilika za to, on umire. Miletisimus, jedan od
Nikoli¢evih najoriginalnijih likova, jedini vjeruje u Centov glas, jer mu on —
Centov glas! - “vraca vjeru u ljude’! Ovom Nikoli¢evom liku, kao ‘glas savjesti’
blizak je Profesor iz Goluze, koji je jedini zabrinut, i jedni upozorava na kata-
klizmu i poSast (olicenu u fasizmu), koja prijeti svekolikom covjecanstvu. Na
kataklizmu koja prijeti ostrvu, za koje se ne zna gdje ¢e ‘za sekundu ili dvije’
da zavrsi upozorava i Miletisimus. Brkaca je izrazito negativan lik. Ono Sto je
Bulut medu oridinalima, to je ona medu Zenama, u pokusSaju da na ostrvu,
posebno u hajci na Nepoznatu djevojku, ostvari svoju ‘rusilacku’ pravdu.
Nikoli¢ ¢e da je “preseli” u Jovanu Lukinu, s tim sto ¢e u jednoj epizodnoj ulozi,
u sekvenci koja je, po mnogo c¢emu, iracionalna i alogi¢na, njenu brutalnost
pojacati do krajnosti. Medutim, u Cudu nevidenom, u istom kostimu, ali sa
lulom koja je samo jedan u nizu rekvizita pridodatih njenom transponovanom
‘simulakrumu’, Brkacda ¢e se pojaviti u potpuno drugacijoj ulozi, iako na
momente agresivnoj ali ne i destruktivnoj, kao sto je to bio slucaj u prethodna
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dva filma. Sredi i njegovoj Zeni, tacnije njihovom odnosu ‘strpljivog” neuvaza-
vanja, ¢ini se, iako u potpuno drugacijem tematskom okviru, najblizi su Orle i
Stojanka iz Iskusavanja davola. 1 Stojanka je, kao i Srecina Zena, seksualno frus-
trirana, s tim $to ona tu svoju frustraciju pretvara u osvetu. S druge strane, ni
Srecu, na odredeni nacin ni Orla, (moralne) uvrede koje im nanose njihove
Zene ne obespokojavaju. Bulutov despotski odnos prema Zeni moze se poredi-
ti jedino sa Zorzovim, dok se u Jovani Lukinoj odnos izmedu Jovane i Luke, i u
Lepoti poroka izmedu Jaglike i Luke, zavrSava ubistvom, odnosno samoubis-
tvom. Todor i Marika u filmu U ime naroda Zrtve su birokratske samovolje, dok
Milutin za Zenu ima Miru, dousnika udbaskog nacelnika, koji je i ‘udao’ za
Milutina da bi tako mogao da kontroliSe ‘djelovanje” direktora fabrike Todora,
¢iji je on vozaé. Soro i Krstinja iz Cuda nevidenog dio su opste atmosfere apsur-
da koji u njemu vlada, i nadasve komicne figure koje, svaka na svoj nacin,
doprinose intenzifikaciji dramskih dogadanja. Nepoznata djevojka na ostrvo
donosi ljepotu, nemir i kairos. Isto $to i Amerikanka u Cudu nevidenom. Ali, za
razliku od Amerikanke ¢ije porijeklo nije nepoznato, dolazak Nepoznate dje-
vojke na ostrvo obavijen je velom tajne, iako je Miletisimus u arhivi pronasao
podatke koji nedvosmisleno potvrduju njegovu hipotezu o njenom (i ne samo
njenom!) porijeklu.

5. Dramaturska transpozicija: dokumentarni vs igrani filmovi

Inspiraciju za pojedine svoje likove u dugometraznim igranim, Nikoli¢
je pronalazio u dokumentarnim filmovima. Ipak, mnoge od njih je u njima i
‘ostavljao’, najvise zbog nemogucnosti njihove adekvatne dramaturske tran-
spozicije u dijegeticki okvir dugometraznih igranih filmova. U Zdrijelu to je
stara Zena koja ceka prosce, djevojke koje se utrkuju, djevojka u dugoj bijeloj
haljini koja igra unutar zidina napustene kuce, nostalgicna starica koja tuzi,
njen unuk koji bezbriZzno zvace, starac koji nas uvodi u pricu o Zdrijelu, starac
koji prica o svom ‘uzocas’ sinu, gospodin s bijelom kosuljom, kapom i krava-
tom iliti demagog (kojemu je najblizi novi direktor iz filma U ime naroda, na
odredeni nacin i gazda Séepan iz Cuda nevidenog); u Polazniku, oni koji skidaju
ruho s pokojnika i kupaju ga, pripremajudi ga za “polazak’, djeca koja to s pro-
zora posmatraju, oni pored pokojnika koji piju i gledaju u Solju, starci i starice
na pragovima kuca; u Bauku, starica koja ubija nerodeno dijete; u Ine, Setac
(kojemu je, ¢ini se, najblizi GoluZa Setac); u Ane, stari pomorac u oficirskoj uni-
formi, starica koja gleda prema moru kroz poluotvorene skure; u Graditelju,
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neimar koji gradi velelepne zgrade, a sa svojom porodicom zivi u nehumanim
uslovima, u udzerici na periferiji velikog grada.

Likovi koji predstavljaju nukleus iz kog su se razvili njihovi pandani u
dugometraznim igranim filmovima: u Zdrijelu, “momci u koje nema nade’ —
oridinali u Bestijama, grupa ‘¢istunaca’ koji posmatraju Jovanin erotski ples u
Jovani Lukinoj, varoske uhode i olosi u Goluzi, bra¢a Kondici u Cudu nevidenom,
braca Krstovidi u Iskusavanju davola; Mile Avetni — Muto u Iskusavanju davola;
Sin Mrguda Mijova koji zlostavlja Zenu — Bulut u Bestijama, Gradonacelnik u
Goluzi, Zorz u Lepoti poroka; Zena sina Mrguda Mijova — Zena Zorzova; djeca
koja posmatraju zlostavljanje majke — djeca u Lepoti poroka, djeca u U ime naro-
da; sin i snaha starca koji su drugadije obudeni i spavaju pod Satorom — Zorz
kojemu u Medede donose auto, Stojanka snaha Zmajevica (potom i Krstovica)
u Iskusavanju davola; oni koji se svadaju oko karaule — Zmajevici i Krstovici u
Iskusavanju davola; starac koji komentariSe dogadaje oko karaule — starac u
Lepoti poroka koji govori Luki da mu Zena, njegova kcerka, “pusta jezik’; Zene u
crnim odorama u Bestijama, Jovani Lukinoj, Cudu nevidenom, Lepoti poroka, Isku-
savanju davola; u Polazniku fotograf — fotograf Toto u Goluzi, fotograf kojeg zlo-
stavlja udbaski nacelnik Maksim u U ime naroda, fotograf koji prati kolonu
automobila u istom filmu; mladi¢ s bradom — posluzitelj Gavrilo u Iskusavanju
davola; starica koja ceslja dugu sijedu kosu koja joj zaklanja lice — identi¢na
vizuelna iteracija u U ime naroda; onaj sa prstima na glavi koji pokusava da
bude zabavan — Macak, postar i glumac, u Goluzi; u Marku Perovom Zene s
drvenim buradima na ledima — Jovana u Jovani Lukinoj; monahinje — (u sli¢-
nom poretku, u pokretu) u Goluzi, monahinja koja ispovijeda ‘gresnicu” u Bes-
tijama, monahinja koja napastuje Jovanu u Jovani Lukinoj; Cigani koji nekuda
zure — Cigani u Jovani Lukinoj koji prisustvuju Jovaninom paroksistickom izli-
vu strasti, Cigani u Goluzi koji prose; u Prozoru, mlada zZena, ‘robinja” — isto to
se moZe redi i za Zorzovu Zenu u Lepoti poroka i Jelku u Iskusavanju davola; sta-
rica koja nemoc¢no podiZe ruku — starica u Jovani Lukinoj; u Ine, beskucnici,
alkoholicari, ljudi s komi¢nom grimasom na licu — Bestije, Jovana Lukina, Golu-
Za; u Ane, Zena koja ¢eka svog muza pomorca — Jelka u Iskusavanju davola koja,
takode, ¢eka svog muza Mikana; sluzavka — Ankina sluzavka u Goluzi; u Gra-
ditelju, Coviek koji gura kolica natovarena kamenom — Cento u Bestijama; djeca,
Zene i ljudi u neuglednom naselju s jednom ¢esmom — identi¢na atmosfera u U
ime naroda; u Biljegu, strazar — straZari i cuvari u Cudu nevidenom, Lepoti poroka,
U ime naroda, pa i u Iskusavanju davola, Radoje Lekov koji, pucnjima iz pistolja,
brani rusevine kamene kule od vojske Sulejman Pase.
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6. Zaklju¢na razmatranja
Kompoziciona struktura Nikoli¢evih dokumentarnih filmova, kako,
vjerujemo, eksplicitno pokazuje i prethodna analiza, nikada nije dramaturski
razudena, ve¢ ujednacena i koherentna, i eo ipso zaokruZena narativna cjelina.?
Unutartekstualnom podjelom (i potpodjelom) sekvenci namjera nam je bila ne
samo da predoc¢imo osobenosti Nikoli¢evog strukturalno-narativnog diskursa,
nego i da ukazemo na proces njihovog 'dramskog' i dijegetickog uoblicavanja.
Pritom, svakako, treba imati u vidu da su Nikoli¢evi dokumentarni filmovi po
svojim osnovnim formalnim svojstvima veoma bliski narativnoj strukturi kra-
tkometraznih igranih filmova, te najviSe iz tog razloga u zaklju¢nim napome-
nama koristimo terminoloske odrednice inherentne tom vidu filmske izraZaj-
nosti. Medutim, dramaturgija dokumentarnih, za razliku od Nikoli¢evih
dugometraznih igranih filmova — mada ni u njima to nije prisutno kao apsolu-
tno pravilo! — odlikuje se konzistentnom iako linearnom progresijom dram-
skih dogadanja, bez nemotivisanih i nefunkcioalnih digresija u formi dram-
skih epifenomena koji, najceSce, imaju supsidiarnu ulogu i usmjereni su na
proizvodenje efemernih dramskih efekata. Dramaturska konstrukcija scenarija
(njegova kompoziciona faktura i simbolicki kontekst), kao i idejno-tematska
osnova, u dijegetickoj strukturi Nikoli¢evih dokumentarnih filmova predstav-
ljaju kompleksne dramske cjeline koje se odlikuju:
- autenticno$¢u dokumentarnog i odsustvom rekonstruisanog i stilizo-
vanog;
- originalnim 'dramskim’ rjeSenjima i uvjerljivos¢u 'dramske’ price;
- linearno$¢u pripovijedanja, ali i cikli¢nim narativnim formama (Prozor,
Oglav, Ine, Graditelj);
- stilskom dosljednoscu;
- sintetizacijom izraZajnih formi;
- prisustvom magijskih rituala (u dokumentarnim filmovima iz rane
faze);
- likovnom ekspresivnoscu: inventivnim grafickim rjeSenjima i funkcio-
nalnim koris¢enjem boje;
- odsustvom dijaloske forme (izuzetak je film Zdrijelo), i deskriptivnim
monoloskim kazivanjem (Zdrijelo, Biljeg);
- odsustvom redundantnih i nefunkcionalnih narativnih iskaza.

» Za sve svoje dokumentarne filmove Nikoli¢ je sam pisao scenarija.
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U dramaturskoj strukturi Nikolicevih dugometraznih igranih filmova
svaka pria ima jasno naznacene premise, bez slucajnih i nefunkcionalnih
dramskih digresija koje bi mogle da ‘opterete’, ili ‘ugroze’ njeno odvijanje.
Drugim rije¢ima, njihov kontinuitet se ostvaruje ne asocijativno, kakav je slu-
¢aj u filmovima otvorene dramaturske forme, vec¢ iskljuc¢ivo u ravni linearne
progresije. Nikoliceva dramaturgija ‘neobi¢nog’” nema hetero-dijegetickog
naratora koji prici daje dvostruki okvir, niti, pak, njena rjeSenja podrazumije-
vaju, ma kako to bilo dramski funkcionalno i opravdano, preskakanje vreme-
na i mjesta deSavanja radnje. Nikoli¢ gledaoca nikada ne ostavlja u nedoumici
po pitanju nivoa (dijegeticke) stvarnosti, iako je ponekad tesko, kao u Bestijama
i Jovani Lukinoj, ali i u pojedinim dokumentarnim filmovima, poput Marka
Perova, razluciti stvarno od nestvarnog, reminiscentno od fantazmagori¢nog.*
Njegove linearne fabule, iako, katkad, razvucene i dramaturski neuvjerljive u
svom ritmicki usporenom toku, u cjelosti se uklapaju u strukturnu osnovu
njegovih filmskih iskaza i, takve kakve jesu, sa svim svojim nedostacima, ¢ine
osnovu njihove dijegeticke izraZajnosti.

Literatura

Ajanovi¢, Midhat, Zoran Masli¢: Zivjeti, znaci buniti se. Sineast 57,
1982/83.

Antejski vezan za Crnu Goru. (Prikaz o Nikolicevom stvaralastvu u dne-
vnom listu »Pobjeda«). Podgorica, 20.08. 2001.

Azel, Anri: Metafizika filma. Filmske sveske broj 1, 1978.

Belan, Branko: Prekvalifikacija dramaturskih pravila. Filmska kultura 38,
1964.

Bakovi¢, Todor: Depresivni optimizam Crnogoraca. Jugoart, Zagreb, 1985.

Baslar, Gaston: Poetika prostora. Kultura, Beograd, 1969.

Belan, Branko: O scenariju dokumentarnog filma. Filmske sveske broj 4,
oktobar-decembar 1974.

Bergson, Henri: Ogledi o neposrednim cinjenicama svesti. Mladost, Beo-
grad, 1978.

Biro, Yvette: Teorija filmske dramaturgije: ritam. Filmska kultura br.
151/152, 1984.

Birs, Noel: Razmisljanja o sizeu. Filmske sveske broj 5, maj 1969.

% Nikoli¢ nikada ne pribjegava filmskoj interpunkciji (odtamnjenju, zatamnjenju i slicno) upra-
vo iz razloga postizanja autenti¢nosti prikazivanog dogadaja.

308



ZORAN KOPRIVICA i JELENA MISELJIC:
Dramaturski aspekt poetike Zivka Nikoliéa - dokumentarni vs igrani filmovi

Bordvel, Dejvid: Razumevanje narativa. Filmske sveske broj 1, 1999.
Bosnjakovi¢, Mata: Dramaturgija i psihoanaliza. Filmska kultura broj 120,

1979.

Brenigen, Edvard: Subjektivnost kao naracija. Re¢ 35/36, Beograd, 1997.

Buroa, Zak: Dramska muzika i film. Filmske sveske broj 1, 1980.

Clifton, N. Roy: The Figure in Film. An Ontario Film Institute Book,
1983.

Devereaux, Mary: Estetika filmskog dijaloga. Filmska kultura 179/180,
1989.

Dokumentarni film /studije, polemike, ogledi, razgovori/. Milan KneZe-
vi¢, red., Beograd, 1998.

Drobasenka, Sergej: Dokumentarno i igrano. Filmska kultura broj 78 — 80,
1972.

Elis-Fermor, Una: Jedan tehnicki problem: otkrivanje neizreCenih misli u
drami, u: Moderna teorija drame, Mirjana Miocinovi¢, red., Nolit, Beograd,
1981.

Filmska naracija. Tematsko izdanje casopisa Re¢, jul, 1997.

Frani¢, Severin: Podneblje kao alibi. Sineast, 71-72, 1986/1987.

Gavri¢, Tomislav: Vizuelna subjektivizacija naracije. Sineast broj 37/38,
1977/1978.

Goldman, Ani: Film i geneticki strukturalizam. Sineast, 35/36, 1977.

Helman, Alicija: Problemi metode u analizi filmskog dela. Filmske sveske
broj 3, leto 1982.

Hendrikovski, Marek: Umetnost kratkog filma. Beograd, Clio, 2004.

Horton, Endru: Likovi osnova scenarija. Clio. 2004.

Inkret, Andrej: Predmet i principi dramaturgije /o pitanjima drame i pozori-
Sta/. Biblioteka Sterijinog pozorja, Novi Sad, 1987.

Iros, Ernst: Bice i dramaturgija filma. Filmska kultura 161, 1986.

Jackjevi¢, Aleksander: Napomene o metodologiji istrazivanja filmskog dela.
Filmske sveske broj 3, leto, 1982.

Kloc, Folker: Zatvorena i otvorena forma u drami. Lapis, Beograd, 1995.

Kolakovski, LeSek: Prisutnost mita. Rad, Beograd 1989.

Konstantinovi¢, Radomir: Filosofija palanke. Nolit, Beograd, 1991.

Kulundzi¢, Josip: Dramaturgija i mi/mi i dramaturgija. Filmske sveske
broj 3, jul-septembar 1973.

Lenar, Roze: Visesmislenost filma. Filmske sveske broj 4, 1972.

309



MEDIJSKI DIJALOZI Ne 33, Vol. 12

Mac Dougall, David: Prospects of the Ethnographic Film, in: Movies and
Methods, Bill Nichols, ed. Universuty of California Press, Berkeley and Los
Angeles, California, 1976.

Magarasevi¢, Mirko: Znaci duha podneblja. Rad, Beograd, 1979.

Mihleti¢, Vedran: O filmskom dijalogu. Filmska kultura broj 181/182,
1990.

Monaco, James: How to Read a Film: The Art, Technology, Language,
History and Theory of Film and Media. Oxford University Press, New York, 1979.

Mukarzovski, Jan: Vreme u filmu. Filmske sveske broj 4, 1983.

Musabegovi¢, Sudadin: Uvod za jednu fenomenologiju filma. Filmske sve-
ske broj 1, jesen, 1970.

Nichols, Bill, ed.:Movies and Methods. California UP, 1976.

Pesi¢, Vukasin: Patrijarhalni moral Crnogoraca. Unireks, Podgorica, 1996.

Plazewski, Jerzy: Analiticka naracija i integralna naracija. Filmska kultura
43/44, 1965.

Rali¢, Prvoslav: Bekstvo i angazovanje u nasem dokumentarnom filmu.
Filmska kultura 119, 1979.

Rinijeri, Zan-Zak: Utisak stvarnosti u filmu: fenomeni verovanja. Filmske
sveske broj 1, jesen, 1970.

Stojanovi¢, Dusan: Modaliteti dijegetickog prostora u filmu. Filmska kultu-
ra 148/149, 1984.

Sefer, Pjer: Nevizuelni element u filmu. Filmske sveske broj 1, 1980.

Stih, Bojan: Poezija u dokumentu. Filmske sveske broj 4, oktobar —
decembar, 1974.

Tennant, Neil: Anti-realism and Logic. Clarendon Press, Oxford, 1987.

Uvod u etiku. Piter Siger, red. Izdavacka knizarnica Sremski Karlovci,
Novi Sad, 2004.

Vanoa, Fransis: Pisana prica-filmska pri¢a. Re¢ 35/36, Beograd, 1997.

Verne, Mark: Nespecificni kodovi. Filmska kultura 154 156, 1985.

Vud, Robin: Ideologija, Zanr, autor. Sineast 58/59, 1983.

310



DIJANA GUPTA:
Medijski diskurs u savremenom drustou

UDK: 316.77

MEDIJSKI DISKURS U SAVREMENOM DRUSTVU

MEDIA DISCOURSE IN A MODERN SOCIETY

dr DIJANA GUPTA, docent
Univerzitet DZemal Bijedi¢, Mostar

Apstrakt: Da bi se komunikacija razumijela i promatrala kao proces
onda se to mora gledati u procenu medu ljudima koji je povezan jezi-
kom. Ako bi se tu ocekivale neke radikalne promejne ili napredak u ko-
municiranju onda bi se trebale uciniti promjene u medusobnim odno-
sima. Mediji kao glavni nosioci poruka, informacija i komunikacije
imaju kljucnu ulogu u izgradnji medusobnih odnosa u drustou.
Kljucne rijeci: Mediji, drustvo, politika, novinari, komunikacija,
informacije

Abstract: In order for communication to be understood and seen as a
process, then it must be seen in the assessment among people who are
connected with language. If there would be some radical borders or
progress in communication, then there should be changes in mutual
relations. Media, as the main bearers of messages, informations and
communications has a key role in building mutual relations in so-
ciety.

Key words: Media, Society, Policy, Journalists, Communication,
Informations

1. Uvod

Drustvena odgovornost medija predstavlja obvezu da se uvecaju pozi-
tivni i umanje negativni ucinci medija. To zahtjeva velike kompromise na
svim stranama. Tu se uzima u obzir okolina, cjelokupno drustvo i sve ono $to
uti¢e na formiranje medijskog drustva. Mediji su najneposredniji u kontaktu i
procesu komunikacije u drustvu. Putem medija najbolje saznamo kakvo je
drustvo? Ne moze se re¢i da su mediji najodgovorniji kada je u pitanju obliko-
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vanje medijske stvarnosti i drustva ali oni su nepobitno mo¢ni u tome. Poje-
dinca prvo oblikuje porodica, religija, Skola, a poslije tu ulogu preuzimaju
mediji planiranim ratnih informacija.

, Tokom vekova u kojima se razvijala zapadnoevropska ideja demokra-
tije, cenzura je uprkos cinjenica da je mjenjala formu, inkorporirana u razlicite
sisteme vladavine” (Tomi¢, Z., 2003, s. 27)

Mediji takoder mogu ublaziti napetosti i sukobe nudeci nove perspek-
tive brojnoj publici. Ako tvorci politike Zele iskoristiti mo¢ medija za stvaranje
zajednica, saradnja je svakako bolji pristup nego konkurencije, a medunarodni
mediji postaju relevantno sredstvo vanjske politike. Mediji utje¢u na vanjsku
politiku stavljajudi pitanja na dnevni red pred javnost i oblikujuci ih na nacin
da privuku pozornost i simpatije velike javnosti. Npr., politike sve dok mediji
nisu poceli pisati o njima humanitarna kriza u Somaliji i sukob u Darfuru nisu
bili na dnevnom redu medunarodne zajednice.

2. Drustvene odgovornost medija

Glavni medijski posao je prezentiranje stvarnosti odnosno proces kojim
se oblikuju i razmjenjuju odredena znacenja odredene kulture onda je jasno da
mediji itekako ucestvuju u oblikovanju i Zivota drustva. Nezainteresirana,
neobrazovana i neobavijeStena javnost najvise se moze probuditi medijskim
senzacionalizmom i skandaloznim vijestima sa naslovnica u prevodu Zutom
Stampom ili tzv. fake news. Nepovjerenje javnosti uvijek se dogada u diskursu
posvadanih politika, zapletenosti sistema, neobrazovani novinari samo su
neke od teskoca koji se javljaju u kreiranju medijske slike.

Pojedinac i uopce drustvo kroz medijsko sazrijevanje vrlo cesto se inte-
lektualno razvija ili ne razvija. Dogada se da pogresnim tumalenjem medijskih
sadrcaja se usvaja i nerazumijevanje i gradenje stereotipnih stavova koji su
posljedica nenaprednog zaostalog drustva.

Prodaja, profit, gubitak morala iu odgovornosti idu ruku pod ruku.
Neki urednici prave i objavljuju sadrzaje po zelji svojih vlasnika i nalogodava-
ca u svrhu novca i profita. Zbog toga doba ovog informacijskog drustva je u
najvecoj mjeri i drustvo materijalizma, odsustvo duha i odgovornosti u sva-
kome segmentu drustva. Oni su u sinergiji u najve¢em smislu. To uzrokuje
brojne promjene u pojedincima, porodicama i drustvu u pravome smislu.
Konstruktivna komunikacija je mirna, radosna i kreativna dok je dokumento-
vana komunikacija zamorna, agresivna, reaktivna, te nadasve neprirodna. (Be-
¢irovi¢, H., Kurtovi¢, S., 2008, s. 37)
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Autoritarno kumuniciranje ima korijene u autoritarnoj ideologiji elitis-
tiénih sistema sa apsolutiziranom drzavnom vlas¢u i monoistickim sistemom
sa autokratskim vodom na celu. (Tomi¢, Z., 2003, s. 182)

3. Javnost i vanjska politika

U drugoj polovici dvadesetog stoljeca priroda vanjskih odnosa se dra-
mati¢no promijenila. Od kraja Drugog svjetskog rata, zapadne zemlje unutar
NATO-a su bile uklju¢ene u hladni rat sa Sovjetskim Savezom, a propascu
Varsavskog pakta zapadne vlade su bile prisiljene nastaviti slijediti vanjske
politike i medunarodne ambicije kroz ograniceni sukob koji je predstavljao
malu ili nikakvu prijetnju za opstanak drZave/nacije. Ovo je otezavalo vladi da
osigura podrsku javnosti za svoje postupke jer se desio pomak od ratovanja
velikih razmjera, gdje je opstanak naroda izloZen opasnosti, do malih ograni-
¢enih operacija za promicanje vanjske politike. To je bilo vidljivo na gubitku
potpore americkog stanovnistva ratu u Vijethamu 1968. Nacionalna volja je
bila teZiSte za vecinu, ako ne i za sve narode koji su bili ukljuceni u ogranice-
nom ratu protiv protivnika i koji su koristili sveukupna sredstva. Mediji imaju
izravnu i jaku vezu u ovoj promjeni. , U monoteisticnom sistemu dominiraju
kult modi i komuniciranje s pozicije vlasti nad ljudskim slobodama. Glorificira
se efikasnost drzavne administracije nad nefikasnosc¢u pluralizacije, suvreme-
ne drZavne vlasti nad institucijama civilnog drustva.” (Vreg, F., 1991, s. 300)

To znacdi da ce se vlada sada koristiti svim metodama koje joj stoje na
raspolaganju kako bi dosla do javne podrske za vanjskopoliticko odlucivanje.
Cinedi to ona je uvjerljiva ali u isto vrijeme i ranjiva zbog uticaja tih medija na
misljenje stanovnistva.

U medije "ispod crte” ubrajaju se: stampane informacije- pomo¢ kod prodaje
(letaka, brosura, kataloga, razglednica, dnevnika, privjesaka i dr.); reklamni materijali
za izlaganje proizvoda na prodajnom mjestu (pokretene reklame, posteri, stalci, satovi,
podmetaci za case i dr.); zracno oglasavanje (pisanje na nebu, cepelini, reklame koje
vuku avioni i dr.); kalendari; CD-i, DVD-i, audio kasete i videokasete; reklamne torbe;
odjeca kao reklamni medij; zastave; karte; Sibice; spajalice; oglasavanje u knjigama;
znacke; naljepnice i dr. (Tomié, Z., 2008, s. 269)

4. Profesionalnost i mediji

Da bi se ostvarila eticka nacela sloboda medija je vrlo bitna. U auto-
kratskim drustvima sistem je superioran u politickoj modi pojedinca gdje je
karakteristika ekstremnih ogranicenja posebice kada su pitanja medijske slo-

313



MEDIJSKI DIJALOZI Ne 33, Vol. 12

bode. Za razliku od demokracije gdje je na snazi vladavine prava i drustvo u
kojem narod kroz izbore ima izvrsnu vlast u kojoj vladaju izabrani od naroda.
Tu je dvosmjerna komunikacija.

Mediji se sve viSe prepoznaju kao doba reklamnog manipuliranja ¢ov-
jekovim potrebama. Za medijsku industriju svi smo mi potrosaci. Upravo
zbog toga mediji nas svakodnevno zatrpavaju stotinama poruka oglasivanja i
propagiranja. "RTV reklame, novinski oglasi, reklame na Internetu i drugi
oblici multimedijalnog izrazavanja jednostavno su prevagnuli nad istinskom
pluralnom informacijom. Oblikuje se medijska ontologija, po kojoj je informa-
cija dobra ako je isplativa."

Generalno medijima se smatraju sve medijske tehnologije, ukljucujuci
Internet, televiziju, novine, i radio, koji se koriste za masovne komunikacije, i
organizacije koje kontroliraju ove tehnologije.

,Komunikacija je zapravo proces transmisije prenosa misljenja, upus-
tava, Zelja, ideja, utjecaja od jednog subjekta na drugi.” (Vukadinovi¢, R., 2004,
s. 37)

Medunarodne novinarske agencije i nacionalne organizacije i danas su
veoma ozbiljno zaokupljene pitanjima profesionallne etike. Drustvo je suoceno
izmedu moralne dileme i profita. osim neskrivene Zelje za profitom mediji
nam nude i sumnjive vrijednosti.

Umjesto da javnosti pomognu u stvaranju jasnijih Zivotnih opredjelje-
nja vrlo ¢esto nude nejasne slike i pogreSne vizije Zivota na margini dobrog
ukusa i upitnog morala. Dosta je slika i informacija sa sumnjivim porukama,
mediji moraju privlaciti sa novim i svjeZijim ozracenjem Zivota. Mediji su pot-
rebni zajednici, ali ne smiju biti glavna tocka u kreiranju stava pojedinca. Oni
su dio zajednice, a zajednica ih moze koristiti u razli¢ite svrhe.

Pitanje slobode medija nije pitanje samo globalne ve¢ i nacionalne i
lokalne koncentracije medijskog sadrzaja. Sprega politike, ekonomije i medija
je nerskidiva. Oglasivac¢i kupuju prostor, ali i Sutnju u medijima. Pritisci na
medije dolaze sa svih strana od politike, vjerskih, ekonomskih, ali i kriminal-
nih aktera koji u€estvuju u kreiranju medijskih sadrzaja.

5. Mediji kroz propagandu

Pravedno drustvo je propalo drustvo, jer se ne moze viSe govoriti o
moci gdje su svi jednaki. Mediji nude sliku mo¢nih koji su na tim slikama i
nemocne koji to gledaju. Danasnje drustvo rijeSeno je inicijative.
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Mo¢ komunikacije je super dominantna. Oni koji kontroliraju medije, a
posebno televiziju su i doziraju nivo kvaliteta i demokratije u drustvu, samim
tim i da naruZe njene fundamentalne principe. (Draskovi¢, V. et. al., 2010, s.
228)

»,Svakim danom kako se zemlja vrti u smjeru izlaska Sunca, ¢lanovi
odbrane ljudske vrste budno promatraju svijet, s tri oka umjesto dva. Oni su
novinski fotograf svijeta, muskarci i Zene koji piSu vizualnu biografiju covjeka
na zemlji.”(Chaprick, H., 1994, s. 7)

Vanjska politika je zahtjevna disciplina, ¢esto ukljucuju¢i dva kanala
konverzacije (jedan javni i jedan privatni), sa Sifriranim prikrivanjem i izvrta-
njem govora, ponasanjem koje treba biti prilagodeno i posredniku i primaocu.
Ona se Cesto se vidi kao uspjesna od strane drugih i ima dugorocne posljedice.
Nije slucajno, onda, da prosjecni gradani, c¢ak i oni koji su mozda politicki
angazirani, izbjegavaju poprista vanjske politike.

Cini se da svako desetlje¢e namjerava uéiniti vanjsku politiku kompli-
ciranijom i teZom od one prethodne. Npr. Sjedinjene Americke Drzave su se
morale dodvoravati francuskim interesima dok su popravljale svoje odnose sa
bivSim kolonijalistima. Onda su stigli razni ratovi, promjene u politici, unu-
tarnji problemi, komunikacijske inovacije, i ostatak americke povijesti.

6. Zakljucak

Ako bi danas govorili o kulturi onda mi Zivimo u kulturi informacija i
kulturi masovnih medija. To je pecat naSeg vremena. Drustveni uticaj glavni je
model mnogim medijskim kuc¢ama. Novi komunikacijski sistemi imaju sve
vedi drustveni i politicki uticaj $to se posebno pokazuje u predizbornim i
izbornim kampanjama kao i kod Sirenja informacija koji nosioci moci pokusa-
vaju prikriti. Za posjedovanje kontrole nad sredstvima javnog komuniciranja
je vrlo vazno za upravljanjem druStvom i drZzavom, za odrZavanje drustvene
moci. Novinarska profesija daje pojedincu vrlo vazno i moc¢no oruZzje.

Mediji kroz reklamu i propagandu nude covjeku sliku koji on Zeli da
vidi. Je li to osuda bez prava zalbe? Da nismo posli za tim, te medijske slike ne
bi ni postojale. Kada smo ve¢ u toj igri onda smo sudionici pada, ali ne i leta.
Uspon je odreden samo odabranim uz odredene uvjete. Brzi uspon nekih
medija nije samo trzis$ni uspjeh vec¢ veza vlasnika sa odredenim centrima mo¢i.
Privatnim sredstvima su stalno u rastu sa velikom koncentracijom moc¢i i pro-
pagande. Javni servisi uvijek ce sjediti u krilu vladaju¢ih. Oba imaju svoju
putanju i ulogu zabave na tudi racun. Biti u sluzbi mo¢i i novca znaci da je sve
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oprosteno iz perspektive da su mediji ogledalo drustva onda se moraju Sto
prije ocistiti.

Pisanjem i uredivanjem novina djeluje na drustvene prilike i procese.
Ekskluzivnost nema cijenu. Da bi medjiji bili uspjesni, uticani i ¢itani moraju se
baviti vaznim stvarima i objavljivati teme i sadrzaje koje ¢e pobuditi Siru pub-
liku. Ljudi Zele sebi predstaviti Zivu sliku svijeta i u skladu s time Zele pred-
staviti sebe. Mediji su tu ako treba promijeniti neki stav ili misljenje. Reklame i
propaganda prevaguju nad istinskim pluralnim informacijama. U medijima
lijeve orijentacije nece se objavljivati komentari desnice i obrnuto. Tako da
danas mnogi mediji iako izgledaju nezavisno prepoznaj se po njihovim politi-
¢ki podobni Sefovima.

Novinarstvo ne znaci samo pravilan odabir informacija. To mnogo ovi-
si i od osobnosti novinara. Novinar je svakodnevno na ispitu kod javnosti. To
je posao koji ¢ovjeka stavlja pred vlastite eticke i profesionalne dileme. Ukoli-
ko se posmatra da su mediji ogledalo svakog drustva onda se to ogledalo
mora Sto prije odistiti. To nije samo slika medija i drustva vec i pojedinca. Zato
neka se svako pogleda u ogledalo kada odluci da nesto kaZe ili napise...
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CASOPIS ,MEDIJSKA KULTURA” - EDICIJA TEORIJA MEDIJA

Pisati o ediciji od dosadasnjioh dvanaest knjiga u okviru edicije Teorija
medija je veoma tesko i izazovno, prije svega zbog sloZene tematike koju su
obradivali autori. Posebne pohvale kreatoru i glavnom uredniku Budimiru
Damjanovicu i uredniku edicije mr Zeljku Rutovicu, ali i svim autorima knji-
ga, koji su doprinijeli da nastane ova nesvakidasnja edicija. Kroz izdanja pre-
dmetne edicije obradena je Citava lepeza drustvenih fenomena i pojava u
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danasnjem vremenu globalizacije od strane eminentnih struc¢njaka i naucnih
radnika iz oblasti koje su obradivali i dali na ivid stru¢noj javnosti kroz pisanu
rije¢. Postavljam logi¢no pitanje, koliko je trebalo kreatorima ove edicije da
privole autore casopisa da objave iste u Medijskoj kulturi, jer je nesporno bila
potrebna ogromna energija, strpljenje i vrle izdavacke sposobnosti, da bi jedna
ovakva ideja bila pretocena u djelo.

Kao prvo, edicija je strukom spojila ¢itav region, okupila intelektualce,
koji su na brojnim stranicama casopisa, iskazali ljepotu i snagu inelekta, hvata-
juci se u koStac sa brojnim izazovima sa kojima se srec¢e savremeni covjek.
Kako u danasnjem svijetu dominira tehnoloska svijest, potisnuto je kriticno
miSljenje akademske zajednice. Isto je zamijenjeno hiperprodukcijom informa-
cija, koje vrSe nevideni pritisak na covjeka kao pojedinaca ali i na cjelokupna
drustva, Sto stvara zamagljenu svijest slobode savremenog covjeka.

Posebno se na udaru naslo obrazovanje, koje se pretvara u globalizam
informacija sa usko stru¢nim smjerovima koris¢enja istih. Takvo obrazovanje
postaje globalni proces koji je teSko usmjeravati u Zeljenom pravcu socijalne
zajednice.

Autori ¢asopisa savremenom citaocu razgréu mrak, koji prijeti da cov-
jeka pretvori u poslusnog slugu koji konzumira veliki broj informacija istov-
remeno, ne dozvoljavajuc¢i mu da, kroz sopstvene filtere, prima i odasilje samo
one koje su primjerene vremenu u kojem se zivi i koje imaju svoju vrijednost.
sadzaje iz medija koji su postali izuzetno agresivni, neophodno je poznavati
Siru problematiku medija. Neupucenost drustvene zajednice, odnosno nedeu-
kovanost pojedinca, Sto podrazumijeva neznanje, dovodi do nesluc¢enih pos-
ljedica posrtanja savremenog drustva.

Iz tog razloga, dosada[nji brojevi casopisa Ciji su autori eminentni
strucnjaci iz oblasti medija, socijologije, novinarstava, filozofije slovom mud-
rosti daju veliki doprinos u pokusaju rjeSavanja problema koji se neprestano
gomilaju u populaciji konzumenata informacija pocev od onih najmladih, pa
do ¢lanova zajednice sa izgradenim stavovima o predmetnoj problematici.
Mediji su postali sastavni dio privatnosti svakog covjeka, a poseban uticaj
imaju na mladu populaciju. Iz tog razloga trebalo bi Sto prije krenuti sa siste-
matskim rjeSavanjem problema medijske pismenosti djece i omladine. Hiper-
produkcija razli¢itih medijskih sadzaja prestavlja pravi udar na mlade, koji
Cesto nijesu izgradili jasne stavove iz razlicitih oblasti Zivota. Pred takvim iza-
zovima, porodica kao da gubi bitku, drustvo posustaje, a pojedinci ¢ini se nije-
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su u stanju da se suprostave takvom stanju koje je postalo hroni¢no zagadeno
kojekakvim medijskim sadrzajima. Medijska pismenost samo je jedan segment
medijske politike koja se mora voditi na svim nivoima. Iz tog razloga i drugih
koje ne mogu obuhvatiti ovim kratkim prikazom, c¢asopis ,Medijska kultura”
i edicija Teorija medija predstavlja prijeko potreban alat u traganju za razumije-
vanjem savremenih medijskih platformi.

Tirazi ¢asopisa su veoma skromni - oko 500 primjeraka, pretpostavljam
zbog nedostataka sredstava, Sto je nepojmljivo u odnosu na znacaj autora i
same tematike kojim se isti bave u svom intelektualnom naumu. Zadovoljenje
potrebe za medijskom pismenoscu, koje se cesto pokuSava realizovati kroz
kampanje i projekte, cesto ne daje Zeljene rezultate, i zbog toga je dodatno
vazna podrska akademske i naucne zajednice, koja je u krajnjem i duzna da
postavlja pitanja i da za ista bar ponudi odgovore.

Konac¢no, pozitivan trend suprostavljanja negativnim medijskim
fenomenima, pojavama i procesima strukom, posebno na nacin na koji to ¢ini
¢asopis ,,Medijska kultura”, jeste put koji nas mozda moze izvesti iz vladaju-
¢eg medijskog mraka. Zbog toga svima koji Zele da se medijski opismene,
srdacno preporucujem ovaj casopis, a posebno ediciju Teorije medija, koji je vec
postala svojevrsni naucni brend u Crnoj Gori i regionu.

mr Zoran Boskovi¢
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FOKALIZATOR: CASOPIS NAMIJENJEN BUDUCNOSTI

Kada se u urednistvu knjizevnog glasila nadu imena koja svojim stva-
ralackim opusom (bilo da je rije¢ o poetskim, proznim, esejistickim ili knjizev-
nokritickim prinoSenjima) privlace paznju citalacke publike, onda se od svake
njegove stranice ocekuje malo knjiZevno c¢udo, skrojeno tako da primaoca
zadrZi u tom delikatnom mikrokosmosu koji apsorbuje isklju¢ivo prave umje-
tnicke vrednote. Tako je, po uzoru na najznacajnije svjetske knjizevne magazi-
ne, nastao i Fokalizator, prepoznatljiv i po sadrZaju i po vizuelnom identitetu,
ubrzo se izdvojivsi i kao ¢asopis u kome, prema rije¢ima prvih ¢italaca, nema
niceg suvisnog i nema niceg laznog.

Jedno je sigurno: ako termin koji je uzet kao naziv c¢asopisa izvorno
pripada strukturalisti Zeraru Zeneu (njime se u naraciji oznacava usmjerenost
pogleda s odredene tacke na predmet posmatranja), onda je i ta vrsta pozajmi-
ce obavezujuca za one ¢ija je duznost da ¢itaju pazljivije od drugih — to su mar-
ljivi pregaoci, urednici koji drze do svoga zanata i, prije svega, fokalizatori
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ujedinjeni mislju da se pruzanje otpora hiperprodukciji u izdavastvu ne sastoji
u pristajanju na kompromise: Vladimir Vojinovi¢ (glavni i odgovorni ured-
nik), Ognjen Spahi¢, Andrej Nikolaidis, Stefan Boskovi¢, Milena Ivanovi¢
Dubljevi¢, Sanja Vojinovi¢, Tamara Mili¢, Jelena Susanj, Barbara Simovi¢, Sario
Al Mustafa, i Tijana Rakocevi¢, a za zemlje regiona Dzevad Karahasan, Alida
Bremer i Vladimir Arsenic.

Prvi broj Fokalizatora su obiljezili prilozi eminentnih stvaralaca iz
Crne Gore i regiona — neki od autora su nakon izlaska ¢asopisa iz Stampe nas-
tavili niz kojim se njihovo stvaralastvo afirmiSe kao trajno, univerzalno i sup-
rotstavljeno sveopstoj ljudskoj i knjizevnoj anarhiji. Tako je u nasem casopisu
objavljen esej » Autopoiesis, ili kako uspostaviti cjelinu« DZevada Karahasana,
dobitnika — izmedu ostalih — i nagrade Jeanette Schocken iz Bremerhavena (Ciji
je laureata i nobelovac Imre Kertesz), zatim drama »Bacaci prstiju« za koju je
Iva Brdar dobila nagradu Sterijinog pozorja i Berlin Briicke Theaterpreis, te izbor
pjesama Martine Vidai¢, dobitnice nagrade I[van Goran Kovaci¢ za najbolju
poetsku zbirku. Osim navedenih priloga, u prvom broju Fokalizatora moZete
Citati i kritiku Dunje Ili¢ (»Zec u bosanskom loncu«) posvecenu romanu
»Uhvati zeca« Lane Bastasi¢, finalistkinje u izboru ovogodisnje NIN-ove
nagrade, Sto svojim primjerom dokazuje da savremeni knjiZevni casopis, da bi
bio prijemciv konzumentima razlicitih ¢éitalackih preferencija, mora ici u korak
sa aktuelnim deSavanjima na knjiZevnoj i kulturnoj sceni, ponuditi ono $to je u
isti mah i znacajno i zanimljivo, ali i nacinom selekcije poslati nedvosmislenu
poruku koja odgovara na pitanje sta knjizevnost jeste, odnosno na pitanje sta
knjizevnost nije.

Takode, svoje mjesto u Fokalizatoru su zavrijedili i brojni drugi afirmi-
sani stvaraoci, pa je prostor nakon uvodne rijeci bio rezervisan za prozu Joani-
sa Arvanitasa, Stefana Boskovi¢a, Andreja Nikolaidisa i Ognjena Spahica,
poeziju poznatih regionalnih stvaralaca — Enesa Halilovi¢a, Monike Herceg,
Tanje Stupar Trifunovi¢, Miroslava Kirina, Damjana Pejanovi¢a, Dragana
Markovica i Porda Séepoviéa, a zatim, nakon pomenutog dramskog segmen-
ta, za kritiku cije su stranice ispisali Alida Bremer, Vladimir Vojinovica, Vla-
dimir Arseni¢a, Milena Ivanovi¢ Dubljevié, Sanja Vojinovi¢ i Ivana Milojko.
Moze se ve¢ na prvi pogled uociti da je rije¢ o autorima ¢iji su pojedinacni
angazmani na polju kulturnog djelovanja poznati ¢ak i onim ¢itaocima koji
nijesu aktivni recipijenti onoga Sto nastaje u knjiZevnim laboratorijama regio-
na, ¢ak i onima koji se o knjiZevnim deSavanjima informisu posrednim putem,
a ipak — svi oni predstavljaju sustinu, svi zajedno jesu sublimat politike i
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jedinstvene koncepcije asopisa usmjerene na njegovanje kulture citanja. Foka-
lizator, to je, ¢ini se, jasno svima koji dodu u dodir sa njegovim sadrzajem, ne
postoji samo kako bi se razlikovao (jer razlika po svaku cijenu ponekad sa
sobom nosi i negativan predznak), ve¢ i kako bi dokazao da se uz pomoc
prvotnog entuzijazma moZe opstati ne mareci za malogradanstinu, ideoloske
barijere i o$etljivost onih rukopisa kojima su dorade i te kako potrebne.

dr Vladimir Vojinovié¢
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PARADIGMATICNOST ZNANJA

VESELIN DRASKOVIC
RADISLAV JOVOVIC
MIMO DRASKOVIC
PARADIGMATICNOST ZNANJA
Kotor — Podgorica, Fakultet za pomorstvo, ELIT, 2013, s. 278.
ISBN 978-86-80031-500-7 (Fakultet za pomorstvo)
ISBN 978-9940-9222-3-8 (ELIT)

ULOGA PARADIGME ZNANJA U KREIRANJU NOVE EKONOMIJE

Knjiga ,Paradigmati¢nost znanja” uglednih autora prof. dr Veselina
Draskovic¢a, prof. dr Radislava Jovoviéa i prof. dr Mima Draskovica
predstavlja markantno djelo u sferi ekonomske nauke. U knjizi se,
sistematicno, objektivno i precizno, sa rijetkom naucnom akribijom, svestrano
razmatra polozaj i uloga paradigme znanja u kreiranju nove ekonomije.
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Autori na znalacki i autoritativan nacin pristupaju tumacenju i objaSnjenju
savremenih razvojnih tendencija u oblastima u kojima dominira znanje (kao
covjekova najveca vrijednost) i odnos prema njemu. Znanje, fundamentalna i
primijenjena nauka su uvijek mijenjali svijet nabolje. Oni su resavali vecinu
problema. Znacaj, znacenje i smisao trZista znanja kao elementa ekonomije
znanja sve viSe nadmasuje znacaj trziSta materijalnih tokova. Na taj nacin se,
napominju autori, povecava uloga efikasnog upravljanja znanjem.

Knjiga je strukturiana u tri dijela. Izu¢avanje paradigmati¢nosti znanja
pocinje s karakteristikama i fenomenima nove ekonomije (drustva znanja,
paradigmaticnosti nove ekonomije, stara i nova ekonomija i mrezZna
ekonomija), dalje se Siri na ekonomiju znanja (paradigmaticnost ekonomije
znanja, socijalni kapital, koncepcija intelektualnog kapitala, struktura kapitala
firme u ekonomiji znanja), a zavrsava se kompleksnim modelima upravljanja
znanjem (koncept upravljanja znanjem, modeli upravljanja znanjem, kreiranje
Znanja, uspjesna organizacija znanja, inovacija procesa znanja — dinamicki
prilaz promjenama).

U ovoj knjizi autori su, uvjerljivo i lucidno, ukazali na: 1. Rastucu
ulogu i znacaj, znacenje i smisao znanja za stvaranje konkurentskih prednosti
u savremenim turbulentnim uslovima, u kojima je jedina izvjesnost —
neizvjesnost; 2. Imperativhu neophodnost njegovog maksimalnog forsiranja i
najsire primjene, na svim nivoima i u svim segmentima drustva; 3. Potrebu
stalnog ucenja i usvajnja novih znanja, bez kojih je odrzivi razvoj drustvenog
sistema i privrede kao njegovog podsistema postao nezamisliv; 4. Cinjenicu da
je razvijeni institucionalni ambijent bitan uslov postojanja uspjesnih modela
kreiranja, primjene i upravljanja znanjem; 5. Potrebu civilizacijskog odnosa
prema znanju; 6. Potrebu ulaganja u znanje, Sirenja znanja, usavrSavanja
postoje¢ih i raspolozivih znanja; 7. Potrebu produktivne primjene tudih
znanja i inovacija u najve¢em mogucem stepenu; 8. Potrebu nepristrasne
selekcije, vrednovanja i uvaZavanja znanja na svim nivoima u drustvu; i 9.
Potrebu nekompromisnog i kritickog odnosa prema kvazi-znanju.

Za razvoj znanja potrebni su razvijeni i stabilni institucionalni uslovi, a
revolucionarne promjene poloZzaja i uloge znanja u novoj ekonomiji dokazuju
da se radi o njegovoj paradigmati¢nosti. Nova ekonomija ima svoje novo
preduzede (virtualnog tipa). Pod tim se podrazumijeva ,skup firmi, koje na
bazi zajednickih ciljeva isporucuju trzistu konkurentnu robu ili uslugu, a koje
su u ekonomskim odnosima zavisni, informaciono umreZeni, u pravhom
pogledu samostalni, najceS¢e bez institucionalizovanja funkcija top
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menadZmenta, uz medusobno povjerenje partnera. Izraz virtualno se
prvenstveno odnosi na stvaranje vremenski orocene situacione upravljacke
kompetencije radi brzog reagaovanja na promjene u okruZenju i realizacije
trziSnog cilja. Ona najéesc¢e obuhvata alokaciju resursa, upravljanje znanjima i
marketing.” Virtualna radna organizacija (preduzece) se umrezava, a
umreZavanje , predstavlja revolucionaran prelaz na nove metode upravljanja
znanjem i organizacijom. Znanje i informacije kao jedini neograniceni
proizvodni resursi su kljuéni faktor razvoja mrezne ekonomije. Sto vise
¢vorova postoji u mrezi, to vecu korist svaki pojedinacni ¢vor ima od mreZe.
Rezultat su nova pravila konkurencije, nove vrste organizacije, novi izazovi za
menadZment. Nova ekonomija implicira donoSenje menadZerskih odluka u
usovima postojanja mrezne infrastrukture i informaciono-komunikacijske
konvergencije.”

Knjiga ,Paradigmaticnost znanja” u potpunosti ukazuje na hitnu
potrebu civilizacijskog nauc¢nog iskoraka u pravcu uvazavanja znanja, koje
determiniSe paradigmaticnost znanja, kao i prelazu od destruktivne prema
konstruktivnoj destrukciji. Bilo kakvo ignorisanje znanja vodi na stranputicu,
koja se naziva zaostajanje u razvoju i pojedinaca i grupa i drustva u cjelini.
Nekriticki odnos prema znanju isto je Sto i njegovo zapostavljanje i negiranje.

mr Zoran Jovovié
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Ogledi iz politicke
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U
GLOBALNOM
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red
Ak
AKADEMSKA KNJIGA

RADOVAN PE]ANOVIC
OGLEDI IZ POLITICKE EKONOMIJE -
EKONOMIJA I POLITIKA U GLOBALNOM DRUSTVU
Novi Sad, Akademska knjiga, 2018, s. 214
ISBN: 978-86-6263-224-1

Sve svoje Zivotne i profesionalne resurse Prof. dr Radovan Pejanovi¢

ulaZe u briZljivo gradenje misaone tvrdave u ¢ijoj osnovi ¢vrsto stoje osnovi
funkcionisanja ljudskog drustva, maestralno opisani kroz istoriju ekonomske
misli. Nakon izvanredne knjige Razvojni problemi privrede i drustva (Akadem-
ska knjiga, 2017) koja se bavi budu¢nos¢u egzistencije ¢ovecansta u neolibe-
ralnom kapitalizmu, upucujudi vaznu poruku da do promena (do)sadasnje
politike i sistema vrednosti moze dodi, samo da nam je ,volje, odgovornosti,
svesti, razuma, razboritosti, mudrosti i pameti” da se iz neodrzZivog sistema

razvoja isCupamo i izgradimo inteligentniji odrZivi drustveni sistem, knjiga
Ekonomija i politika u globalnom drustvu, dalje prodire u same temelje vecitih
pojmova u istoriji ljudske civilizacije: drzave, ekonomije, trzista i politike.
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Artikulisuéi stavove klasi¢nih i neoliberalnih ekonomista i mislilaca, u
vidu svojevrsnih ogleda iz politicke ekonomije, autor logi¢no i integralno
predstavlja svu kompleksnost funkcionisanja mehanizma globalnog kapitalis-
tickog drustva, stavljajuéi svaki element ove ogromne misaone tvrdave na
svoje pravo mesto. Cetiri stuba — Cetiri eseja ¢ine glavnu konstrukciju ove
mentalne gradevine: TrziSte — drzava i ekonomija u savremenom drustvu,
Drustveno-ekonomske posledice neoliberalnog kapitalizma, Razmisljanja o
sudbini demokratije i O odnosima izmedu Zapada i Rusije i nuznosti novog
globalnog poretka. Pronicljivom kritikom, kroz dva klju¢na vedcita fenomena
savremenog ljudskog drustva: ekonomiju i politiku, autor ukazuje na moguce
puteve izlaska drustva iz opasnog i naizgled bezizlaznog Dedalovog lavirinta
u kome se nalazi.

U predgovoru Prof. dr Radovana Pejanovi¢a moZemo uociti osnovnu
teznju ka razumevanju savremenog sveta i modernog drustva i ujedno zapazi-
ti osnovnu misao: “Da — trziSnoj ekonomiji, ne — trZziSnom drustvu” gde se
jasno vidi temeljan pravac koji je prisutan tokom citave Profesorove karijere —
konstantna posvecenost izgradnji boljeg drustvenog sistema i poretka, na lo-
kalnom i globalnom nivou, na kratki i na dugi rok. Kritickim preispitivanjem i
multidisciplinarnim pristupom Ekonomija je analizirana kroz dva aspekta:
odnosa izmedu trzista i drzave (slobode i nuznosti), kao dve fundamentalne
kategorije i institucije, sa jedne strane i neoliberalnog koncepta razvoja kapita-
listickog drustva, koji je doveo do neodrzivih drustveno-ekonomskih odnosa i
posledica, sa druge strane. U okviru fenomenologije politike, predmet posma-
tranja i kritike jeste ugrozena demokratija kao civilizacijski nusproizvod u
razvoju ljudskog drustva i naruSeni odnosi Zapad — Rusija, koji su kljucni za
dalju sudbinu ¢ovecanstva. Tezinu bavljenja politickom ekonomijom dokazuje
i ¢injenica da su istorija ekonomske misli, ekonomska istorija i politicka istorija
duboko isprepletane naucne discipline, dodatno obojene istorijom tehnicko-
tehnoloskog napretka ljudske civilizacije. Stoga, da bismo razumeli komplek-
snost svakog pojedinacnog trenutka u ekonomskoj istoriji ljudske civilizacije,
moramo znati politicko-ekonomsku situaciju i ekonomske probleme datog
momenta, poznavati interese i ekonomske poglede, stanovista, motivacije i
pokretace tadasnjih glavnih ljudi od uticaja.

Kroz neverovatnu sadrzajnost i jezgrovitost, u prvom eseju Trziste —
Drzava i ekonomija u savremenom drustvu autor razmatra kljuéno pitanje
makroekonomije: odnos izmedu drzave i trzista u sistemu savremenih drus-
tveno-ekonomskih odnosa. Kroz razlaganje liberalnog i drZavnog koncepta
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ekonomije i savremene ekonomije i nove uloge drzave, Profesor Pejanovic¢
podvladi i isti¢e znacaj drustva znanja, Cetvrte industrijske revolucije i tehnic-
ko — tehnoloskog napretka sadrzanog u interakciji univerziteta, industrije i
vlade, dolazeéi do zaklju¢nih razmatranja u ovom prvom delu u vidu razreSe-
nja dileme “drZava ili trziSte” recima Kejnsa: “TrZiste gde god je moguce,
drzava kad god je nuzno”.

O napustanju “drzave blagostanja”, problemima, uzrocima i posledi-
cama ekonomskih nejednakosti u neoliberalnom drustvu autor govori u dru-
gom eseju nazvanom Drustveno-ekonomske posledice neoliberalnog kapitali-
zma. Studioznim pristupom, sa izuzetnom disciplinom i redom u strukturi
izlaganja i predstavljanja ovakve kompleksne fenomenologije savremenog
kapitalizma, sa istorijskog aspekta Profesor maestralno opisuje i gradi savre-
menu drustveno-ekonomsku teoriju. Razgradujuci pojam neoliberalizma kao
faze kapitalizma, koncepta drustveno-ekonomskog razvoja zasnovanog na
liberalizmu kao filozofiji, kroz analizu stanovista glavnih oslonaca ekonomske
politike 20. veka, Marksa i Kejnsa, pa zatim Mizesa, Hajeka i Citave neoklasic-
ne skole ekonomije, sve do savremenih ekonomskih mislilaca DZozefa Stiglica
i Pola Krugmana, autor istice sve probleme i mogucnosti reSavanja izazova
liberalnog svetskog poretka. U zakljucnim razmatranjima drugog dela knjige
istice se poruka da ekonomija treba da se vrati svojim moralnim osnovama, od
kojih je otisla predaleko. A kada je rec¢ o sudbini kapitalizma, navode se reci
Svajcarskog autora Kristofa FlajSmana, koji u knjizi Kapitalizam kao religija —
profit za sva vremena kaze: “Kraj kapitalizma naslu¢uju mnogi njegovi kriticari
¢im se pojavi neka veca ekonomska kriza, pa ¢ak ga i eufori¢no pozdravljaju.
Cak je i Karla Marksa obuzimalo to prijatno ié¢ekivanje. Ja ne bih imao nista
protiv kraja kapitalizma, ali su se, ipak, protivrecnosti iz poslednjih 150 godi-
na pokazale veoma fleksibilnim, tako da ne bih savetovao da se previSe ¢vrsto
veruje u ovaj kraj.” Na samom kraju Profesor upozorava na ozbiljnu naruse-
nost liberalnog svetskog poretka i navodi ozbiljan nivo svetske zaduZenosti
koji je probio sve prethodne rekorde i nastavlja da raste, kao zabrinjavajuce
¢injenice sa neizvesnim ishodom, polako uvodedi ¢itaoca u slede¢u temu -
pitanja sudbine demokratije.

Treca celina — treci stub dela Ekonomija i politika u globalnom drustou,
posvecena je razli¢itim teorijskim modelima demokratije i praksi demokrat-
skih sistema zbog nuZnosti kritickog promisljanja, jer je — kako autor precizno
dijagnostifikuje bolest savremenog drustva — doslo do ozbiljnih deformacija i
zloupotreba demokratije u globalnom drustvu! Kroz interesantan i poucan
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uvod podsecajudi na prve oblike demokratije u antickoj Grckoj, preko rene-
sansnih italijanskih gradova — drzava, do nacionalne i predstavnicke demo-
kratije kakvu danas poznajemo — nazvanu od strane Roberta Dala “drugim
preobraZajem” demokratije u Evropi oko sredine XVIII veka, autor citaoce
podseca i podvlaci da i u vreme Aristotela demokratija nije bila isticana kao
najbolji ve¢ kao jedan od mogudih oblika drzavnog uredenja i smatrala se
drzavom u kojoj vladaju jednaki i slobodni ljudi. Pri tome, Aristotel je isticao
da je demokratija politicki oblik koji podleze kvarenju, i da je pod uticajem
razli¢itih demagoga, kada prelazi u svoj izopaceni oblik - demagogiju. Teziste
treceg eseja Razmisljanja o sudbini demokratije posveceno je modernom drustvu
i njegovoj viSestrukoj i dubokoj krizi, jer kako navodi Profesor Pejanovi¢ de-
mokratija ili “demokratura” (kako je neki filozofi danas nazivaju), kao bitna
odrednica tog i takvog drustva, deli njegovu sudbinu. Nukleusi misljenja o
demokratiji kroz istoriju — Sopenhauer, Comski, Milanovi¢ i svi drugi mislioci
i autoriteti koji se bave ovom problematikom imaju zajednicki imenilac u isti-
canju velike opasnosti da se demokratija pretvori u diktaturu mediokriteta —
Sto Autor na veoma jasan i razumljiv nacin artikuliSe. Nadalje, predstavlja-
njem i analizom misli politickog filozofa i eticara Otfrida Hefe-a, dolazimo do
odgovora na pitanje Sta e biti sa demokratijom? Na kraju jednostavnog odgo-
vora na ovakvo slozeno pitanje, umesto zakljucka — poruka: “kriticko prespiti-
vanje stvarnosti, a ne samo prihvatanje realnosti. Drustveni aktivizam, znaci
hrabro nemirenje sa postoje¢im stanjem, stalna borba svakog od nas, I to zna-
njem, a ne oruzjem, snagom argumenata, a ne snagom sile, pritisaka, manipu-
lacija i zloupotreba. To je put u funkcionalno demokratsko drustvo.”

U cetvrtom eseju O odnosima izmedu Zapada i Rusije i nuznosti novog glo-
balnog poretka, otvaraju se pitanja klju¢nih problema savremenih medunarod-
nih odnosa. Osnovna srz i poruka ovog dela jeste da su potrebne duboke
promene u arhitekturi medunarodnih politickih i ekonomskih odnosa, kao i
promene sistema vrednosti u medunarodnim odnosima i unutar pojednih
zemalja, u cilju izgradnje novog svetskog poretka. Analizom stavova Gija
Metana, Noama Comskog i Hanesa Hofbauera i drugih autora i izvora, Profe-
sor Pejanovic¢ ovde opisuje u prvom redu fenomene rusofobije i antisemitizma,
kao raznolike, transkulturalne, visestruke, multietni¢ne, transistorijske religio-
zne temelje neogranicene vremenom. Metanov fenomen rusofobije, SAD kao
vodedi igra¢ medunarodnih odnosa — kritika od strane Noama Comskog, Hof-
bauerova slika neprijateljstva Zapada prema Rusiji, Civilizacijski koreni rivals-
tva izmedu Rusije i Zapada, Koreni narusenih odnosa, Hladni rat i izazovi
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novog doba, kao posebne podceline i medjusobno nadgradujuci delovi govore
o “civilizacijskim razlikama Istoka i Zapada, fobijama, stereotipima i predra-
sudama u medunarodnim odnosima koji vode u nesporazume, netoleranciju i
netrpeljivost, Sto narusava demokratska drustva, jacajuci populizam i ekstre-
mizam.”. Zakljucni cetvrti esej autor zaokruZuje re¢ima Heris Lija: “Samoubis-
tvo razuma suocice covecanstvo sa sumornim izgledom povratka na brutalni
zakon dzungle, koji je upravljao ljudskim zajednicama delom nase istorije i
praistorije” sa vaznom porukom — osnovni uslov u izgradnji svetskog novog
odrzivog globalnog poretka je da prevlada razum!

Knjiga Ogledi iz politicke ekonomije Ekonomija i politika u globalnom
drustvu, jos jednom je potvrdila nastojanje Prof. dr Radovana Pejanovica, kao
autora brojnih vrednih naucnih radova, knjiga i publikacija, urednika Aka-
demske knjige iz Novog Sada, prestizne savremene izdavacke kuce koja je
omogucila srpska izdanja savremenih kapitalnih dela svetske ekonomske mis-
li, da Siri svoje dugogodis$nje sticano znanje na jedan izuzetno upotrebljiv
nacin. Svojim delima Profesor Pejanovi¢ daje priliku ¢itaocima da na sveobu-
hvatan nacin shvate i sagledaju svu kompleksnost vecitih pojmova iz oblasti
ekonomije, politike i drustva, stvarajudi vrednu riznicu sustinskih poruka za
dobrobit buduceg ljudskog drustva! Znanje u vidu koncentrata, liSeno manje
bitnih informacija, koncipirano na jedan kompleksan, ali ujedno vrhunski
logican nacin nalazi se na svakoj stranici knjige koja je predmet ovog prikaza.
Iz ugla nekog ko je oduvek trazio odgovore u knjigama, pokusavajuci da
razume nasu proslost i stvarnost, nalazim pravo da kaZem da sam brojne
odgovore pronasla i ovim putem iskaZem veliku zahvalost Profesoru Pejano-
vicu Sto svoje dugogodisnje iskustvo i znanje stavlja na raspolaganje svima —
kritickim misle¢im ljudima slobodnog duha!

dr Jelena Jesi¢
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MIRKO JAKOVLJEVIC
RADENKO SCEKIC,
MEDIJI I NOVINARSTVO U PRAKSI
Beograd, HHK Internacional, 2018, s. 203.
ISBN 978-86-6157-070-4

Iz $tampe je izasla knjiga autora dr Radenka Séekica i dr Mirka Jakov-
lievi¢a pod naslovom: Mediji i novinarstvo u praksi. Cast mi je i zadovoljstvo biti
jedan od recenzenata ove znacajne studije. Kao sociolog, ¢ija je fundamentalna
oblast nau¢nog bavljenja drustvo, svjestan sam ogromnog znacaja koji masov-
ni mediji imaju na cjelokupan socijalni zivot. Svemo¢ medija se ogleda u krei-
ranje kulturnih trendova, stilova Zzivljenja, socijalnih konflikata i razlika, Zelje-
ne politike i dr. Mediji tako predstavljaju nezaobilazan aspekt socijalnog bivs-
tvovanja.

Mladi i veé, veoma afirmisani kolega, dr Radenko Séekié, u nekoliko
zanimljivih poglavlja ove knjige, na studiozan i sintetican naéin, talentom vrs-
nog analiticara — nas upoznaje sa simbiotickim odnosom medija i politike.
Analizirajudi procese politickog komuniciranja od nastanka ljudskih zajednica
do danas, kroz razli¢ite verzije i pristupe politickog ubjedivanja. Na osnovu
Cega je nastala citava naucna oblast koja se stru¢no bavi: politickim marketin-
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gom, propagandom, psiholoskim ratovanjem, spin-doktoringom, agitacijom,
indoktrinacijom, neuromarketingom i sl. Ukazujuéi na znacaj kontrole medij-
skog sadrzaja, upotrebu medija u politicke, ideoloske, ekonomske, kulturne
svrhe. Uticaju masovnih medija u nametanju Zeljenih stavova, pogleda, politi-
¢kih i kulturologkih uvijerenja. Autor, dr Radenko Séekié¢ se osvrnuo i na upot-
rebu medija u domenu geopolitike, u okviru tzv. Hibridnog ratovanja, u kreira-
nju Zeljenih informacija, dezinformisanju javnog mnenja, socijalnom i istorij-
skom inZinjeringu.

Dr Mirko Jakovljevi¢ na popularan nacdin utvrduje uocene probleme u
novinarstvu, na osnovu iskustva iz novinarske prakse u brojnim redakcijama.
U ovoj knjizi se bavi, izmedu ostalog i odnosom masovnih medija u kreiranju
ekoloske svijesti i preoblikovanju sistema drustvenih vrijednosti. Jakovljevic je
u ovom djelu istraZivao i obradio savremene i teorijski i prakticki veoma iza-
zovne teme kroz problematiku djelovanja medija. Svestrani talenat i stvaralac-
ki opus ovog vrijednog drustvenog djelatnika, publiciste i naucnika je zaista
za divljenje i svaku pohvalu — od muzike, filma, publicistike, novinarstva, do
ozbiljnih i zapazenih naucnih radova i uces¢a na brojnim nau¢nim skupovima
u zemlji i inostranstvu. Autor na kriticki nacin sagledava problem u zahtjevnoj
oblasti komunikacija i medija. Rezultati autorovih istrazivanja imaju prakticni
i teorijski znacaj za uocavanje odredenih i definisanje konkretnih problema
same novinarske profesije.

Osim moje malenkosti, recenzenti ovog djela su i: prof. dr Ratko Bozo-
vi¢ (FPN Beograd), prof. dr Dobrivoje Stanojevi¢ (FPN Beograd), prof. dr
Zoran Jeftovi¢ (FF Nis), prof. dr Darko Nadi¢ (FPN Beograd) i doc. dr Marijan
Premovi¢ ( FF UCG). U uvjerenju sam, da ¢e ovo zanimljivo djelo naici na
pozitivan odjek naucne kritike. I da ¢e posluziti kao koristan prirucnik studen-
tima drustvenih nauka, istraZzivacima i naucnicima. Stoga ovu obimnu, kom-
pleksnu studiju sa zadovoljstvom preporucujem naucnoj, strucnoj i laickoj
javnosti.

dr Vukajlo Miso Gluscevi¢
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Prikaz knjige (Book Review)

A ¥

VESELIN KONJEVIC i)

VESELIN KONJEVIC
KAZIVANJE AHMED-BEGA MUSOVICA
Podgorica, Almanah, 2018.

ISBN 8685575524, 9788685575525

Kada danas kazemo ko je Veselin Konjevic u Crnoj Gori, prva
asocijacija nam je predanje o Pavi i Ahmetu, kojemu se on posvetio 20 godina i
pretocio ga u knjigu. Uprava za zastitu kulturnih dobara Crne Gore proglasila
je predanje o Pavi i Ahmetu nematerijalnim kulturnim dobrom od lokalnog
znacaja.

Rukopis monografije Kazivanje Ahmed-bega Musovica, Ciji je autor Vese-
lin Konjevi¢, ima 239 strana kompjuterskog teksta formata B5. Sadrzaj rukopi-
sa sastoji se iz sljedec¢ih poglavlja: 1. Islamizacija u Crnoj Gori, 2. Iseljavanje
muslimana iz Crne Gore, 3. O porijeklu MusSovica, 4. Kazivanje Ahmed-bega
Musovica, 5. Izvori i Literatura, Recenzije i BiljeSka o autoru. Prateci djelovi
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su: internet adrese, indeks imena i geografskih pojmova, koje citaocu
olaksavaju citanje teksta.

U prvoj glavi Islamizacija u Crnoj Gori, autor istice da su razlozi za
prihvatanje islama od hriS¢anskog stanovnistva bili razli¢iti i krecu se od
ekonomskih, socijalnih, politickih do motiva vezanih za krvnu osvetu. Prvi
pomeni islamizacije u Crnoj Gori vezuju se za sredinu XV vijeka. Kolega
Konjevi¢ koristio je osmanske popise: Krajiste Isa-bega Isahovica, Zbirni
katastarski popis iz 1455., Sumarni popis sadzaka Bosna iz 1468/69.,
Poimenicni popis Hercegovackog sandZaka iz 1475/77. i Poimenicni popis
Skadarskog sandzaka iz 1485. godine. Iz ovih popisa moZe se sagledati proces
islamizacije. ZaokruZen, jasno izdvojen period pocinje od prvih kontakata
Osmanlija sa Crnom Gorom krajem XIV vijeka, prate¢i osmansko osvajanje
Crne Gore od 1455. do 1571. godine, pa do kraja Sezdesetih godina XX vijeka.
Ostvaren je uvid u tokove dosadasnjih nauc¢nih istrazivanja, ponuden je
iscrpan i informativan pregled rezultata o islamizaciji do kojih su dosli
prethodni istrazivaci.

U drugoj glavi rukopisa, pod naslovom Iseljavanje muslimana iz Crne
Gore, predstavljen je polozaj islamizranog stanovnistva, koji je tijesno bio
vezan sa sudbinom osmanske imperije. Konjevi¢ isti¢e da propadanje toga
carstva i suzavanje njegovih granica uzrokovalo je iseljavanje muslimanskog
stanovnistva, sa izgubljenih teritorija. Prikazao je najvaznije talase iseljavanja:
iz Boke 1687. godine; iz Kuca (1688) i podlovéenske Crne Gore u XVIII vijeku;
iz Niksica, Bara i Ulcinja nakon 1878.; iz Podgorice nakon 1879. godine; iz
Kolasina u drugoj polovini XIX i pocetkom XX vijeka; Iseljavanje muslimana
iz Crne Gore u prvim decenijama XX vijeka i Iseljavanje nakon 1945. godine.

U tre¢em poglavlju rukopisa, pod naslovom O porijeklu Musovica,
predstavljeno je predanje o Pavi i Ahmet(d)u, zatim prouceno je porijeklo
porodice VranjeSevi¢ (Ahmed-beg, Isa-beg i Skender-beg). Autor je u traganju
za odgovorima na postavljena pitanja cesto svjesno napustao geografske i
sadrzinske okvire teme, u zelji da istrazivanja o porijeklu bratstva Musovic i
istorijska zbivanja u bjelopoljskom kraju uklopi u Sire procese nacionalne i
opste istorije. Na kraju ove obimne glave prikazana je porodica MusSovi¢ u
gradovima Kolasinu i NikSicu.

Posebnu vrijednost ove svojevrsne monografije ¢ini razgovor glasovi-
tog filologa Milimana Perija, sa americkog Univerziteta Hardvard, sa Ahmet-
begom Musovi¢em. Razgovor je voden 17. jula 1935. godine u Bijelom Polju.
Ahmet-begovu zivotnu pricu zapisao je Perijev saradnik i prevodilac Nikola
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Vujnovi¢, a pohranjena je u Kolekciji Milman Peri na Hardvardu. U svom kazi-
vanju, predocava tesku situaciju u kojoj su se nasli muhadziri (muslimanske
izbjeglice), nakon ratova Crne Gore sa Osmanskim Carstvom (1876-1878) i
Prvog Balkanskog rata 1912/13. godine. Poseban znacaj ima Ahmet-begovo
kazivanje o porijeklu Musovica, sto je Konjevi¢u posluzilo kao osnov za deta-
ljno istraZivanje porijekla toga bratstva. Podaci i saznanja do kojih je autor ove
knjige dosao, stavljeni su na raspolaganje nasoj naucnoj javnosti. Izvorna gra-
da, transkribovani razgovor, objavljen je i u orginalu. Izuzetnu dragocjenost
predstavljaju objavljene fotografije Bijelog Polja iz 1933. i 1935. (ukupno 28
slika) i 1950/51. godine (2 slike). Fotografije se prvi put objavljuju i na njima se
moZe vidjeti arhitektura grada, stanovnistvo, nacin zZivota, geografski polozaj i
prirodne odlike ovog prostora.

Prvi put na jednom mjestu najsveobuhvatnije mogu se naci svi podaci
o Vranesima. Autor je koristio izvore iz dubrovackog arhiva, postovao stavo-
ve prethodnih istraZivaca, ali je njihovo misljenje komparirao sa kredibilnim
izvorima, dolazedi, pri tom, do novih naucnih saznanja, koja su u suprotnosti
sa misljenjima i stavovima pojedinih istaknutih autoriterta iz istoriografije.
Tema je dobro istraZena i opservirana, a autorovi zakljucci su naucno fundira-
ni. Ova knjiga je dobar primjer, koji ukazuje na to da dogadaj iz lokalne istori-
je, ukoliko je temeljno i naucno istrazen, ima veliki znacaj za proucavanje
nacionalne istorije Crne Gore.

dr Marijan Premovi¢
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OBAVJESTENJE

Medunarodni nauc¢ni skup

XII CRNOGORSKI MEDIJSKI DIJALOZI

odrzace se od 31.05. -02.06. 2019. godine na Zabljaku

Tema:
Mediji i turizam — pozitivne i negativne konsekvence
medijskog izvjestavanja

Zainteresovani autori svoje prijave mogu slati
1. najkasnije do 01.. 05. 2019. (prijava sa radom za objavljivanje)
2. najkasnije do 25.05. 2019. (prijava bez rada za objavljivanje)

na e-mail adrese:
rookie@t-com.me
medijskidijalozi@gmail.com

Prijavni formular za nauéni skup mozete nac¢i na sajtu
www.medijskidijalozi.wordpress.com

Radovi koji budu prihvacdeni za izlaganje
na nau¢nom skupu , XII crnogorski medijski dijalozi”
i koji stignu do predvidenog roka,
bice objavljeni u 34. broju casopisa “Medijski dijalozi”.
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Uputstva autorima; Notes to contributors

Uputstva autorima

“Medijski dijalozi” je periodicni ¢asopis za istrazivanje medija i drustva.

Clanci dostavljeni redakciji moraju odgovarati profilu ¢asopisa, s naznakom imena i
prezimena autora i koautora, nau¢nog zvanja, mjesta rada i duznosti koju obavlja, telefona i e-
maul adrese.

Pozivamo zainteresovane autore koji Zele objavljivati svoje radove u ovom ¢asopisu da
ih posalju na adresu redakcije prema uputstvima koja slijede. Clanak obima ne vise od 12 strani-
ca, velic¢ina slova 11 pt, uklju¢ujudi prorede s tabelama, graficima, Semama i drugim ilustracija-
ma, dostavlja se redakciji preko E-maila ozna-¢enih u impressumu, napisan u programu Micro-
soft Word, bez preloma.

Za objavljivanje rukopisa veceg obima potrebna je saglasnost glavnog urednika. Slike,
grafike i ostale priloge treba obiljeziti i dostaviti kao posebne datoteke, ili u tekstu, ali ne smiju
prelaziti format ¢asopisa sa marginama.

Autor ¢lanka snosi odgovornost za tacnost navedenih podataka, ¢injenica, citata i drugih
informacija. Redakcija moze objaviti ¢clanke zbog diskusije, iako se ne slaze s glediStem autora.

Pozeljno je da rad sa prilozima bude napisan na engleskom jeziku. Fusnote treba kori-
stiti u najmanjoj mogucoj mjeri, samo za neophodna objasnjenja, uz kontinuirano numerisanje
arapskim brojevima.

Strukturu rada treba da ¢ine: naslov rada, apstrakt, kljuc¢ne rijeci, uvod, podnaslovi, za-
kljucak i literatura (spisak abecednim redom po prezimenu autora, a podaci o djelu moraju sa-
drzati i izdavaca, mjesto i godinu izdanja). Rad se moZe strukturirati i na sljedeéi nacin: uvod,
polazista (hipoteze), rjeSenja, diskusija, zakljucak i literatura.

Radovi poznatih autora po pozivu se ne recenziraju.

Dostavljanje rada nasoj redakciji podrazumijeva odgovornost autora da isti nije ve¢ ob-
javljen, niti je u postupku razmatranja za objavljivanje.

Redakcija zadrzava pravo da ne razmatra radove koji ne ispunjavaju uslove iz ovog
uputstva.

Autor dobija besplatan primjerak casopisa u kojem je njegov rad objavljen.
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Notes to contributors

“Media dialoques” is a periodical journal for researching media end society.

Articles submitted to the Editorial Board should cover the journal’s subject area, be sig-
ned by the author (coauthors) with forename and surname, scientific grade, affiliation and posi-
tion held, telephone and e-mail address. We kindly invite interested authors who wish to pu-
blish their work in this periodical, to forward their material to the Editorial Staff according to
the following instructions.

The article of no more than 12 pages, font size 11 pt, including line spacing, accompanied
by tables, diagrams, charts and other illustrations, may be sent to the Editorial Board by e-mail
marked in impressum, written in Microsoft Word, without making up in pages. For long article,
agreement of editor in chief is needed. Pictures, graphics and other attachments should be marked
and sent as separate file, or in text, and must not exceed the journal format with margins.

The author is responsible for ensuring the authenticity of data, facts, quota-tions and
other information. The Editorial Boards may publish articles for discussion, without necessarily
sharing the author’s views.

It is desirable that article with attachments be written on English. Footnotes should be
used as sparingly as possible, and only for the necessary explanations, with the continuous use
of Arabic numbers.

The structure of article should be: title of article, abstract, key words, introduc-tion,
subtitles, conclusion and bibliography (listed in alphabetical order of surnames of authors and
containing information on the publisher, place and year of publica-tion). Articles can also be
structured in the following way: introduction, assumptions (hypotheses), solutions, discussion,
conclusion and bibliography.

Articles of invited renowned authors will not be reviewed.

It is the authors’ responsibility to ensure that the submitted article has not been publis-
hed earlier and that it is not under consideration for publication elsewhere. Editorial staff reta-
ins the right not to inspect articles which do not fulfill the conditions from this guide.

The author receives a complementary copy of the periodical in which his article is pu-
blished.
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